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SOBRE O IAB

Presente em 45 países, o IAB (Interactive Advertising Bureau) é uma

rede global de entidades sem fins lucrativos, que reúne as principais

empresas do mercado de publicidade digital nas diferentes regiões.

Aqui no Brasil, os membros que fazem parte da associação têm a

missão contribuir para o desenvolvimento da mídia interativa no país,

incentivando à criação de boas práticas em planejamento, criação,

compra, venda, veiculação e mensuração de ações publicitárias no

meio digital.

O IAB Brasil encerrou 2018 com aproximadamente 230 associados,

sendo grande parte deles, empresas líderes em seus segmentos:

Veículos de mídia

Veículos produtores de conteúdo

Agências de publicidade

Prestadores de serviços

Institutos de pesquisa

Consultorias

Empresas de tecnologia Anunciantes



”“

DIRETORIA 2018 CONSELHO EXECUTIVO 2018

Ana Moises
Presidente

LinkedIn

Cristiane Camargo
Diretora Executiva

IAB Brasil

Paula Puppi
VP Agência

Blinks

Raffael Mastrocola
VP Financeiro

Oliver Agency

Fabricio Proti
VP Veículo

Teads

Cristiano Nóbrega
Presidente conselho

Tail

Alexandre Grynberg
Conselheiro

Grupo Globo

André Vinícius
Conselheiro

UOL

Leandro Claro
Conselheiro

Youse

Marco Bebiano
Conselheiro

Google

Patricia Amaro
Conselheiro

Unilever

Pedro Ramos
Conselheiro

Baptista Luz Advogados

Renato Domingues
Conselheiro

Facebook

DIRETORIA

“O IAB tem realizado um trabalho 

fundamental para a evolução e 

sustentabilidade da publicidade 
digital no Brasil e no Mundo.”

“Administrar uma entidade de classe 

em um setor em franca expansão é 

bastante desafiador.  E ver todo este 

trabalho, faz a jornada valer a pena.” “ ”
“Muito gratificante ver refletido neste relatório as conquistas de um trabalho 

árduo e dedicado da atual Diretoria, apoiada pelo Conselho Executivo, na 
missão de fomentar o crescimento e desenvolvimento desse mercado.”



COMO O IAB FUNCIONA

Essas 3 fontes de 

pensamento dão origem ao 

planejamento estratégico do 

IAB Brasil, definindo os temas 

que serão tratados nos 

Comitês, com a possibilidade 

de ter a participação de 

todos os associados.

Os comitês dão 

origem a diversas 

iniciativas, em 

4 diferentes 

pilares de 

atuação.

Eventos

Pesquisas

Educação

Publicações

IABs do 

mundo todo 

Voz do associado 

(Presidentes de 

Comitês) 

Direcionamento 

da Diretoria

do IAB Brasil



POR QUE LÍDERES DO SEGMENTO 

SE ASSOCIAM AO IAB?

MOTIVAÇÕES PESSOAIS ESTRATÉGIA DAS EMPRESAS

Ensinar

Aprender

Networking

Conhecer produtos 

e serviços

Divulgar uma 

nova ferramenta

UMA REDE GLOBAL DE CONHECIMENTO



ASSOCIADOS 2018
GOOGLE ●

UOL ●
GLOBO.COM ●

R7 ●
COMSCORE ●
TAIL TARGET ●
FACEBOOK ●

FOLHA DE S.P ●
OATH ●
YOUSE ●
LINKEDIN ●

● MERCADO LIVRE

● GLOBOSAT

● TEADS

● ID/TBWA

● KANTAR IBOPE MEDIA

● PWC

● CADREON

● BLINKS

● EDITORA ABRIL

● DM9 DDB

● AGÊNCIA CLICK

PLENOS

MAGAZINE LUIZA ●
MITSUBISHI ●

PEUGEOT ●
MASTERCARD ●

VIVO ●
TIM ●

ACCOR ●
ITAÚ ●
SKY ●

TAM ●
FIAT ●

SMILES ●
AZUL ●

COLGATE ●
GOL ●

MCDONALDS●
J&J ●

PEPSICO ●
HYPERMARCAS ●

● UNILEVER

● BRADESCO

● JBS

● SANTANDER

● DANONE

● AVON

● ELECTROLUX

● PAYPAL

● HYUNDAI

● ABBVIE

● BTG

● NISSAN

● ALELO

● LG

● BAYER

● BRF

● RAIZEN

● AKZONOBEL

● AMERICAN EXPRESS

ANUNCIANTES



230
Associados

(Dez/2018)

56
Reuniões de

comitês no ano

224.000
Visitantes únicos

no site

40.000
Fãs

11.000
Seguidores

45.000
Assinantes da newsletter

1.130
Presentes em comitês

5.300
Pessoas capacitadas

43
Publicações no site

2.500
Presentes em eventos

NÚMEROS DO IAB BRASIL 2018 
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COMITÊS 2018

24 GRUPOS DE TRABALHO

56 REUNIÕES NO ANO

3 COMITÊS

1130 PARTICIPANTES

LISTA DE 
COMITÊS E 

PRESIDENTES

MEDIÇÃO CROSS-PLATAFORMA

José  Calazans

Nielsen

ASSUNTOS JURÍDICOS

Marcel Leonardi

Google

BRANDED CONTENT

Giovanni Rivetti

New Content

TENDÊNCIA E INOVAÇÃO

André Sene

Oath

VEÍCULOS

Paulo Arruda

Estadão / Kantar Ibope Media

BRAND SAFETY E OUTRAS VERIFICAÇÕES

Vitor Bellote

Oath

MÍDIA PROGRAMÁTICA

Adriano Brandão

Navegg

GEOLOCALIZAÇÃO

Michelle Fernandes

New Blue / Google

CONVERGÊNCIA DE TELAS

Luis Camargo

Google

EFICIÊNCIA DE CAMPANHA

Patrícia Garrido

Facebook

ATRIBUIÇÃO

Leonardo Naressi

DP6

ÁUDIO

Rodrigo Tigre

Áudio Ads

COMBATE À FRAUDE

Luciana Burger

ComScore



PRINCIPAIS EVENTOS

Segundo maior evento 

do IAB Brasil, tem como 

objetivo romper as 

barreiras e integrar as 

soluções de mídia digital, 

entendendo o branding 

ou performance como 

partes essenciais de um 

caminho maior trilhado 

pelas marcas.

BRANDING & 
PERFORMANCE

Tecnologias que auxiliam o desempenho da 

publicidade é o grande tema desse evento. 

Nele, o IAB Brasil traz anualmente quais são as 

tecnologias ou uso de dados que poderão 

transformar a realidade da publicidade.

ADTECH & DATA
Nosso evento de fechamento 

do ano, apenas para 

convidados, trouxemos uma 

palestra internacional e 

conceitual sobre o futuro da 

publicidade e seus impactos 

nos negócios.

COQUETEL DE 
POSSE DA DIRETORIA

A comunicação pública tem desafios diferentes da iniciativa 

privada. Por isso construímos um evento para discutir questões 

específicas da comunicação entre governo e sociedade.

BRASILIA DIGITAL DAY

Um evento que debateu 

sobre a segmentação de 

públicos e os nichos na 

publicidade digital, 

entendendo como as 

marcas se relacionam 

com grupos de diferentes 

comportamentos.

BEHAVIOR ON 
DIGITAL MEETING

Acompanhando a crescente 

audiência em plataformas 

móveis, dedicamos um dia 

inteiro de evento para 

debates específicos sobre a 

publicidade mobile, com 

temas como mensurações, 

atribuição de resultados, 

geolocalização, entre outros.

IAB MOBILIDADE

Um coquetel de encerramento do ano, apenas para convidados, 

traz uma palestra conceitual internacional sobre o futuro da 

publicidade e seus impactos nos negócios, reforçando o papel 

estratégico do IAB Brasil junto aos grandes líderes do mercado.

CONNECTING LEADERS

Grandes profissionais estiveram nesse 

evento discutindo como o conteúdo pode 

ser trabalhado de forma estratégica para a 

construção de marca e de relacionamento 

com o consumidor.

BRANDED CONTENT MEETING

9 EVENTOS AO LONGO 

DO ANO

2.500
PESSOAS PRESENTES

MAIS DE

100
PESSOAS

Com plateia formada de grandes varejistas, 

debatemos sobre as oportunidades, estratégias e 

ações que as marcas utilizam durante a Black Friday, 

em uma troca de experiências enriquecedora.

BLACK FRIDAY INSIGHTS

50
PESSOAS

300
PESSOAS

800
PESSOAS

190
PESSOAS

200
PESSOAS

160
PESSOAS

160
PESSOAS

700
PESSOAS



Os webinars são gratuitos, transmitidos ao vivo pelo site do IAB 

Brasil, e a gravação fica disponível na plataforma. Alguns dos 

temas tratados em 2018 foram: Geolocalização • Black Friday 

• LGPD • Eficiência de campanha • Modelos de atribuição • 

Machine Learning • TVs conectadas • Análise de dados • 

Propaganda Eleitoral na Internet • Ads.txt • Consumidores em 

movimento • Mídia programática • GDPR • Header Bidding

WEBINARS EDUCATIVOS

MÍDIA 
PROGRAMÁTICA

EDUCAÇÃO

1 WEBINARS

EDUCATIVOS

350 ALUNOS 

PRESENTES

23 CURSOS 
PRESENCIAIS

4.960 ALUNOS

ONLINE

5

MAIS DE

GESTÃO DE 
AUDIÊNCIA

ASPECTOS 
JURÍDICOS NA 

COMPRA DE 
MIDIA ONLINE

INFLUENCIADORES
DIGITAIS

• Abbvie

• Accor

• Grupo de Mídia

• Sanofi

CURSOS 
IN COMPANY

GRADE DE 

CURSOS

LIVRES

MENSURAÇÃO 
E ATRIBUIÇÃO

TEMAS DE DESTAQUE DENTRO DOS CURSOS

Digital overview • Métricas • Atribuição • Audiências

• Mobile • Mídia programática • Branded Content • 

Marketing de influência •  Combate à fraude • 

LGPD/GDPR • Aspectos jurídicos



PUBLICAÇÕES E PESQUISAS
EBOOKS E LIVRO TEMAS 

DESTAQUE 

EM 2018
Audio advertising (versão online 

e impressa)• Modelos de 

tribuição em publicidade digital 

GUIAS DE BOAS PRÁTICAS

Combate à fraude para publishers • Medição

digital do MRC baseada em audiencia • Será

o virtual a nova realidade • Novas diretrizes da 

propaganda eleitoral na Internet 

INFOGRÁFICOS

Atribuição em marketing • Padrões MRC 

de transparência na medição digital e 

cross media • Ad Spending 2018

VÍDEOS

Modelos de atribuição e a 

jornada do consumidor • 

Branded Content • 

Mercado de vídeo no digital 

• Direct Brands (IAB US)

PESQUISAS

Durante o ano de 2018, o IAB Brasil publicou O Ad 

Spending 2018 e outras 13 pesquisas com temas 

relacionados ao mercado digital. Dentre elas, 7 materiais 

da série Dados Comentados, que reúne números sobre 

diferentes temáticas, segmentos da indústria e dados 

sazonais de alta relevância para o mercado, sendo eles: 

Global Digital Ad Spending, Dia das Mães, Copa do 

Mundo, E-sports, Dia das Crianças, Black Friday e Natal.

2 EBOOKS

5 GUIAS DE 

BOAS PRÁTICAS

PESQUISAS

VÍDEOS

3 INFOGRÁFICOS

14

ARTIGOS12
10

Lei de Proteção de Dados 

Modelos de Atribuição

Áudio Ads 

Combate à fraude

Geolocalização

Branded Content 

Ad Spending



RELAÇÕES GOVERNAMENTAIS
O IAB Brasil representa a voz de seus associados no que diz respeito a construção e manutenção de um ambiente regulatório seguro e favorável 

para o exercício das atividades de publicidade digital. Para isto, o IAB conta com uma assessoria política (Patri) que planeja e organiza o 

trabalho de advocacy que fazemos para o setor.

Após mapear interlocutores, leis e projetos de leis, fazemos reuniões para apresentar proativamente sugestões para que o governo ajude a 

evolução do ambiente da publicidade digital. 

Apresentação do IAB como interlocutor do setor da publicidade digital;

Defesa de interesses sobre a Condecine sobre obras publicitárias 

audiovisuais na internet;

Defesa de interesses sobre a temática de dados pessoais;

Entendimento da consulta pública de compra de 

comunicação digital e melhores práticas de contratação. 

ATIVIDADES OFERECIDAS AOS ASSOCIADOS:

Linha direta semanal: call com a assessoria política, resumindo os destaques da semana;

Informativos encaminhados aos associados com o que foi destaque em relação a publicidade 

Brasileira;

Palestras e publicações sobre a aplicação da LGPD para a publicidade;

Reuniões com associados em parceria com o comitê de assuntos jurídicos para entendimento das 

prioridades dos associados;

Elaboração de pareceres e textos de apoio para contribuir com Projetos de Lei que impactam o setor.



RESULTADO FINANCEIRO 2018
Demonstração do superávit/déficit para o exercício em 31/12 de 2018.

Receitas associativas

Receitas eventos

Receitas cursos

Receitas conteúdos

Receitas permutas

(-) Despesas operacionais com eventos

2018

Superávit / Déficit (do exercício) 28

3000

2500

2000

1500

1000

500

0

3.086

2.461

406 95 355

Receitas

associativas

Receitas

de eventos

Receitas

de cursos
Receitas de 

conteúdos

Receitas de

permutas

FONTES DE RECEITAS 2018

48%

38%

6%

2%

6% Receitas associativas

Receitas de eventos

Receitas de cursos

Receitas de conteúdos

Receitas de permutas

SITUAÇÃO FINANCEIRA

3.086

2.461

406

95

355

(1.253)

(39)

158

(Em milhares de reais)

(=) Resultado operacional

Despesas administrativas e comerciais

Outras receitas e despesas

5.150

(5.250)

9

(91)

Despesas financeiras

Receitas financeiras

119
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