brasil

iab

RELATORIO INSTITUCIONAL 2018




SOBRE O |IAB

Presente em 45 paises, o IAB (Inferactive Advertising Bureau) € uma
rede global de entidades sem fins lucrativos, que reUne as principais
empresas do mercado de publicidade digital nas diferentes regides.

Aqui no Brasil, os membros que fazem parte da associacdo tém a
missdo conftribuir para o desenvolvimento da midia interativa no pais,
incentivando a criacdo de boas prdticas em planejamento, criacdo,
comprad, venda, veiculacdo e mensuracdo de acodes publicitarias no
meio digital.

O IAB Brasil encerrou 2018 com aproximadamente 230 associados,
sendo grande parte deles, empresas lideres em seus segmentos:

Veiculos de midia Prestadores de servigcos
Veiculos produtores de conteudo Institutos de pesquisa
Agéncias de publicidade Consultorias

Empresas de tecnologia Anunciantes
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DIRETORIA

DIRETORIA 2018 CONSELHO EXECUTIVO 2018

Cristiano Nébrega B

Presidente conselho
— Tail
Ana Moises Cristiane Camargo “Muito gratificante ver refletido neste relatério as conquistas de um trabalho
Presidente Diretora Executiva drduo e dedicado da atual Diretoria, apoiada pelo Conselho Executivo, na
Linkedin IAB Brasil missdo de fomentar o crescimento e desenvolvimento desse mercado.”
"O IAB tem realizado um trabalho “Administrar uma enfidade de classe
fundamental para a evolucdo e em um setor em franca expansdo é
sustentabilidade da publicidade bastante desafiador. E ver todo este
digital no Brasil e no Mundo.” frabalho, faz a jornada valer a pena.”

Alexandre Grynberg André Vinicius Leandro Claro Marco Bebiano
Conselheiro Conselheiro Conselheiro Conselheiro
Grupo Globo uoL Youse Google

Paula Puppi Raffael Mastrocola Falbricio Proti o .
VP Agéncia VP Financeiro VP Veiculo Patricia Amaro Pedro Ramos  Renafo Domingues
Blinks Oliver Agency Teads
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COMO O IAB FUNCIONA

[ABs do
mundo fodo

Voz do associado
(Presidentes de
Comités)

Direcionamento
da Diretoria
do IAB Brasil
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Essas 3 fontes de
pensamento ddo origem Ao
planejamento estratégico do
|AB Braisil, definindo os temas

que serdo fratados nos

Comités, com a possibilidade
de ter a participacdo de
todos os associados.

Os comités dao
origem a diversas
iniciativas, em
4 diferentes
pilares de
atuacado.

J Eventos

J Educacao

J Publicacoes

J Pesquisas
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POR QUE LIDERES DO SEGMENTO
SE ASSOCIAM AO |AB?2

MOTIVACOES PESSOAIS ESTRATEGIA DAS EMPRESAS
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sneinr Divulgar uma
Conhecer podu’ros

nova ferramenta
Aprender

€ servigcos
Networking

UMA REDE GLOBAL DE CONHECIMENTO
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ASSOCIADOS 2018

GOOGLE ®
uoL @

GLOBO.COM @
R7 ®
COMSCORE @
TAIL TARGET @
FACEBOOK @
FOLHADES.P ®

OATH @
YOUSE @

LINKEDIN @

MAGAZINE LUIZA @

MITSUBISHI ®
PEUGEOT @
MASTERCARD @
VIVO @
™ @
ACCOR ®
ITAU @
SKY @
TAM ®
FIAT @
SMILES @
AZUL @
COLGATE @
GOL @
MCDONALDS ®
J&) ®
PEPSICO @
HYPERMARCAS @

® MERCADO LIVRE

® GLOBOSAT

® TEADS

® |D/TBWA

® KANTAR IBOPE MEDIA
® PWC

® CADREON

@ BLINKS

® EDITORA ABRIL

® DM9 DDB
® AGENCIA CLICK

® UNILEVER
® BRADESCO

® JBS
® SANTANDER
® DANONE
® AVON

® ELECTROLUX

® PAYPAL
® HYUNDAI
® ABBVIE
® BTG
® NISSAN
® ALELO
® |G
® BAYER
® BRF
® RAIZEN
® AKZONOBEL
® AMERICAN EXPRESS

O ESTADO DESP @
INFOGLOBO @

FEIZ @

APPMEXUS @ .

SOBAR® TRADELAE
|‘~1ICRC|SDFE.R - ._JCT.A.CCM
CADASTRA® s

| PROSPECT @ ® FTVEDIA
TURNER @ ® CATRACA LIVRE
AUNICA®

® 50CIOMANTIC

I\'”RUI‘\T. [ ] CHFLY
| CHERRY @ ® CReY
RAFF DIGITAL® ® | OMADEE ® |ENTAC

VL@ ® PERCICLE ® TOGETHERDATA

" LS ® ciNGA
WUM 1A @ . A
:;,I;';EFETE:: ® E£LPAIS ® |NTERACTION

CAZETA DO POVO® ® DUNNHUMBY @ NOVA BRASIL FM

GRUPO MM @ ® ORACLE ® OUTERAIN
DISCOVERY® ® DELOITTE ® AGENCIAHI

oLGivY®
GRUPO MBS @

® WEEMOTORS @ WERTECH

® -
OMELETE ® JORMALC. DO SUL

DPIZT® ® |ETROPOLES ® MARIA SAG PAULO
HANDS @ ® CLEaRCHAHHEB R
SIMEK @ ® or: TRIP EDITORA

ciaT @ ® EEMIDIA ® EDELMAN
FIPI WEE® ® REPRISE ® FO3IMVO
MAVEGC® ® v ® s
PSAFE .. ® REDETV ® CERENTE WEB
.'-‘A.D.DI.&‘A.I._EIIIIJ " ® sEEnTAC ® \ETRIXLAB
AWIN ® ADTOO¥ ® LORMNLOGIC
ADOEE® ® DEsTAK ® STima

WMCCARNN®
GAIETA OMNLIMNE @
SMARTCLIP @
TWITTER BRASIL'®
BAND®
SMART AD @

® CRITEC BRASIL
® C|IMATEMPO
® [EW CONTENT
® RTE HOUSE
® REACHLOCAL

RUBICOMN @ ® PUBLYA
.A.r,IPF'rO. ® pABEL
ROIX T Ay
MILLWARD BROWN @ ADE&“]; MIDIA
SUMNSET® o
ADSMOVIL®

we
REAMP @
SERASA EXPERIAN @

VAGAS.COM @

® P

® ADMEWS

® | ELSEN

® EETC BRASIL

® MEDIAMATCH
® ARABELLA

MOAT @ ® MAIS CLICKS

GPCOM @ ® WATILDA
APPSFLYER @ ® A28
MEDIA PLUS @ ® ARTPLAN

WIFI MUNDIAL®
VE GLOEAL @

® NETCOS
® BAPTISTA LUZ

TEMPESF @ EXIEER® .
WOODWING @ TRANSUNIOR ® ® (BN CROUP
IN PRESS ® CALLESFORCE® ® KAYAK
MATTOS FILHO @ CELEBRYTS @ ® SOCIALTAILORS
CADRECN @ VERYSOFT® ® | LOCO MEDIA
RES @ DAMIEL-IP® [ ] TERR A
LEADWAY @  OLIVER ME;EE Ité é: P
EWA ® RADIO JB® ® CazaMBA
52PUBLICOM @ YDIGITAL® ® ser
e ADSTREAM® ® CAMELOF
WEBEDIA® ® ADJUST
FISCHER @ ARE OLE® ® iy
DISMNEY @ LEMMOMET @ ALMAF BEDO
- CYBERSTARS® ® DIGITALKS
INMOBY @ e -
O POPULAR @ YAR® il
OPOVO @ BUIIFEED® ® TELARIA
A f AR HORMNET® ® AUDIO AD
FEvMcE e CARTA CAPITAL® ® in
YTMEDIA ® JAMPP
ATMEDIA PONTOMOBI® ° i
MINHA AGENCIA® DYNA
E FERRAL® ® EVENTIALS
IRIS ROUTER® ® HEADS
REDE PONTO CERTO® ® TUnaA
GOLD2s0e L
TRITOME® ® jussi
UDACITY @ ® CAMMED
SMARKIC® ® HEWELUE
PIAMNC® ®
AGENCIA 3® SPOTIFY
. e ® 7YCON
OBJECTIVE® °
GOTCHOSEN® BOLD
SCUP® ® PUELICIS
® TABCOLA

® SPARK FLUVIP
® VMCGARRYBOWEN
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NUMEROS DO IAB BRASIL 2018

o ® ©

230 56 224.000 40.000 11 000

Associados Reunides de Visitantes Unicos Fas Seguido
(Dez/2018) comités no ano no site

X Q T

45 000 1.130 5 300 43 2.500

ntes da newsletter Presentes em comités apacitada Publicacoes no site




COMITES 2018

COMITES
GRUPOS DE TRABALHO
REUNIOES NO ANO

PARTICIPANTES

MEDICAO CROSS-PLATAFORMA
José Calazans
Nielsen

ASSUNTOS JURIDICOS
Marcel Leonardi
Google

BRANDED CONTENT
Giovanni Rivetti
New Content

TENDENCIA E INOVACAO
André Sene
Oath

VEICULOS
Paulo Arruda
Estaddo / Kantar lbope Media

BRAND SAFETY E OUTRAS VERIFICACOES
Vitor Bellote
Oath

MIDIA PROGRAMATICA
Adriano Brandao
Navegg

AUDIO
Rodrigo Tigre
Audio Ads

COMBATE A FRAUDE
Luciana Burger .
ComScore

GEOLOCALIZACAO
Michelle Fernandes
New Blue / Google

CONVERGENCIA DE TELAS
Luis Camargo
Google

EFICIENCIA DE CAMPANHA
Patricia Garrido
Facebook

ATRIBUICAO
Leonardo Naressi
DPé6

Cd

brasil

iab



P R | N C | P A |S Ev E NTOS / BRASILIA DIGITAL DAY
| 00 | A comunicac@o publica tem desafios diferentes da iniciativa .

\ PESSOAS | privada. Por isso construimos um evento para discutir questdes
/ especificas da comunicacdo entre governo e sociedade.

BRANDING & o
EVENTOS AO LONGO Vo BLACK FRIDAY INSIGHTS \
DO ANO . Com plateia formada de grandes varejistas, | ‘| 0 \‘
Segundo anieliels evento debatemos sobre as oportunidades, estratégias e PESSOAS
MAIS DE do IAB Brasil, tem como acdes que as marcas utilizam durante a Black Friday,
_______ objetivo romper as em uma troca de experiéncias enriquecedora.
barreiras e infegrar as -
/ solucdes de midia digital,
entendendo o branding
PESSOAS PRESENTES 700 ou performance como BEHAVIOR ON
PESSOAS partes essenciais de um DIGITAL MEETING
caminho maior frilhado
— las marcas. Um evento que debateu
\ COQUETEL DE Pe .
sobre a segmentacdo de
/ POSSE DA DIRETORIA publicos e os nichos na
SSOAS Nosso evento de fechamento ADTECH & DATA _ zﬁTbe“r?clideC:%iccj:lglr:]O;’ -
do ano, apenas para Tecnologias que auxiliam o desempenho da [ ‘I 60 \ laci
idados, frouxemos uma S ’ \ ] marcas se relacionam
ConeloleloR; ) publicidade € o grande tema desse evento. PESSOAS com grupos de diferentes
palestra internacional Nele, o IAB Brasil fraz anualmente quais sdo as \ ST o
conceitual sobre o futuro da tecnologias ou uso de dados que poderdo '
publicidade e seus impactos transformar a realidade da publicidade. i

nos negocios.

800

PESSOAS

\

3,’! CONNECTING LEADERS

BRANDED CONTENT MEETING \

\

\
|

Grandes profissionais estiveram nesse | ‘|
8 ; S \
evento discutindo como o conteudo pode | ESSO

ser tfrabalhado de forma estratégica para a \P

IAB MOBILIDADE

Acompanhando a crescente
audiéncia em plataformas
moveis, dedicamos um dia
inteiro de evento para
debates especificos sobre a
publicidade mobile, com
temas como mensuragoes,
aftribuicdo de resultados,
geolocalizacdo, entre outros.

construcdo de marca e de relacionamento
com o consumidor.

Um coqguetel de encerramento do ano, apenas para convidados,
fraz uma palestra conceitual internacional sobre o futuro da
publicidade e seus impactos nos negdcios, reforcando o papel
estratégico do IAB Brasil junto aos grandes lideres do mercado d

— - iab
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EDUCACAO - o

GRADE DE
CURSOS
CURSOS LIVRES
PRESENCIAIS
e CURSOS
WEBINARS ks \
EDUCATIVOS [C OMESNY
« Abbvie INFLUENCIADORES
ALUNOS y éccor e M DIGITAIS
PRESENTES vttt
MAIS DE il 4 MENSURACAO
ALUNOS E ATRIBUICAO
WO

TEMAS DE DESTAQUE DENTRO DOS CURSOS

ASPECTOS
Digital overview ¢ Métricas ¢ Atribuicdo ¢ Audiéncias JURIDICOS NA
e Mobile  Midia programdtica ¢ Branded Content COMPRA DE
Marketing de influéncia ¢ Combate & fraude ¢ MIDIA ONLINE >
LGPD/GDPR ¢ Aspectos juridicos E ;'_@ GESTAO DE
i
S o N 2 g
- | 5. AUDIENCIA
e
I
WEBINARS EDUCATIVOS { / @:'2 )|
‘ Vs
Os webinars sdo gratuitos, transmitidos ao vivo pelo site do 1AB - Il o LI .
Brasil, e a gravacdo fica disponivel na plataforma. Alguns dos . Bl § B9 1 B e
tfemas tratados em 2018 foram: Geolocalizacdo ¢ Black Friday MIDIA D - : T
* LGPD e Eficiéncia de campanha ¢« Modelos de atribui¢do e PROGRAMATICA = -0 | NN
Machine Learning ¢ TVs conectadas ¢ Andlise de dados = —
Propaganda Eleitoral na Internet ¢ Ads.txt « Consumidores em n | 4

movimento ¢ Midia programdtica ¢« GDPR ¢ Header Bidding ® b

brasil



PUBLICACOES E PESQUISAS

EBOOKS

GUIAS DE
BOAS PRATICAS

INFOGRAFICOS

PESQUISAS

VIDEOS

ARTIGOS

EBOOKS E LIVRO

#

Audio advertising (versdo online

q% e impressa)e Modelos de

tfribuicdo em publicidade digital

GUIAS DE BOAS PRATICAS )

Combate a fraude para publishers ¢ Medicdo
digital do MRC baseada em audiencia ¢ Serd
o virtual a nova realidade « Novas diretrizes da

_—
ATRIBUIG;O EM MARKE.

propaganda eleitoral na Internet

INFOGRAFICOS

VIDEOS

Atribuicdo em marketfing ¢ Padroes MRC
de transparéncia na medicdo digital e
cross media ¢ Ad Spending 2018

| Modelos de atribuicdo e a

| jornada do consumidor e
Branded Content e
Mercado de video no digital
* Direct Brands (IAB US)

PESQUISAS

Durante o ano de 2018, o IAB Brasil publicou O Ad
Spending 2018 e outras 13 pesquisas com temas
relacionados ao mercado digital. Dentre elas, 7 materiais
da série Dados Comentados, que redne nUmeros sobre
diferentes temdaticas, segmentos da indUstria e dados
sazonais de alta relev@ncia para o mercado, sendo eles:
Global Digital Ad Spending, Dia das Mdes, Copa do
Mundo, E-sports, Dia das Crianc¢as, Black Friday e Natal.

Lei de Protecdo de Dados
Modelos de Atribuicdo
Audio Ads
Combate a fraude
Geolocalizacdo

Branded Content

Ad Spending

iab
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RELACOES GOVERNAMENTAIS

O |AB Brasil representa a voz de seus associados no que diz respeito a construcdo e manutencdo de um ambiente regulatério seguro e favordvel
para o exercicio das atividades de publicidade digital. Para isto, o IAB conta com uma assessoria politica (Patri) que planeja e organiza o
trabalho de advocacy que fazemos para o setor.

Apos mapear interlocutores, leis e projetos de leis, fazemos reunides para apresentar proativamente sugestdes para que o governo ajude a
evolucdo do ambiente da publicidade digital.

Apresentacdo do IAB como interlocutor do setor da publicidade digital; Defesa de interesses sobre a temdtica de dados pessoais;
Defesa de interesses sobre a Condecine sobre obras publicitarias Entendimento da consulta pUblica de compra de
audiovisuais na internet; comunicacdo digital e melhores prdticas de contratacdo.

ATIVIDADES OFERECIDAS AOS ASSOCIADOS:

Linha direta semanal: call com a assessoria politica, resumindo os destaques da semana;

Informativos encaminhados aos associados com o que foi destaque em relacdo a publicidade
Brasileira; .

Palestras e publicacdes sobre a aplicacdo da LGPD para a publicidade;

Reunides com associados em parceria com o comité de assuntos juridicos para entendimento das
prioridades dos associados;

Elaboracdo de pareceres e textos de apoio para conftribuir com Projetos de Lei que impactam o setor.




RESULTADO FINANCEIRO 2018

Demonstracdo do superdvit/déficit para o exercicio em 31/12 de 2018. SITUACAO FINANCEIRA
2018 (Em milhares de reais) 3.086
Receitas associativas 3.086 2.461
Receitas eventos 2.461
Receitas cursos 406
Receitas conteUdos 95
Receitas permutas 355
(-) Despesas operacionais com eventos (1.253)
B =2+ ms
(=) Resultado operacional 5.150 Receitas Receitas Receitas Receitas de Receitas de
associativas  de eventos de cursos conteUdos permutas
Despesas administrativas e comerciais (5.250)
. FONTES DE RECEITAS 2018
Qutras receitas e despesas 9
(91) 6% Receitas associativas
i ; o R it t
Despesas financeiras (39) 27 . eceiascebe
Receitas financeiras 158 6% @ ~receitas de cursos
119 Receitas de contelUdos
38% .
‘ Receitas de permutas
Superavit / Déficit (do exercicio) 28
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Rua Fidalga, 593/603 Sala 11
Vila Madalena , Sao Paulo - SP
CEP 05432-070

Telefone: (11) 3849.8468



