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Inclui dados de receita, base de
clientes, unidades vendidas, além

de outros dados quantitativos que Jornal, Realidade
ajudam a entender as tendéncias § T S virtual
do mercado e o comportamento do % digital

consumidor.
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O Mundo em
transformacao

Convergéncia
de negodcios:
Inovacgao

Empoderamento
m do consumidor:
r 1 Personalizagao

Mudanca no

habito de consumo:
| Adaptagio




Contexto da
transformacao



A publicidade digital no Brasil cresceu 24%

em 2018 comparado com 0 ano anterior

O avanco na precisao dos formatos de anuncios digitais
aumentaram a confianca do anunciante e direcionaram 0s
orcamentos de marketing para os canais on line
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Globalmente a publicidade digital ja € o maior
segmento, respondendo por cerca de 40% de
toda a receita publicitaria do ano passado

Ponto de inversao previsto para 2023:
mais de 50% dos orcamentos deverao ser alocados para a publicidade digital.
Isso representa um incremento de cerca de US$100 bi
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Uso da voz na publicidade digital deve crescer nos
proximos 5 anos e as midias sociais deverao se
adaptar a esses formatos pois sua forca continuara
significativamente forte para as marcas
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A receita de publicidade digital em
dispositivos moveis ultrapassou a fixa.
No Brasil isso deve ocorrer em 2021
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Insights M&E

Global x Brasil



Crescimento ao ano de
E&M desacelera em
mercados maduros.

Europa Central e
Oriental
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América do
Norte

3,7%

América Latina
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® Europa Ocidental
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¢ Oriente Médio e Africa
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Crescimento do
setor, US$ Bilhoes

Lioba
O ganho visto no passado
nao acontecera com a
mesma forca no futuro.
== Total
= Acesso ainternet
Brasi

=== Publicidade
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Projecoes de
crescimento ao ano,
2010-2023

Tanto no Global como no
Brasil, consumidores
preferem direcionar seu gasto
para a internet.
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O comportamento
digital e movel do
consumidor direciona
as receitas.

Banda larga mavel

2 Banda larga fixa
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Global

Brasil

Gasto do consumidor,

US$ Bilhdes
3

ZMB
2

2014 2013 2023

2014 2018 2023

% De penetracao

2018

Consumo de dados,
Terabyte
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% crescimento ao ano
de consumo de dados
por tipo de uso em
E&M, 2019-2023

Global

. Brasil
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28%
24%

comunicagao

25%

14%

games

16%
°14%

midias sociais

13%
°11%

musica

159,16%

navegacao

11%11%

outros

28%

14%

video

26%

16%
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% crescimento ao ano
do consumo digital x

tradicional em paises
comparados, 21%
2019-2023 16%

Brasil
8%

India

México

Rissia

Acesso Digital Tradicional
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% Crescimento ao ano de
segmentos selecionados
em paises comparados,
2019-2023

Brasil
India

México

Russia

nto & midia Brasil 2018-2023
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Em 2023, a

penetracao dos
dispositivos moveis
sera de...

%
o de nao smartphones
Q de tablets
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7= Quantidade de domicilios r-l Quantidade de X Unidades instaladas
‘ com acesso a internet =" assinantes de internet de smart speaker,
fixa, milhdes ®  movel, milhdes milhoes

Acessar

% crescimento % crescimento 167 % crescimento
ao ano: ao ano: 136 ao ano:
® 3,3% 4,37, 77,3%
Atecnologia ira a 86

impulsionar e mudar
- o comportamento

do consumidor. 24 30 36
As empresas l l 5
precisam estar
preparadas. . 0 0 -
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. Revista

. B2B - informacao de negécio

. Livro
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2018 2023

2014

Gasto do consumidor por
segmento, US$ Bilhces

% Dos gastos em
plataformas digitais

2018 &—— 2023

4o, Revista o
7% oV | Qo
P

Leitores de
livros preferem
0 impresso.
O gue esta
mudando &
a forma de
compra-los.
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O consumo de
noticia on-fline

gratis ou com

baixo custo esta
encolhendo os

segmentos de
jormais e revistas.
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"))) Gasto do consumidor

para ouvir musica,

OU.ViI' USS$ Bilhoes

2023

69% 18% 13% ‘

2018

. digital

55% 22% 18% I

10% 29% 27% .

Enquanto gastos tradicionais crescem
4% ao ano, digitais crescem 15%.

2014

Grandes players do setor estao se
unindo para oferecer ofertas
personalizadas de assinatura de
streaming.

2014 2018 2023
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BEOEAAE
Gasto do consumidor
Jogar

m para jogar, US$ Bilhdes

mmmmm tradicional
= digital

O Brasil Game
Show atrai mais
de 300 mil
participantes,
tornando-se
um dos maiores

eventos do %&ﬁ 69 53
L

133 164 4w5p0

mundo.
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em PC, US$ Milhoes

-3 Gasto do consumidor
Jogar v

Gasto do consumidor em Gasto do consumidor
FE} console, US$ MilhGes @ em jogos casuais /

sociais, US$ Milhoes

@ ©Microtransacao ® Microtransacao

o App 802
®Venda eletronica @Venda eletronica

@ Browser
®'enda fisica ®'\/enda fisica

Custo de importagdo, baixa penetragao

da banda larga, grey market e a 406 398
pirataria dificultam que games
no Brasil alcance todo 258
0-.,,, seu potencial. 1 34 736? 1 1 1108 123
o
4 .12 20 18 15 27 ¢ 2d92?55 _52 n ._10 9 6
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mm @ Gasto do consumidor para assistir

contetudo, US$ Bilhoes

Assistir

m— Assinatura de TV
B OTT video

EE Cinema - bilheteria

400 494 M0

B \/ideo domestico

m\/ideo atraves da assinatura de TV
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Assistir

Em 2023, 85% dos
gastos dos brasileiros
serdo direcionados
para servigos off-line
de conteldo. Em
2014, era 98%.

etenimeanto & midia Brasil 2018-2023

Gasto do consumidor
para assistir contetdo,

US$ Bilhdes

. digital

Quantidade de

M tickets de cinema

vendidos ao ano,
milhoes

249

191
156

2014 2018 2023

S\ Ticket médio da
assinatura de TV
por ano

288 288

2014 2018 2023
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Anunciar

Gasto do
anunciante com
publicidade digital
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c\ Publicidade digital,
‘ US$ Bilhoes

743
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2014 2018 2023

% crescimento ao ano

20
Fixa

18,1% N glii®

Maovel

% crescimento ao ano por tipo

0
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Outros displays -13%
Busca paga -11%
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