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O Mundo em

transformação



Contexto da 
transformação



A publicidade digital no Brasil cresceu 24%
em 2018 comparado com o ano anterior

O avanço na precisão dos formatos de anúncios digitais
aumentaram a confiança do anunciante e direcionaram os

orçamentos de marketing para os canais on line



Globalmente a publicidade digital já é o maior
segmento, respondendo por cerca de 40% de 

toda a receita publicitaria do ano passado

Ponto de inversão previsto para 2023: 
mais de 50% dos orçamentos deverão ser alocados para a publicidade digital. 

Isso representa um incremento de cerca de US$100 bi



Uso da voz na publicidade digital deve crescer nos
próximos 5 anos e as mídias sociais deverão se 

adaptar a esses formatos pois sua força continuara
significativamente forte para as marcas



A receita de publicidade digital em 
dispositivos móveis ultrapassou a fixa. 

No Brasil isso deve ocorrer em 2021
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