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SOBRE O |AB Brasil

O IAB Brasil (Inferactive Advertising Bureau) € uma enfidade de
classe sem fins lucrativos que tem o objetivo de desenvolver a
publicidade digital no Brasil, incenfivando a criacdo de boas
praficas em planejamento, criacdo, compra, vendaq,
veiculacdo e mensuracdo de acdes publicitdrias digitais.

Em 2019, encerrou o ano com 230 associados, sendo composto
por diferentes dreas de atuacdo:

Veiculos de midia Prestadores de servigcos
Veiculos produtores de conteido Institutos de pesquisa
Agéncias de publicidade Consultorias

Empresas de tecnologia Anunciantes
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North America
Canada, Mexico, United States of
America

O |AB Brassil faz parte de uma

IAB N O M U N rede global com mais 45 |ABs
que atendem as demandas do

mercado de publicidade digital
em todos esses paises.
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Africa
South Africa

Europe
Austria, Denmark, (IAB Norway) Norway, Portugal,
Spain, (IAB German) Germany, Finland, Ireland,
South America Romania, Sweden, Belgium, France, Italy, Russia,
Argentina, Brazil, Chile, Colombia, Equador, Peru. Switzerland, Belarus, Greece, Macedonia, Serbia,
Turkey, Bulgaria, Hungaria, Netherlands, Slovakia,

Asia Pacific Ukraine, Europe, (INAMA) Croatia, Poland, Slovenia,
Australia, (IACC) China, Hong Kong, New Zeland, United Kingdom.

Southern Asia, India, (IAB Japan) Japan.



DIRETORIA

DIRETORIA 2019

Ana Moises Cristiane Camargo
Presidente Diretora Executiva
LinkedIn |AB Brasil

Paula Puppi Raffael Mastrocola Fabricio Proti
VP Agéncia VP Financeiro VP Veiculo
WPP Oliver Agency Teads

Leandro Claro
Conselheiro
BTG Pactual

CONSELHO EXECUTIVO 2019

Cristiano Nébrega
Presidente conselho
Tail

Pedro Romos
Conselheiro
Baptista Luz Advogados

="

Alexandre Grynberg Marco Bebiano
Conselheiro Conselheiro
Grupo Globo Google

Renato Domingues
Conselheiro
Facebook
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COMO O IAB BRASIL FUNCIONA
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J Eventos
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Educacao
Essas 3 fontes de Os comités direcionam J
pensamento ddo origem

Associados &’g . diversas iniciativas em
J ao planejamento 4 diferentes pilares de

estratégico do IAB Brasil, atuacs
cdo. . .
definindo os temas dos J Publicagoes

comités.
J Pesquisas

IABs no mundo

Diretoria
IAB Brasil
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POR QUE LIDERES DO SEGMENTO
SE ASSOCIAM AO |AB?

MOTIVACOES PESSOAIS ESTRATEGIA DAS EMPRESAS

Networking

UMA REDE GLOBAL DE CONHECIMENTO
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ASSOCIADOS 2019

GOOGLE ®
uoL @
GLOBO.COM @

R7 @

TAIL @
FACEBOOK @
VERIZON MEDIA @

® MERCADO LIVRE

® GLOBOSAT

® TEADS

® |D/TBWA

® KANTAR IBOPE MEDIA
® PWC

® ACCENTURE

LINKEDIN @ ® TABOOLA
TALENT MARCEL @ ® SPOTIFY
PUBLICIS @ ® TWITTER
ETUS @ @® KROTON

MAGAIZINE LUIZA @
MITSUBISHI @
PEUGEOT @

® UNILEVER
® BRADESCO
® JBS

MASTERCARD @ ® SANTANDER
VIVO @ ® DANONE
TIM @ ® AVON
99 APP @ @ ELECTROLUX
ITAU @ ® PAYPAL
SKY @ ® SMARTFIT
BLACK&DECKER @ @ HEINEKEN
@® NISSAN
FIAT @
SMILES ® ® |OCALIZA
AZUL @ ® AMBEV
COLGATE @ : FGV
ESPM
GOL @
MCDONALDS ® .. CARREFOUR
AKZONOBEL
J8) @
PEPSICO @ @® DAIICHISANKYO
HYPERA PHARMA @ @ KIMBERLY CLARK
LATAM ® ® ALPARGATAS
*Até dezembro de 2019.

O ESTADO DE SAO PAULO @

® DANIEL-IP
iINFOGLOBO @

® OLIVER AGENCY
FBIZ ® ® DEEZER
XANDR @ ® YDIGITAL
AGENCIA CLICK @

® WEBEDIA
MICROSOFT @
CADASTRA ®
| PROSPECT @ \d .Y&EgPN
TURNER @ @ BETC BRASIL
AUNICA @
MIRUM®

® MEDIAMATCH

® ARABELLA
| CHERRY @

® MAISCLICKS
NETCOS
VML ®
TRADELAB ® ® BAPTISTA LUZ
WUNDERMAN @ DELOITTE ® ° ® JOVEMNERD @ CDB ® KBM GROUP
SAPIENT AG2® lEe  VERYSOM ® BRUNCH & Y ® KAYAK
Grupo M&M @ OMELETE ®  CELEBRYTS @ ® REDEVIDA o S;fgglfo ® SOCIAL TAILORS
DISCOVERY ® JOTACOM @ ® TRIBAL o ol 0. |$E|_R<§§o MEDIA
® FELSBERG
OLGIVY ® B e RansuNioN @ ® N MAKERS ® Ol
GRUPO NBS @ EEPRISE @ B con o ® BETTRADS @ FLIX MEDIA ® CAZAMBA
DPz&T @ REDETV ® ® ADBACK @ ADSPLAY ® BT
HANDS @ EEDTAG ® EXIBER® ol ® RESENSE : GAMELOFT
SERASA EXPERIAN @ OBRASIL ® FCB ® o ® BLINKS by MCGARRYBOWEN
NAVEGG ® ATEMPO ® (|| -ccece ® HARKEN @ AppELIT DIGITALKS
GAZETA ONLINE @ T8 HOUSE @ ° ® HUBIFY @ GFk ® TELARIA
HLOCAL ® ikl ® DAIN  ® GRUPONZ ® AUDIO AD
AD DIALETO ® PUBLY A® VEGLOBAL ® ® TASTEMADE @ Tl ® JAMPP
AWIN @ SDESIGN @  MEDIAPLUS ® o coltm ® DYNADMIC
ADOBE @ AS.COM @ - 4 ® EVENTIALS
WMCCANN @ MIGHT ® COoMa S ® TUNAD
PSAFE ® o ® ® DOUBLEVE ® GAMNED
SMARTCLIP ® ® 7YGON
BAND @ ® BOLD
SMARTAD ® ® SPARK/FLUVIP
RUBICON ® @ GETBLUE
AMPFY ® ® ADSENSOR
ADSEAO(')XVz ° ® SHOPFULLY
® 5L
FOLHA DES.P @ ® PINHEIRO NETO
REAME Po ® CDCAUX

® KPMG

-
O brasil



COMITES 2019

Os comités tém como objetivo trazer discussdes constantes
sobre diferentes temdticas que sdo importantes para o
ecossistema  de publicidade digital. Os enconfros sdo
compostos por profissionais que atuam diretamente com os
assuntos em discussdo ou que tém desafios relacionados a esses
temas a serem superados.

METRICAS E DADOS
Leonardo Naressi
DP6

PROTECAO DE DADOS E
ASSUNTOS JURIDICOS
Larissa Galvao

Kantar

SOCIAL MEDIA, NATIVE,
CONTEUDO e CREATORS
Giovanni Riveti
Accenture

TENDENCIAS NA PUBLICIDADE
Cleber Paradela
99

BRAND SAFETY E COMBATE A
FRAUDE

Alex Greif

SKY

MiDIA PROGRAMATICA E
AUTOMACAO

Bruno Reboucgas
Mightyhive

COMITES

GRUPOS DE TRABALHO

REUNIOES NO ANO

PARTICIPACOES

AUDIO DIGITAL
Rodrigo Tigre
Audio Ad/ Redmas

UX/MOBILE
Rafael Magdalena
MUV

VIDEO DIGITAL
Luis Camargo
Google

iab
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RELACOES GOVERNAMENTAIS

O IAB conta com uma assessoria politica (Patri) que planeja e organiza o tfrabalho de advocacy que fazemos para o setor. Apds mapear
interlocutores, leis e projetos de leis, fazemos reunides para apresentar proativamente sugestdes para que o governo ajude a evolucdo do
ambiente da publicidade digital.

PRINCIPAIS ACOES REALIZADAS:

Apresentacdo do IAB como interlocutor do setor da publicidade digital; Defesa de interesses sobre a temdtica de dados pessoais;
Defesa de interesses sobre a Condecine sobre obras publicitarias Entendimento da consulta publica de compra de
audiovisuais na internet; comunicacdo digital e melhores praticas de contratacdo.

Assinatura de um compromisso (MOU) com o Ministério da Justica para o Publicacdo de estudos de autorregulacdo da publicidade.

fim da atividade de produtos piratas.

ATIVIDADES OFERECIDAS AOS ASSOCIADOS:

Linha direta semanal: call com a assessoria politica, resumindo os destaques da semana;

Informativos encaminhados aos associados com o que foi destaque em relacdo a publicidade
Brasileira;

Palestras e publicacdes sobre a aplicacdo da LGPD para a publicidade;

Reunides com associados em parceria com o comité de assuntos juridicos para entendimento das
prioridades dos associados;

Elaboracdo de pareceres e textos de apoio para contribuir com Projetos de Lei que impactam o setor.



FDUCACAQ o

\lll
Formar para
CURSOS transformar
PRESENCIAIS
WEBINARS
ALUNOS L.\ . MENSURAGAOE
PRESENTES INFLUENCIADORES { . OTIMIZACAO DE
DIGITAIS CAMPANHA
ONLINE ANALISE, GESTAO E :
ATIVACAO DE AUDIENCIAS g | UNDAMENTALS
MOBILE
) b , B IMPACTO DA LGPD NO 3] MIDIA
A drea de educacdo do IAB Brasil auxilia os ECOSSISTEMA DE _rffe)  PROGRAMATICA
profissionais e suas empresas na transformacado PUBLICIDADE ONLINE gjfﬁq BASICA
digital ao realizar cursos livres, curso in compan ~ N i
giet pany ATRIBUICAO DE J”:‘T] COMPRA E VENDA
e webinars. CAMPANHA DE MIDIA
. | _ PROGRAMATICA
Em 2019, a drea lancou o programa ‘“Formar ’ o _ )
i f " bieti g f ] o0 H . GESTAO DE MIDIA ,
gratuitamente os cursos livres presenciais do |AB PROGRAMATICA I H @ Has
Brasil para todas as empresas associadas. ) ] n f; °
MIDIA PROGRAMATICA FOR Iab
TRADERS
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PRINCIPAIS EVENTOS

EVENTOS REGIONAIS: BRASILIA e SALVADOR

Eventos regionais para didlogos e discussdes relevantes que
contribuem para o crescimento do mercado publicitdrio
destasregides.

BRANDING &

EVENTOS PERFORMANCE

Este eventotem como
objetivo explorar possibilidades
para construcdo de marca no P
ambito digital. '

MAISDE o

PESSOAS PRESENTES

ADTECH & DATA

Tecnologias que auxiliam o desempenho da
publicidade é o grande tema desse evento.

RETAIL KEY DATES

Nele, o |AB Brasil traz anualmente quais sdo as
tfecnologias ou uso de dados que poderdo

fransformar a realidade da publicidade. Sisuiogelel elseL it

oportunidades da publicidade
digital para alavancar as vendas
em periodos sazonais.

CONTENT & VIDEO

Panorama das oportunidades
estratégicas e criativasem
conteudo por meio do uso de
video.

CONNECTING LEADERS

Marcelo Gleiser, cientfista e vencedor do prémio Templeton 2019, palestrou

no IAB Connecting Leaders, evento que reUne liderancas do mercado da

publicidade digital no Brasil. Gleiser, falou sobre a importé@ncia da

reconexdo humana em um mundo orientado a dados e o impacto das .ab

brasil

tecnologias digitais nas relacdes sociais e no mundo dos negdcios.
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PUBLICACOES E PESQUISAS AN

PUBLICACOES
MAIS DE

\
EBOOKS E LIVRO

Ad verification e !

A
Portfdlio atualizado de formatos ATRIBUIGKD EM MARKE.

y
B

%, ‘ / Padrdo IAB
DOWNLOADS/VIEWS \

INFOGRAFICOS

Location-based marketing e
Influencers

GUIAS DE BOAS PRATICAS |

Guias e papers sobre consumo multitela, App-ads.txt, Advanced TV a=lla-
Advertising, Blockchain e Cases de branding, awareness e
fortalecimento de marca no always-on, entre outras temdticas.

PESQUISAS

Dia das maes, Black Friday, Self-care e

beleza, User experience, Digital Adspend e
previsdes 2020.

PODCAST

. Lancamento do canal “*Podcast IAB Brasil”. Foram abordados temas como a carta global

]
de midia da WFA e as boas praticas relacionadas, as vantagens e riscos em se ter uma mesa Iab
de performance in-house e os impactos da tecnologia nas relacées humanas.

brasil



RESULTADO FINANCEIRO 2019

Demonstracdo do superdvit/déficit para o exercicio em 31/12 de 2019. S|TUAQAO FINANCEIRA

2019 (Em milhares de reais) 3.500 3.203
Receitas associativas 3.203 3.000
Receitas eventos 2.240 2.500 2.240
i 7
Receitas cursos 96 5 000
Receitas conteldos 86
. 609 1.500
Receitas permutas
Receitas de doacoes (Pesquisa) 120 1.000
Receitas de RELGOV 245 500
(-) Despesas operacionais com eventos (1.026)
) Receitas Receitas Receitas Receitas Receitas Receitas Receitas de
(=) Resultado assistencial associativas de eventos de cursos contetdos permutas doagoes RELGOV
6.273 (pesquisa)
Despesas administrativas e comerciais (6.223) FONTES DE RECEITAS 2019
Outras receitas e despesas 4 2% 3%
54 8% Receitas associativas
_ ' L @ Receitas eventos
Despesas financeiras (59) e @ Receitas cursos
Receitas financeiras 166 @ Receitas contetdos
107 @ Receitas permutas
Superavit / Déficit (do exercicio) 161 — Rece?ms doacoes [ResSit ® =
@ Receitas de RELGOV b 3
31% ia

NUmeros auditadosporRSM Brasil- Audiit, Tax and Consulting | RSM.global



Rua Fidalga, 593/603 Sala 11
Vila Madalena , SGdo Paulo - SP
CEP 05432-070

Telefone: (11) 3849.8468
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