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SOBRE O IAB Brasil

Veículos de mídia

Veículos produtores de conteúdo

Agências de publicidade

Prestadores de serviços

Institutos de pesquisa

Consultorias

Empresas de tecnologia Anunciantes

O IAB Brasil (Interactive Advertising Bureau) é uma entidade de

classe sem fins lucrativos que tem o objetivo de desenvolver a

publicidade digital no Brasil, incentivando a criação de boas

práticas em planejamento, criação, compra, venda,

veiculação e mensuração de ações publicitárias digitais.

Em 2019, encerrou o ano com 230 associados, sendo composto

por diferentes áreas de atuação:



IAB NO MUNDO
O IAB Brasil faz parte de uma

rede global com mais 45 IABs

que atendem as demandas do

mercado de publicidade digital

em todos esses países. 

North America

Canada, Mexico, United States of 

America Europe

Austria, Denmark, (IAB Norway) Norway, Portugal,

Spain, (IAB German) Germany, Finland, Ireland,

Romania, Sweden, Belgium, France, Italy, Russia,

Switzerland, Belarus, Greece, Macedonia, Serbia,

Turkey, Bulgaria, Hungaria, Netherlands, Slovakia,

Ukraine, Europe, (INAMA) Croatia, Poland, Slovenia,

United Kingdom.

Africa

South Africa

South America

Argentina, Brazil, Chile, Colombia, Equador, Peru.

Asia Pacific

Australia, (IACC) China, Hong Kong, New Zeland,

Southern Asia, India, (IAB Japan) Japan.
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DIRETORIA

Ana Moises
Presidente

LinkedIn

Cristiane Camargo
Diretora Executiva

IAB Brasil

Paula Puppi
VP Agência

WPP

Raffael Mastrocola
VP Financeiro
Oliver Agency

Fabricio Proti
VP Veículo

Teads

Cristiano Nóbrega
Presidente conselho

Tail

Marco Bebiano
Conselheiro

Google

Pedro Ramos
Conselheiro

Baptista Luz Advogados

Renato Domingues
Conselheiro
Facebook

Alexandre Grynberg
Conselheiro

Grupo Globo

Leandro Claro
Conselheiro
BTG Pactual



COMO O IAB BRASIL FUNCIONA

Essas 3 fontes de 

pensamento dão origem 

ao planejamento 

estratégico do IAB Brasil, 

definindo os temas dos 

comitês.

Os comitês direcionam 

diversas iniciativas em 

4 diferentes pilares de 

atuação.

Eventos

Pesquisas

IABs no mundo

Associados

Diretoria 

IAB Brasil

Educação

Publicações



POR QUE LÍDERES DO SEGMENTO 

SE ASSOCIAM AO IAB?

MOTIVAÇÕES PESSOAIS ESTRATÉGIA DAS EMPRESAS

Ensinar

Aprender

Networking

Conhecer produtos 

e serviços

Divulgar uma 

nova ferramenta

UMA REDE GLOBAL DE CONHECIMENTO



ASSOCIADOS 2019

TITULARES

GOOGLE ●
UOL ●

GLOBO.COM ●
R7 ●

TAIL ●
FACEBOOK ●

VERIZON MEDIA ●
LINKEDIN ●

● MERCADO LIVRE

● GLOBOSAT

● TEADS

● ID/TBWA

● KANTAR IBOPE MEDIA

● PWC
PLENOS

MAGAZINE LUIZA ●
MITSUBISHI ●

PEUGEOT ●
MASTERCARD ●

VIVO ●
TIM ●

99 APP ●
ITAÚ ●
SKY ●

BLACK&DECKER ●
FIAT ●

SMILES ●
AZUL ●

COLGATE ●
GOL ●

MCDONALDS●
J&J ●

PEPSICO ●
HYPERA PHARMA ●

● UNILEVER

● BRADESCO

● JBS

● SANTANDER

● DANONE

● AVON

● ELECTROLUX

● PAYPAL

● SMART FIT

● HEINEKEN

● KIMBERLY CLARK

● NISSAN

● LOCALIZA

● AMBEV

● FGV

● ESPM

● CARREFOUR

● AKZONOBEL

ANUNCIANTES

FOLHA DE S.P ●

TALENT MARCEL ●

● ACCENTURE

● TABOOLA

● SPOTIFY

● TWITTERPUBLICIS ●
ETUS ● ● KROTON

● DAIICHI SANKYO

LATAM ● ● ALPARGATAS

O ESTADO DE SÃO PAULO●
iNFOGLOBO ●

XANDR ●
FBIZ ●

I PROSPECT ●

AGÊNCIA CLICK ●

TURNER ●
AÚNICA ●
MIRUM●

I CHERRY ●
VML ●

WUNDERMAN ●
SAPIENT AG2●

OLGIVY ●
GRUPO NBS  ●

DPZ&T ●
HANDS ●

SERASA EXPERIAN ●

● DANIEL-IP
● OLIVER AGENCY

● DEEZER
● YDIGITAL

● WEBEDIA
● A7E OLE

● AMADRE
● Y&R
● ESPN
● BETC BRASIL

● JAMPP

● MEDIAMATCH

● ARABELLA

● MAIS CLICKS
● NETCOS

● BAPTISTA LUZ

● KBM GROUP

● SOCIAL TAILORS

● AUDIO AD
GAZETA ONLINE ●

● DYNADMIC

MICROSOFT ●
CADASTRA ●

Grupo M&M ●
DISCOVERY ●

AD DIALETO ●
AWIN ●

ADOBE ●
WMCCANN ●

PSAFE ●
SMARTCLIP ●

BAND ●
SMART AD ●

RUBICON ●

NAVEGG ●

AMPFY ●
ROIX ●

ADSMOVIL ●

REAMP ●
CI&T ●

TRADELAB ●

JOTACOM ●

FCB ●

VIACOM  ●

AD3+  ●

CATRACA LIVRE ●
GHFLY ●

IAS  ●
DUNHUMBY ●

ORACLE ●
DELOITTE ●

WEBMOTORS ●
OMELETE  ●

CLEAR CHANNEL ●
DP6 ●

ELEMIDIA ●
REPRISE ●
REDETV ●

SEEDTAG ●
CRITEO BRASIL ●

CLIMATEMPO ●
RTB HOUSE ●

REACH LOCAL ●
PUBLY A●
2DESIGN ●

VAGAS.COM ●
MIGHT ●

GPCOM ●

MEDIA PLUS ●
VE GLOBAL ●

EXIBER●

TRANSUNION ●

SALLESFORCE ●

CELEBRYTS ●
VERY SOFT ● ● KAYAK

● IN LOCO MEDIA

● TERRA
● OLX

● CAZAMBA

● SBT

● GAMELOFT

● MCGARRYBOWEN

● DIGITALKS

● TELARIA

● EVENTIALS

● TUNAD

● GAMNED

● ZYGON

● BOLD

● SPARK/FLUVIP

●GETBLUE

● ADSENSOR

● SHOPFULLY

● BLIS
● PINHEIRO NETO

● JCDCAUX
● KPMG

● JOVEM NERD

● TRIBAL

● BETTRADS

● FELSBERG

● ADBACK

● MACHADO MEYER

● SGR

● REPENSE

● SHUTTESTOCK
● JOVEM PAN

● GDB

● PREDICTA

● CLICKTUBE

● SPACE ADSERVER

● POSIBLE

● IN MAKERS

● FLIX MEDIA

● ADS PLAY

● RESENSE

● BLINKS

● APPFLIT

● GFK

● GRUPO NZN

● TUBELAB

● HARIKEN

● DAZN

● HUBIFY

● COMSCORE

● TASTEMADE

● DOUBLEVERIFY

● CONTENT HOUSE

● LTSA

● REDE VIDA

● BRUNCH

*Até dezembro de 2019.



COMITÊS 2019

26 GRUPOS DE TRABALHO

45 REUNIÕES NO ANO

9 COMITÊS

1.085 PARTICIPAÇÕES

MÉTRICAS E DADOS

Leonardo Naressi

DP6

PROTEÇÃO DE DADOS E 

ASSUNTOS JURÍDICOS

Larissa Galvão

Kantar

SOCIAL MEDIA, NATIVE, 

CONTEÚDO e CREATORS

Giovanni Rivetti

Accenture

TENDÊNCIAS NA PUBLICIDADE

Cleber Paradela

99

BRAND SAFETY E COMBATE À 

FRAUDE

Alex Greif

SKY

MÍDIA PROGRAMÁTICA E 

AUTOMAÇÃO

Bruno Rebouças

Mightyhive

UX/MOBILE

Rafael Magdalena

MUV

ÁUDIO DIGITAL

Rodrigo Tigre

Audio Ad/ Redmas

VIDEO DIGITAL

Luis Camargo

Google

Os comitês têm como objetivo trazer discussões constantes

sobre diferentes temáticas que são importantes para o

ecossistema de publicidade digital. Os encontros são

compostos por profissionais que atuam diretamente com os

assuntos em discussão ou que têm desafios relacionados a esses

temas a serem superados.



RELAÇÕES GOVERNAMENTAIS
O IAB conta com uma assessoria política (Patri) que planeja e organiza o trabalho de advocacy que fazemos para o setor. Após mapear 

interlocutores, leis e projetos de leis, fazemos reuniões para apresentar proativamente sugestões para que o governo ajude a evolução do 

ambiente da publicidade digital. 

Apresentação do IAB como interlocutor do setor da publicidade digital;

Defesa de interesses sobre a Condecine sobre obras publicitárias 

audiovisuais na internet;

Defesa de interesses sobre a temática de dados pessoais;

Entendimento da consulta pública de compra de 

comunicação digital e melhores práticas de contratação. 

ATIVIDADES OFERECIDAS AOS ASSOCIADOS:

Linha direta semanal: call com a assessoria política, resumindo os destaques da semana;

Informativos encaminhados aos associados com o que foi destaque em relação a publicidade 

Brasileira;

Palestras e publicações sobre a aplicação da LGPD para a publicidade;

Reuniões com associados em parceria com o comitê de assuntos jurídicos para entendimento das 

prioridades dos associados;

Elaboração de pareceres e textos de apoio para contribuir com Projetos de Lei que impactam o setor.

PRINCIPAIS AÇÕES REALIZADAS:

Assinatura de um compromisso (MOU) com o Ministério da Justiça para o 

fim da atividade de produtos piratas. 
Publicação de estudos de autorregulação da publicidade.



EDUCAÇÃO

1 WEBINARS

1.268 ALUNOS 

PRESENTES

37 CURSOS 
PRESENCIAIS

6.742 ALUNOS

ONLINE

5

A área de educação do IAB Brasil auxilia os

profissionais e suas empresas na transformação

digital ao realizar cursos livres, curso in company

e webinars.

Em 2019, a área lançou o programa “Formar

para transformar” com o objetivo de oferecer

gratuitamente os cursos livres presenciais do IAB

Brasil para todas as empresas associadas.

IMPACTO DA LGPD NO 
ECOSSISTEMA DE 

PUBLICIDADE ONLINE

ATRIBUIÇÃO DE 
CAMPANHA

MENSURAÇÃO E 
OTIMIZAÇÃO DE 

CAMPANHA

DIGITAL 
FUNDAMENTALS

ANÁLISE, GESTÃO E 
ATIVAÇÃO DE AUDIÊNCIAS 

MOBILE

INFLUENCIADORES
DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE MÍDIA 
PROGRAMÁTICA

MÍDIA PROGRAMÁTICA FOR 

TRADERS

MÍDIA 
PROGRAMÁTICA 
BÁSICA

COMPRA E VENDA 
DE MÍDIA 
PROGRAMÁTICA

GESTÃO DE MÍDIA 
PROGRAMÁTICA PARA VEÍCULOS



PRINCIPAIS EVENTOS

Este evento tem como 
objetivo explorar possibilidades 
para construção de marca no 
âmbito digital.

BRANDING & 
PERFORMANCE

Tecnologias que auxiliam o desempenho da 
publicidade é o grande tema desse evento. 

Nele, o IAB Brasil traz anualmente quais são as 
tecnologias ou uso de dados que poderão 

transformar a realidade da publicidade.

ADTECH & DATA

Eventos regionais para diálogos e discussões relevantes que 
contribuem para o crescimento do mercado publicitário 
destas regiões. 

EVENTOS REGIONAIS: BRASÍLIA e SALVADOR

Panorama das oportunidades 
estratégicas e criativas em 
conteúdo por meio do uso de 
vídeo.

CONTENT & VIDEO

Marcelo Gleiser, cientista e vencedor do prêmio Templeton 2019, palestrou 
no IAB Connecting Leaders, evento que reúne lideranças do mercado da 
publicidade digital no Brasil. Gleiser, falou sobre a importância da 
reconexão humana em um mundo orientado a dados e o impacto das 
tecnologias digitais nas relações sociais e no mundo dos negócios.

CONNECTING LEADERS

7 EVENTOS

2.200
PESSOAS PRESENTES

MAIS DE

Evento para discutir 
oportunidades da publicidade 
digital para alavancar as vendas 
em períodos sazonais. 

RETAIL KEY DATES



PUBLICAÇÕES E PESQUISAS

46 PUBLICAÇÕES EBOOKS E LIVRO

Ad verification e
Portfólio atualizado de formatos 
Padrão IAB

GUIAS DE BOAS PRÁTICAS

INFOGRÁFICOS

Guias e papers sobre consumo multitela, App-ads.txt, Advanced TV 
Advertising, Blockchain e Cases de branding, awareness e 
fortalecimento de marca no always-on, entre outras temáticas.

PODCAST

Lançamento do canal “Podcast IAB Brasil”.  Foram abordados temas como a carta global 
de mídia da WFA e as boas práticas relacionadas, as vantagens e riscos em se ter uma mesa 

de performance in-house e os impactos da tecnologia nas relações humanas.

Location-based marketing e 
Influencers

PESQUISAS

Dia das mães, Black Friday, Self-care e 
beleza, User experience, Digital Adspend e
previsões 2020.

45.350
DOWNLOADS/VIEWS

MAIS DE



Demonstração do superávit/déficit para o exercício em 31/12 de 2019.

2019

Superávit / Déficit (do exercício) 161

FONTES DE RECEITAS 2019

3.203

2.240

796

86

609

120

245

(1.026)

6.273

Receitas associativas

Receitas eventos

Receitas cursos

Receitas conteúdos

Receitas permutas

Receitas de doações (Pesquisa)

Receitas de RELGOV

(-) Despesas operacionais com eventos

(=) Resultado assistencial

(Em milhares de reais)

Despesas administrativas e comerciais

Outras receitas e despesas

(6.223)

4

54

Despesas financeiras 

Receitas financeiras

(59)

166

107

NúmerosauditadosporRSMBrasil-Audit,TaxandConsulting|RSM.global

RESULTADO FINANCEIRO 2019

44%

31%

11%

1%

8%
2% 3%

Receitas associativas

Receitas eventos

Receitas cursos

Receitas conteúdos

Receitas permutas

Receitas doações (Pesquisa)

Receitas de RELGOV

SITUAÇÃO FINANCEIRA

3.203

86

609

120
500

0

3.000
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3.500

2.000

2.500 2.240

Receitas 
associativas

245

Receitas 
de cursos

Receitas 
de eventos

Receitas 
conteúdos

Receitas 
permutas

Receitas 
doações 

(pesquisa)

Receitas de 
RELGOV

796



iabbrasil.com.br

Rua Fidalga, 593/603 Sala 11

Vila Madalena , São Paulo – SP

CEP 05432-070

Telefone: (11) 3849.8468


