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IAB NO MUNDO
O IAB Brasil faz parte de uma rede global que representa a 

publicidade digital em mais de 45 países.

ÁFRICA AMÉRICA DO NORTEEUROPA

ÁSIA AMÉRICA DO SUL

África do sul Canadá, México, Estados Unidos.Áustria, Dinamarca, Noruega, Portugal, 
Espanha, Alemanha, Finlândia, Irlanda, 
Romênia, Suécia, Bélgica, França, Itália, Rússia, 
Suíça, Bielorússia, Grécia, Macedônia, Sérvia, 
Turquia, Bulgária, Hungria, Holanda, Eslováquia, 
Ucrânia, Croácia, Polônia, Eslovênia, Reino 
Unido.

Austrália, China, Hong Kong, Nova Zelândia, 
Ásia do Sul, Índia, Japão.

Argentina, Brasil, Chile, Colômbia, Equador, Peru.
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SOBRE O IAB BRASIL
O IAB Brasil (Interactive Advertising Bureau) é uma associação que 

trabalha pelo desenvolvimento sustentável da publicidade digital 

no país por meio de boas práticas em planejamento, criação, 

compra, venda, veiculação e mensuração de ações publicitárias 

on-line.

Por representar o ecossistema de forma ampla, conta com 

empresas de diferentes áreas de atuação em seu quadro de 

associados:

VEÍCULOS DE MÍDIA E 
PRODUTORES DE CONTEÚDO

ANUNCIANTES

ADTECHSINSTITUTOS DE PESQUISAS

CONSULTORIASAGÊNCIAS
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MARCO 
BEBIANO
PRESIDENTE
Google

MARCIO 
GARCEZ
CONSELHEIRO
Facebook

ANA
MOISES
PRESIDENTE 
CONSELHO
LinkedIn

EDUARDO 
SCHAEFFER
CIR
Globo

MELISSA
VOGEL
CONSELHEIRA
Kantar IBOPE 
Media  Brazil

GIOVANNI 
RIVETTI
CONSELHEIRO
Accenture 
Interactive

CRISTIANE 
CAMARGO
CEO
IAB Brasil

PEDRO
RAMOS
CONSELHEIRO
Baptista Luz 
Advogados

DENIS 
ONISHI
CONSELHEIRO
FCA

FABRICIO 
PROTI
COO
Teads

PAULO 
SAMIA
CONSELHEIRO
UOL

RICARDO 
DIAS
CONSELHEIRO
Ambev

RAFFAEL 
MASTROCOLA
CFO
Oliver Agency

PAULA 
PUPPI
CONSELHEIRA
WPP

EDUARDO 
LORENZI
CONSELHEIRO
Publicis Brazil

REGINA 
LIMA
CLO
Twitter

CELIA 
GOLDSTEIN
CONSELHEIRA
Amazon

FERNANDO 
TASSINARI
CONSELHEIRO
Taboola

DIRETORIA
 
CONSELHO CONSULTIVO
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ASSOCIADOS
2020

ACCENTURE
ETUS
FACEBOOK
GLOBO.COM
GLOBOSAT
GOOGLE
ID/TBWA
KANTAR IBOPE MEDIA
KROTON
LINKEDIN
MERCADO LIVRE
PUBLICIS
PWC
R7
SPOTIFY
TABOOLA
TAIL
TALENT MARCEL
TEADS
TWITTER
UOL
VERIZON MEDIA

99 APP
AKZONOBEL
ALPARGATAS
AMBEV
AVON
AZUL
BLACK&DECKER
BRADESCO
CARREFOUR
COLGATE
DAIICHI SANKYO
DANONE
ELECTROLUX
ESPM
FGV
FIAT
GOL
HEINEKEN
HYPERA PHARMA
ITAÚ
J&J
JBS

2DESIGN
A7E OLE
AD DIALETO
AD3+
ADBACK
ADOBE
ADS PLAY
ADSENSOR
ADSMOVIL
AGÊNCIA CLICK
AMADRE
AMPFY
APPFLIT
ARABELLA
AUDIO AD
AÚNICA
AWIN
BAND
BAPTISTA LUZ
BETC BRASIL
BETTRADS
BLINKS
BLIS
BOLD
BRUNCH
CADASTRA
CATRACA LIVRE
CAZAMBA
CELEBRYTS
CI&T
CLEAR CHANNEL

KIMBERLY CLARK
LATAM
LOCALIZA
MAGAZINE LUIZA
MASTERCARD
MCDONALDS
MITSUBISHI
NISSAN
PAYPAL
PEPSICO
PEUGEOT
SANTANDER
SKY
SMART FIT
SMILES
TIM
UNILEVER
VIVO

CLICKTUBE
CLIMATEMPO
COMSCORE
CONTENT HOUSE
CRITEO BRASIL
DANIEL IP
DAZN
DEEZER
DELOITTE
DIGITALKS
DISCOVERY
DOUBLEVERIFY
DP6
DPZ&T
DUNHUMBY
DYNADMIC
ELEMIDIA
ESPN
EVENTIALS
EXIBER
FBIZ
FCB
FELSBERG
FLIX MEDIA
FOLHA DE SP
GAMELOFT
GAMNED
GAZETA ONLINE
GDB
GETBLUE
GFK

GHFLY
GPCOM
GRUPO M&M
GRUPO NBS
GRUPO NZN
HANDS
HARIKEN
HUBIFY
I CHERRY
I PROSPECT
IAS
IN LOCO MEDIA
IN MAKERS
INFOGLOBO
JAMPP
JCDCAUX
JOTACOM
JOVEM NERD
JOVEM PAN
KAYAK
KBM GROUP
KPMG
LTSA
MACHADO MEYER
MAIS CLICKS
MCGARRYBOWEN
MEDIA PLUS
MEDIAMATCH
MICROSOFT
MIGHT
MIRUM

NAVEGG
NETCOS
O ESTADO DE SP
OLGIVY
OLIVER AGENCY
OLX
OMELETE
ORACLE
PINHEIRO NETO
POSIBLE
PREDICTA
PSAFE
PUBLY A
REACH LOCAL
REAMP
REDE VIDA
REDETV
REPENSE
REPRISE
RESENSE
ROIX
RTB HOUSE
RUBICON
SALLESFORCE
SAPIENT AG2
SBT
SEEDTAG
SERASA EXPERIAN
SGR
SHOPFULLY
SHUTTERSTOCK

ANUNCIANTES TITULARESPLENOS

SMART AD
SMARTCLIP
SOCIAL TAILORS
SPACE ADSERVER
SPARK/FLUVIP
TASTEMADE
TELARIA
TERRA
TRADELAB
TRANSUNION
TRIBAL
TUBELAB
TUNAD
TURNER
VAGAS.COM
VE GLOBAL
VERY SOFT
VIACOM
VML
WEBEDIA
WEBMOTORS
WMCCANN
WUNDERMAN
XANDR
Y&R
YDIGITAL
ZYGON

A T É  D E Z E M B R O  D E  2 0 2 0
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2020: O ANO DIGITAL

‘‘
‘‘

O ano de 2020 trouxe desafios sem precedentes para a nossa 
sociedade e para a economia. A necessidade de adaptação 
a esta nova realidade acelerou, em meses, mudanças que 
antes demorariam meia década para acontecer. E fez novas 
oportunidades surgirem no mundo digital.

Por meio da internet, o mundo não parou. Foi no digital que as 
pessoas puderam estudar, trabalhar, se informar, comprar, se 
divertir e manter contato com suas famílias e amigos.

A publicidade digital ajudou a viabilizar essas soluções tão 
importantes neste momento. Levou serviços e conteúdos 
de qualidade para a população. E também possibilitou que 
marcas e empresas pudessem manter e até aumentar suas 
receitas, garantindo empregos e estimulando diversos setores 
da economia.

O avanço digital é incontestável e não tem retrocesso. O IAB 
Brasil contribui com o desenvolvimento do mercado, criando 
padrões e boas práticas para a publicidade digital.
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MARCO 
BEBIANO
PRESIDENTE
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‘‘
‘‘

É impressionante pensar o quanto nossas vidas foram 
praticamente inteiras transportadas para o mundo online 
em 2020. Como fomos privados de nossas conexões reais 
e presenciais e tivemos que buscar formas de seguir com 
nossas demonstrações de afeto, nossos negócios e nossas 
atividades essenciais e diárias.

Para o IAB Brasil nada disso foi diferente. Talvez ousaria dizer 
que foi uma grande oportunidade: tivemos que provar o real 
valor das conexões e materializar ainda mais nossa proposta 
de impacto na vida das pessoas.

Nossas atividades propõem conexão, colaboração, aprender 
com erros e acertos dos nossos pares, desafiar o que está 
estabelecido para propor novas soluções. 2020 provamos 
que tudo isto é verdadeiro e pudemos sentir esta resposta 
positiva do mercado.

Apesar de um ano complexo em redução de receitas, os 
impactos gerados pelo IAB Brasil e as avaliações positivas 
dos nossos associados ultrapassaram nossos recordes! Não 
deixamos de oferecer conversas, bons conteúdos, cursos e 
as conexões que nos fazem existir diariamente. 

A todo o time do IAB Brasil, diretoria e associados deixo aqui 
meu agradecimento e a certeza de que seguimos fortes.
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CRISTIANE 
CAMARGO
CEO
IAB Brasil
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COMITÊS
Os comitês são fóruns para discussões constantes sobre diferentes 

temáticas importantes para o ecossistema de publicidade 

digital. Os encontros são compostos por profissionais que atuam 

diretamente no mercado e que têm desafios relacionados às 

pautas propostas.

SOCIAL MEDIA, NATIVE, 
CONTENT & CREATORS
PRESIDENTE: ISABELA VENTURA (SQUID)
VICE-PRESIDENTE: BARBARA BONO (FCA)

ÁUDIO, PODCAST E 
ASSISTENTES DE VOZ
PRESIDENTE: STEFAN HABERGRITZ (DEEZER)
VICE-PRESIDENTE: ISADORA LEE (AUDIOAD/REDMAS)

AD VERIFICATION E  
COMBATE À FRAUDE
PRESIDENTE: VITOR BELLOTE (XANDR)
VICE-PRESIDENTE: LUCIANA BURGER (ORACLE)

PROTEÇÃO E  
GESTÃO DE DADOS
PRESIDENTE: EMMANUEL MARTINS (TAIL)
VICE-PRESIDENTE: FÁTIMA LEAL (INLOCO)

MÍDIA PROGRAMÁTICA 
E AUTOMAÇÃO
PRESIDENTE: BRUNO REBOUÇAS (MIGHTYHIVE)
VICE-PRESIDENTE: CAMYLLA FIORAVANTE (GLOBO)

ASSUNTOS
JURÍDICOS
PRESIDENTE: MARCEL LEONARDI (LEONARDI ADVOGADOS)
VICE-PRESIDENTE: ANTONIA PATRIOTA (MERCADO LIVRE)

VÍDEO 
DIGITAL
PRESIDENTE: RAFAEL PALLARÉS (MAGNITE)
VICE-PRESIDENTE: VIRGINIA ANY (ELLE BRASIL)

MÉTRICAS
PRESIDENTE: LEONARDO NARESSI (DP6)
VICE-PRESIDENTE: SABRINA BALHES (NIELSEN MEDIA)

UX/MOBILE
PRESIDENTE: RAFAEL MAGDALENA (MUV)
VICE-PRESIDENTE: HELOISA LOPES (YDIGITAL)

COMITÊS9 GRUPOS DE 
TRABALHO10

REUNIÕES
NO ANO29 PARTICIPAÇÕES1.593
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RELAÇÕES 
GOVERNAMENTAIS
Com o objetivo de construir de forma proativa a reputação do setor e influenciar 

importantes pautas para a publicidade digital, o IAB Brasil conta com uma área 

dedicada para Relações Governamentais. 

A área de RelGov faz o mapeamento de movimentações políticas que podem trazer 

impacto ao setor, seus principais interlocutores, leis e projetos de leis, além de 

orientar seu trabalho de advocacy como representante da indústria.PRINCIPAIS PAUTAS DE 2020:

COMO SUPORTE À FRENTE DE RELGOV AÇÕES DE CONTEÚDO E COMUNICAÇÃO AJUDARAM 
A REFORÇAR OS POSICIONAMENTOS RELACIONADOS ÀS PAUTAS ABORDADAS:

GPD - MP 959: Prorrogação da vigência da Lei Geral de Proteção de Dados;

Entrada do IAB no conselho superior do CONAR para incentivo da autorregulação 
publicitária;

Ações educativas para jornalistas Artigos publicados na imprensaFAKE NEWS - PL 2630/20: Revisão e colaboração do IAB ao texto do projeto de 
lei proposto;

Discussões e ações de conscientização 
em pauta nos comitês 

Entrevistas para diversos veículosTCU / Banco do Brasil: Entrada como amicus curiae no processo aberto pelo 
TCU a respeito dos investimentos publicitários do Banco do Brasil. Como 
resultado prático, houve a queda da medida cautelar e o Banco pode retornar 
suas atividades em publicidade Digital;

CGU: Revisão e trabalho em conjunto com a CGU para produção de uma cartilha 
de boas práticas para compra e veiculação de mídias digitais.

Publicação de guias de boas práticas e 
protocolos de segurança para marcas
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EDUCAÇÃO
O IAB Brasil oferece webinars, in companies e cursos livres que preparam 

os profissionais para atuar de forma prática, segura e eficiente na 

publicidade digital.

Por meio do programa Formar Para Transformar, os associados têm 

acesso gratuito aos cursos livres oferecidos pela associação. A iniciativa 

é resultado do apoio dos mantenedores Google, UOL AD_LAB e Verizon 

Media.

Em versões on-line, os cursos livres também foram disponibilizados 

para venda aos profissionais interessados em se capacitar.

CURSOS 
REALIZADOS20 WEBINARS6
TURMAS 
IN-COMPANY16 ALUNOS 

IMPACTADOS5.516

DIGITAL FUNDAMENTALS

MÍDIA PROGRAMÁTICA - BÁSICO

PLANEJAMENTO DE MÍDIA PROGRAMÁTICA

COMPRA E VENDA DE MÍDIA PROGRAMÁTICA

GESTÃO DE MÍDIA PROGRAMÁTICA PARA VEÍCULOS

MÍDIA PROGRAMÁTICA FOR TRADERS

O IMPACTO DA LGPD NO ECOSSISTEMA

DE PUBLICIDADE ONLINE

TEMAS DOS CURSOS: 
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ÁUDIO 360

BRAND SAFETY

MENSURAÇÃO E OTIMIZAÇÃO DE CAMPANHA

ATRIBUIÇÃO DE CAMPANHA

INFLUENCIADORES DIGITAIS: ESTRATÉGIAS E MELHORES PRÁTICAS

ANÁLISE, GESTÃO E ATIVAÇÃO DE AUDIÊNCIAS MOBILE

ASPECTOS JURÍDICOS DA COMPRA DE MÍDIA ONLINE
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CERTIFICAÇÃO
O IAB Brasil lançou a certificação Digital Fundamentals que atesta o 

conhecimento do profissional sobre as competências necessárias para a 

publicidade digital.

Realizada em parceria com a Primeira Escolha, a prova responde aos 

principais padrões de referência em avaliações e processos de aplicação 

dentro das boas práticas nacionais e internacionais.

PROVAS 
REALIZADAS

PROFISSIONAIS 
CERTIFICADOS

369
258
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EVENTOS
Os eventos do IAB Brasil aconteceram em ambiente 100% digital.

Com transmissão ao vivo e participação remota de palestrantes 

nacionais e internacionais, o IAB NEXT 2020 apresentou uma trilha de 

aprendizado em 2 meses de conteúdos e lives abordando os principais 

temas da publicidade digital:

ÁUDIO E VOZ
TRANSPARÊNCIA E CONFIABILIDADE
DADOS E MATURIDADE DIGITAL
VÍDEO E STREAMING
BRANDING E PERSONALIZAÇÃO

ACESSOS+4.660
I A B  B R A S I L  |  R E L A T Ó R I O  A N U A L  2 0 2 0
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PUBLICAÇÕES 
E PESQUISAS

ARTIGOS30
PODCASTS10

PUBLICAÇÕES 
PROPRIETÁRIAS 
NOS TEMAS:8
MRC CROSS-MEDIA AUDIENCE

IMPACTOS DA VOZ NA PP DIGITAL

BOAS PRÁTICAS EM PP DIGITAL

BRAND SAFETY E SUITABILITY

PROTEÇÃO DE MARCAS NO MEIO DIGITAL

AUDIO ADVERTISING

BRAND COMMUNITY
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BRAND CHANNEL
IAB Brasil lançou uma nova programação semanal em seu canal no 

YouTube. Foram mais de 45 vídeos com informações, dicas e boas 

práticas para a publicidade digital em 2 formatos:

VÍDEOS+45
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DESCOMPLICANDO O DIGITAL LEADERSHIP TALKS

As principais dúvidas sobre publicidade 

digital esclarecidas de um jeito simples e 

didático por quem é referência no assunto.

Um olhar sobre negócios e gestão no cenário 

atual, apresentado por grandes nomes do 

mercado para inspirar as lideranças do digital.
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RESULTADO FINANCEIRO
Demonstração do superávit/déficit para o exercício em 31/12 de 2020.

Números auditados por RSM Brasil - Audit, Tax and Consulting | RSM.global

2020 (EM MILHARES DE REAIS)

Receitas Associativas 3.237

Receitas Patrocínios (Eventos e conteúdos) 1.803

Receitas Cursos 497

Receitas Doações (Pesquisa) 120

Receitas de RELGOV 280

Receitas Permutas 156

(-) Despesas Operacionais (Eventos e Conteúdos) (574)

( = ) Resultado assistencial 5.519

(-) Despesas administrativas e comerciais (5.567)

Outras receitas e despesas 14

(34)

Despesas financeiras (20)

Receitas financeiras 75

55

Superávit/ Déficit (do exercício) 21

3.500

3.000

2.500

2.000

1.500

1.000

500

0

3.237

(EM MILHARES DE REAIS)

RECEITAS
ASSOCIATIVAS

RECEITAS DE
PATROCÍNIOS

(TRILHAS)

RECEITAS DE
CURSOS

RECEITAS
DOAÇÕES

(PESQUISA)

RECEITAS
RELGOV

RECEITAS
PERMUTAS

1.803

497
120

280 156

SITUAÇÃO FINANCEIRA 2020
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2020

RECEITAS ASSOCIATIVAS

RECEITAS DE PATROCÍNIOS (TRILHAS)

RECEITAS DE CURSOS

RECEITAS DOAÇÕES (PESQUISA)

RECEITAS RELGOV

RECEITAS PERMUTAS

53%

30%

8%

2%
5%

3%

FONTES DE RECEITAS 2020



IABBRASIL.COM.BR

ACOMPANHE OS CANAIS 
DIGITAIS DO IAB BRASIL:

INSTAGRAM LINKEDIN YOUTUBE FACEBOOK TWITTER

http://www.iabbrasil.com.br
https://www.instagram.com/iabbrasil/
https://www.linkedin.com/company/iabbrasil
https://www.youtube.com/c/iabbrasil-br
https://www.facebook.com/IabBrasil/
https://twitter.com/IABBRASIL

