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https://iabbrasil.com.br/

sobre o

iab

brasil

Somos o principal agente
responsavel pelo desenvolvimento
da publicidade digital no Brasil.

Desenvolvemos e incentivamos a adogdo de
padrées técnicos e boas praticas globais para
uma operac¢do de midia segura e eficiente.
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IAB

no mundo

O |IAB Brasil faz parte de uma rede global que
representa a publicidade digital em mais de 45 paises.

AFRICA
Africa do Sul.

Asia do Sul, Australia, Ching,
Hong Kong, india, Japéo e
Nova Zeldndia.

AMERICA DO NORTE
Canadd, Estados Unidos e
México.

AMERICA DO SUL
Argentina, Brasil, Chile,
Colébmbia, Equador, Peru
e Uruguai.

EUROPA

Alemanha, Bélgica, Bielorrassia,
Bulgdria, Crodcia, Dinamarca,
Eslovaquia, Eslovénia, Espanha,
Finlandia, Franca, Gréciq,
Holanda, Hungriq, Irlanda, Itdlia,
Macedonia, Noruega, Poldniq,
Portugal, = Roménia,  RUssiq,
Sérvia, Suécia, Suica, Turquig,
Ucrénia, Austria e Reino Unido.

o
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diretoria

Guilherme

conselho construtivo

Ana Moises

DO CONSELHO

CONSELHEIRO CONSELHEIRO

Verizon Media

CONSELHEIRA CONSELHEIRO

CONSELHEIRO

CONSELHEIRO CONSELHEIRA CONSELHEIRO

Diretoria referente ao més de dezembro de 2021

Paulo
Samia

CFO

UoL

Eduardo
Lorenzi

CONSELHEIRO

Publicis Brazi

Fabiana Raffael
Manfredi Mastrocolla
CONSELHEIRA CONSELHEIRO

Mercado Livre Oliver

asil

©
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empresdas

Plenos (Lidere)

GS S OCia dGS " AMAZON KANTAR IBOPE MEDIA PROSPECTIVA TIK TOK
BAPTISTA LUZ LEONARDI ADVOGADOS PUBLICIS TOLUNA
BETC HAVAS - GRUPO HAVAS LEW'LARA/TBWA R7 TWITTER BRASIL
Com mais de 210 empresas associadas, BLINKS - WPP LINKEDIN SBT uoL
reunimos i principais S P do BRIUS MATTERKIND - GRUPO MEDIA BRANDS ~ SPOTIFY WAZE
mercado digital entre anunciantes, veiculos
de midia, produtores de contetdo, agéncias, FACEBOOK MEIO & MENSAGEM TABOOLA YAHOO BRASIL
consultorias, institutos de pesquisas e GLOBO.COM MERCADO LIVRE TALENSES
adtechs. GOOGLE NIELSEN TEADS
Anunciantes (Compartilhe)
AGROGALAXY COLGATE L'OREAL DO BRASIL SKY
f. - - AKZONOBEL - CORAL DANONE LATAM SMILES
ALPARGATAS ELECTROLUX LOCALIZA STELLANTIS
AMBEV FGV MAGAZINE LUIZA THERMO FISHER
AUDI DO BRASIL GOL MCDONALD'S TIM
BENEFICENCIA PORTUGUESA HEINEKEN PEPSICO UNILEVER
- BRADESCO HYPERA PHARMA SAINT-GOBAIN
\_ CARREFOUR ITACQ SANTANDER

brasil

A -
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empresas
associadas:+

*até dezembro de 2021

Titulares (Participe)

A&E OLE
AD DIALETO
ADMETRICKS
ADMITAD

ADSENSOR

ADSMOVIL

ADSTREAM SOLUGCOES
ALL SET

APPNEXUS / XANDR
ARENA PUBLICIDADE - GRUPO HAVAS
ARTPLAN

AUDIO AD

AUNICA
AUTOARREMATE
AWIN/ZANOX
AZERION/ ZOOMIN
BABEL

BEGROWTH

BOLD

Boo-Box/FTPI WEB
BOX COMUNICAGAO
CADASTRA - DBG
CARTA CAPITAL
CATRACA LIVRE
CAZAMBA

CELY

CENTRALCOMM
CENTRIA

CLEAR CHANNEL
CLEAR SALE

CNN

COMSCORE
CRITEO DO BRASIL
DAILY MOTION
DAVID - WPP
DEEZER

DENTSU

DIGITAL GROUP
DISCOVERY
DISNEY
DOUBLEVERIFY
DP6

DPZ&T/ TATERKA
EDITORA GLOBO/ INFOGLOBO
ELLE

ENEXT - WPP
ENTRAVISION
EVENTIALS

EVERIS BRASIL
EXAME [ BTG PACTUAL
FBIZ - WPP

FCR LAW
FELSBERG

~ -
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FOLHA DE SAO PAULO
FOOTBALLCO

GAMNED

GAUGE

GAZETA ONLINE/A GAZETA DO ESPIRITO SANTO
GDB BRASIL

GETBLUE

GLOBO CONDE NAST

GREENZ

GREY - WPP

GRUPO ETAPA [ PHD Publicidade
GRUPO NZN

HANDS

HAVAS - GRUPO HAVAS
HOGARTH - WPP

HUBIFY

| CHERRY - WPP

IAS - Integral Ad Science
ID\TBWA

IM MAKERS

INITIATIVE - GRUPO MEDIA BRANDS
INNOCEAN

JCDECAUX

JOTACOM

JUSSI - WPP

KAYAK

KPMG

rasil



empresas
associadas:-

*até dezembro de 2021

Titulares (Participe)

KUAISHOU
LEMME CONTENT

LEO BURNET

LIVERAMP

LOMADEE

MACHADO MEYER

MAGNITE

MARKETDATA - WPP

MEDIA SYSTEMS

MEDIASMART

MEDIASTREAM

METAX / METASOFT

METRIKE

MIGHTYHIVE

MIRUM/ AGENCIA CASA - WPP
MONETIZE MORE

MULLEN LOWE - GRUPO MEDIA BRANDS
MUTATO - WPP
MYNTELLIGENCE

NAVEGG

NETCOS

NUTS

NWB

O ESTADO DE SAO PAULO
OFFERWISE

OGILVY - WPP

OLIVER AGENCY

OLX/ BOM NEGOCIO

ONE STATION

ONE TRUST

ONE TRUST

OPICE BLUM
ORACLE
OVERVIEW

PIANO

PINHEIRO NETO
PIPELINE

PLAY STUDIOS
PMWEB - WPP
PREMIUM ADS
PSAFE

PUBLYA

RAKUTEN ADVERTISING
RANKMYAPP
REAMP/ COMUNE
REDE TV
RELEVANC
REPENSE

REPRISE DIGITAL - GRUPO MEDIA BRANDS
RETARGETLY
REZULTO

RTB HOUSE

RZK DIGITAL MEDIA
SALESFORCE
SAPIENT AG2
SIMILAR WEB
SIMPLE ADS
SMART AD
SMARTCLIP

SO GROUP

@
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SOCIAL TAILORS
SQUID

SUNO

TAIL DIGITAL

TAKE BLIP

TALENT MARCEL

TASTEMADE

TERRA ADVERTISING

THE JUJU AGENCY

TUNAD

TURNER

UM BRASIL - GRUPO MEDIA BRANDS
VEIRANO ADVOGADOS
VERISOFT

VIACOM

VIBRA

VIDMOB

VIX MIDIA

WEACH

WEBEDIA

WEBMOTORS

WIEDEN+KENNEDY

WINCLAP

WMCCANN

WUNDERMAN THOMPSON - WPP
XCOM

Y&R/ VML - WPP

YDIGITAL

ZOOX

ZYGON

brasil



O mercado digital unido,
plural e diverso

Nestes dois anos em que fui presidente do IAB Brasil, tivemos como
base a representatividade aliada a uma gestéo que transformou os
nossos valores e diretrizes em realidade - reforgcando o carater
agnostico de nosso trabalho, a importéncia de uma governanga
responsdvel e da transparéncia em toda e qualquer relagdo.

Durante uma pandemia de proporgdes inéditas nas nossas vidas, o
digital cresceu mais do que nunca e acelerou o futuro. Olhamos para
dentro e reconstruimos nossa voz. Amplificamos bases técnicas
fundamentais para a publicidade digital e oferecemos os melhores
insumos para orientar os planejamentos de campanhas e de negocios.

Estes dois anos foram marcados por diversas discussoes, situagoes
politicamente desafiadoras e o IAB Brasil esteve consciente de sua
responsabilidade. Nd&o se trata de ganhar uma batalha, mas sim de
pavimentar um futuro préspero para a publicidade brasileira a partir de
um objetivo em comum: a unido do ecossistema para um mercado
ainda mais forte, plural, saudavel e responsavel.

Estivemos aqui para todos e todas, e isto pdde ser vivido e sentido pelos
funciondrios, associados, diretores, conselheiros e quem quisesse
chegar!

Marco
Bebiano

PRESIDENTE
DO IAB BRASIL

2020 E 2021

brasil

o
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O melhor sempre esta por vir

Nestes 8 anos em que estou no IAB Brasil, &€ muito interessante
observar e perceber que, o que parecia distante, pode ser
considerado uma realidade. Quando olho em especial para o
ano de 202], fica claro o quanto amadurecemos e os caminhos
que percorremos para chegarmos até aqui:

® Quando imagindvamos uma associagdo democrdtica,
precisGvamos de mais igualdade em todas as discussoes.
Fechamos o ano com 50% de agéncias e anunciantes no
corpo de associados;

® Quando planejGvamos uma producdo de conteudo de
impacto, seria essencial levantar informagées de alta
relevancia para o mercado. Neste ano, focamos nossos
esforgos para construir conteddos mais independente, e
pudemos oferecer 11 estudos exclusivos do IAB;

® E quando toda avalanche das questdes de igualdade atingiu
a sociedade, tivemos que repensar toda nossa estrutura e
governanga. No ano passado, conseguimos chegar & marca
recorde de 58% de mulheres lideres nos comités.

Acreditar na miss@do €& fundamental para um negécio de
impacto como o nosso. Mas, a for¢a e a resiliéncia no processo
também sdo fundamentais. Mais uma vez, agradeco
imensamente pelas conquistas destes Ultimos anos, em
especial aos nossos associados, diretoria, equipe e todas as
pessoas que contribuiram com esse desenvolvimento.

Cris
Camargo

CEO
DO IAB BRASIL

brasil

o
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RELACOES

governamentais

Com o objetivo de construir a reputacdo do setor de forma
proativa e influenciar pautas relevantes para o setor, a
area de Relagdes Governamentais (RelGov) realizou o
mapeamento de movimentacdes politicas, seus
principais interlocutores, leis e projetos de leis que
poderiam trazer impactos co setor — além de ter
orientado o trabalho de advocacy como representante da
industria.

Como suporte d frente de RelGov, agdes de contetdo
e estratégias de comunicagdo ajudaram areforgar
nossos posicionamentos:

e Acdes educativas para jornalistas;
e Discussdes e agdes de conscientizagéio em pauta nos comités;
e Artigos publicados na imprensa;

e Entrevistas para diversos veiculos.

e Publicagdo de guias de boas praticas e protocolos de seguranca

para marcas.

PRINCIPAIS PAUTAS DE 2021:

Contribuigées a ANPD (Autoridade Nacionalde Protecdo De Dados);
Renovacdo do Memorando de Entendimento sobre Publicidade On-line
e Direitos de Propriedade Intelectual, assinado em compromisso com
o Conselho Nacional de Combate a Pirataria (CNCP);

PL 504/2020 | IAB Brasil fez parte de movimento contrdrio ao projeto
que sugeria vedar publicidade que contivesse aluséo a género e
orientagdo sexual ou a movimentos sobre diversidade sexual
relacionados a criangas e adolescentes no Estado de Séo Paulo
(participamos do abaixo-assinado);

Conformidade com a Lei Geral de Protecéo de Dados (LGPD);
Reforma do Cédigo Eleitoral Brasileiro;

PL 2.134/2021 | Transparéncia na Contratagdo de Publicidade Digital;
PL 2.630/2020 | Combate as Fake News;

Defesa do Marco Civil da Internet;

PL 3.227/2021 | Moderacéo de conteGdo em redes sociais;

Amicus curiae na ADI 6034 | Tributagéio das atividades de veiculagéo

ClD

de publicidade.

° 2
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educacdao

Preparar profissionais para atuarem de forma praticaq,
segura e eficiente no mercado da publicidade digital foi a
grande missdo da nossa drea de Educagdo em 2021.
Disponibilizados diretamente ao publico e também por
meio do programa Formar para Transformar* nossos
cursos livres foram ministrados 100% on-line — assim como
Nossos webinares e treinamentos in companies.

16 11 6

cursos webinars turmas in
realizados company
2.699 ..6.000
alunos participantes
certificados em webinars

Cursos, In Companies
e certificagdo

*Empresas mantenedoras: Cisneros Interactive, Google, UOL e Verizon (vahoo)

TEMAS DOS CURSOS:

Digital fundamentals;

Midia programatica - Basico;

Planejamento de midia programatica;
Gestdo de midia programdatica para veiculos;
Midia programdatica para traders;

O impacto da LGPD no ecossistema de

publicidade on-line;

Audio 360°;

Estratégias juridicas na publicidade digital;
Brand Safety;

Mensuragdo e otimizagdo de campanhas;

Atribui¢gdo de campanha;

Influenciadores digitais: estratégias e

melhores praticas.

° .|
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comites
Com o objetivo de atuar como foruns de discussoes
sobre as mais importantes tematicas para a

sustentabilidade e evolucdo do setor, os comités
receberam profissionais de diferentes areas do

mercado.

10 1.893
comités participacoes
reunioes grupos de
no ano trabalho

ASSUNTOS JURIDICOS

PRESIDENTE: NATALIA KUCHAR (GOOGLE)
VICE—PRESIDENTE: ANDRESSA BIZUTTI ANDRADE
(BAPTISTA LUZ ADVOGADOS)

AUDIOEVOZ
PRESIDENTE: RODRIGO TIGRE (AUDIO.AD/REDMAS)
VICE-PRESIDENTE: VICTOR SENOI (SPOTIFY)

AD VERIFICATION E COMBATE A FRAUDE
PRESIDENTE: LUCIANA BURGER (ORACLE)
VICE-PRESIDENTE: VITOR BELLOTE (XANDR)

DIVERSIDADE E INCLUSAO
PRESIDENTE: LUCAS REIS (ZYGON ADTECH)
VICE-PRESIDENTE: JULIANA AMORIM (F.BIZ)

CONTEUDO
PRESIDENTE:ISABELA VENTURA (SQUID)

VICE-PRESIDENTE: BARBARA BONO (EMPREENDEDORA)

GESTAO DE DADOS E AUDIENCIAS
PRESIDENTE: EMMANUEL MARTINS (TAIL)

VICE-PRESIDENTE: MONICA SAYURI FUKUMOTO (DP6)

VIDEO DIGITAL

PRESIDENTE: RAFAEL PALLARES (MAGNITE)
VICE-PRESIDENTE: VANESSA DELGADO
(METAX SOFTWARE)

UX/MOBILE
PRESIDENTE; HELOISA LOPES (GDB)
VICE-PRESIDENTE: RAFAEL BRANDAO (TELECINE)

MENSURAGAO
PRESIDENTE: SABRINA BALHES (NIELSEN)
VICE-PRESIDENTE: AMANDA GASPERINI (GAUGE)

TECH LAB
PRESIDENTE: JOSE CALAZANS (GLOBO)

/]
4
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eventos

Com transmiss@o ao vivo e participacdo remota de
palestrantes nacionais e internacionais, a 2° edicdo do
IAB NEXT apresentou uma trilha de aprendizado em 4
encontros que abordaram os principais temas da
publicidade digital:

@ Dados e Mensuracéo + de

® Tecnologia e Automacdo

® Video e Streaming ®

® Business Transformation acessos

PERFIL DA AUDIENCIA : :

Buy side - Anunciantes, agéncias e consultorias
Sell side - veiculos, plataformas de tecnologia, institutos de pesquisa e advogados

relatoério institucional 2021
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c;rti\gﬁbs videos episédios
de podcast

publicacées
proprietarias nos temas:

* Taxonomia 2.2

* Guia de Video Digital, Streaming e TV Conectada

* Parecer Juridico LGPD

* Codigo de Boas Praticas em Publicidade Digital

* Minutdrio de Boas Praticas

* Guia de Modelos de Contrataco

* Guia para a Era Pés-Cookies de Terceiros

* Guia de Boas Praticas no Combate & Fraude ~ T
* Guia de Boas Prdticas In-App / | N
* CJPP

° a
e R
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https://iabbrasil.com.br/guia-taxonomia-de-conteudo-2-2-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-video-digital-streaming-e-tv-conectada/
https://iabbrasil.com.br/parecer-juridico-lgpd-e-publicidade-personalizada/
https://iabbrasil.com.br/guia-codigo-de-boas-praticas-em-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-minutario-de-boas-praticas-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-modelos-de-contratacao-na-midia-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-um-guia-para-a-era-pos-cookies-de-terceiros/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-boas-praticas-no-combate-a-fraude/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-boas-praticas-in-app-advertising/
https://iabbrasil.com.br/guia-compendio-do-cross-jurisdiction-privacy-project-cjpp/

pesquisas '/

A drea de Pesquisas do IAB Brasil trouxe, a partir de dados e insights,
insumos fundamentais para orientar o planejamento de campanhas e
de negocios.

11 PESQUISAS PROPRIETARIAS:

®* Os hdbitos de uso de redes sociais no Brasil

* As mulheres, o mercado de trabalho e a representacéo do género feminino

na publicidade

* Segunda edicdo de pesquisa revela os impactos da Covid-19 no

investimento em publicidade no Brasil para 2021

* Publicidade em games on-line no mercado brasileiro

* |AB State of Data 2021: Andlise quantitativa sobre o mercado norte-

americano

* Adex Benchmark 2019 - O cendrio da publicidade no continente Europeu

®* TV Conectada - Os desafios e oportunidades para anunciantes e

publishers no Brasil

* O mercado publicitario esté preparado para o fim dos cookies?
* IABBrand Disruption 2021

* Ainfluéncia da Publicidade digital no universo dos podcasts
* Digital Adspend 2020/2021

1| e
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-os-habitos-de-uso-de-redes-sociais-no-brasil/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-as-mulheres-o-mercado-de-trabalho-e-a-representacao-do-genero-feminino-na-publicidade/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-segunda-edicao-de-pesquisa-revela-os-impactos-da-covid-19-no-investimento-em-publicidade-no-brasil-para-2021/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-publicidade-em-games-on-line-no-mercado-brasileiro/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-iab-state-of-data-2021-analise-quantitativa-sobre-o-mercado-norte-americano/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-adex-benchmark-2019-o-cenario-da-publicidade-digital-no-continente-europeu/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-xandr-tv-conectada-os-desafios-e-oportunidades-para-anunciantes-e-publishers-no-brasil/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-o-mercado-publicitario-esta-preparado-para-o-fim-dos-cookies/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-iab-brand-disruption-2021/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-a-influencia-da-publicidade-digital-no-universo-dos-podcasts/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2020-2021/

Clique na imagem e confira

campanhas '~
de conteudo

Ao longo do ano, transformamos nossos
conteddos e materiais em campanhas especidais.

ESPECIAL

s do digital FI M D OS
COOKIES

Publicidade
para

|

relatério ins

tituciona
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https://iabbrasil.com.br/internas/conteudo/diversidade/
https://materiais.iabbrasil.com.br/fim-dos-cookies
https://materiais.iabbrasil.com.br/diversidade-publicidade-para-todes
https://materiais.iabbrasil.com.br/hub-conteudos-lgpd

(...

(@

Em 2021, tivemos * de

800.CC0

IMPACTOS TOTAIS*

@ @ e 989Y% de satisfacao
em Nnossas iniciativas.™

*Acessos go site, download de pesquisas e publicagées, visualizagées em videos,
audiéncia de podcast, alunos certificados e acessos em eventos e webinares.

brasil
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res u It q d o SITUAGAO FINANCEIRA

L ] L ]
financeiro o
3.500 3.541
Demonstracdo do superavit/déficit para o exercicio em 31/12 de 2021 -
2021 em milhares de reais 25t
Receitas Associativas 3.541 2000
Receitas Patrocinios (Eventos e contetidos) 2199 L2
Receitas Cursos 634 ALY
500 634
Receitas Doacgoes (Pesquisa) 249 249 678 -
Receitas de RELGOV 678 E
REC_BI'{Q& Receitqs ‘de Receitas de Receitqs de Receitas Receitas
Receitas Permutas 15 Associativas ('::"‘::l’:g‘c:g: Cursos Pesquisas RelGov Permutas
e Eventos)
(-) Despesas Operacionais (7.290)
(=) EBTIDA 26
FONTES DE RECEITAS
i 0%
outras receitas e despesas (16) 3%
Despesas financeiras (19) \ Receitas associativas
Depreciacdo (31) Receitas de patrocinios
o (contetidos e Eventos)
Outras despesas tributdrias (34)
) ) ) Receitas de cursos
Receitas financeiras 135
Receitas de Pesquisas
Superavit/ Déficit (do exercicio) 61 Receitas RelGov
Receitas permutas
N I

Nuameros auditados por RSM Brasil - R o b—
RSBA Audit, Tax and Consulting | RSM.global relatério institucional 2021 ——— |}
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iab-

e W Acompanhe os canais digitais do IAB Brasil:

INSTAGRAM LINKEDIN YOUTUBE

TWITTER

@ FACEBOOK

iabbrasil.com.br



https://www.instagram.com/iabbrasil/
https://br.linkedin.com/company/iabbrasil
https://www.youtube.com/c/iabbrasil-br
https://www.facebook.com/IabBrasil
https://twitter.com/iabbrasil
https://iabbrasil.com.br/

