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Metodologia e
cobertura

<



Cobertura (.

Servico de andlise de investimento publicitario Kantar. (*)

== : | | [:b | | |

Sites e Portais Search Social Outros Meios
Mais de 1600 sites Considera 1 buscador: Dados reportados consideram Dados reportados para TV,
cobertos nos formatos Google Facebook Mobile App OOH, Radio, Cinema e
de banner e video, YouTube Desktop Impressos
desktop e mobile YouTube Mobile Browser

YouTube Mobile App

(*) Como serd visto a seguir, o estudo de AdSpend considerard projecées e calibra¢bes de C.P.M médio
para estimar o investimento publicitdrio nas plataformas ndo apresentadas na cobertura.
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Metodologia

O monitoramento de campanhas digitais e a atribui¢cdo de investimento publicitario.

Captura

A captura é realizada de forma hibrida,
contando com um painel humano e por
meio de robds capazes de coletar
campanhas diretas e programaticas que
entram em todos os sites da cobertura

Kantar, coletando os anuncios disponiveis.

ICANTAR IBOPE MEDIA

Classificacao

A publicidade de todos os meios €
classificada e harmonizada de acordo com
a taxonomia e estrutura de marcas da
Kantar, referéncia no mercado, que
permite uma visao holistica e estratégica
para analise multimeios.
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Metodologia (.

O monitoramento de campanhas digitais e a atribuicdo de investimento publicitario.

! £ r

D ;
' [ ® )
Impressoes Investimento
YouTube, Facebook, Search e Portais - metodologia Calculado sob duas importantes medidas:
propria através de parceiros e calculo baseado em
importantes conceitos de trafego e experiéncia: CPM: base de sites por categoria para estimar o
investimento relativo do meio, considerando sites de
Para Portais, Facebook e YouTube: ad-to-Content maior valor, sites mid-tier e sites longtail.
(proporcdo entre o conteudo e publicidade disponiveis em
um site) e engajamento meédio do site. Transaction Type: valores ajustados com base no tipo de

venda, direta ou programatica.
Para Search: estimadas com base em informac¢8es como
CPC, CPR, numero de anunciantes concorrentes para cada 6 tipos diferentes de compra: Direct, Programmatic
palavra-chave, posicdo do anunciante, etc. Direct, Programmatic RTB, Ad Network, Programmatic Ad
Network, Programmatic Blended.
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Projecoes e calibracées para o estudo AdSpend, do IAB Brasil

Projecoes para complemento de cobertura

« Social Media
Outras redes sociais: atribuido valor de investimento para Instagram,

Twitter, LinkedIn e TikTok conforme percentual de engajamento

(SimilarWeb) comparado ao valor de Facebook. Total Social Media:

YouTube + Facebook + projecdo de outras redes sociais.

e Search

Projecao de atividade no mobile para 2021

* Inflagao
A variacao percentual entre os periodos analisados nao desconta

a inflacao, assimilada nos precos dos veiculos entre os anos.
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1. Consumidor
conectado

Tecnologias, comportamentos e atitudes




Acesso amplo nos grandes centros

i

Nas principais regides metropolitanas do Brasil, 0 acesso a internet ja € praticamente unanime, alcancando 97% dos

consumidores. Os dispositivos moveis se mantém como a principal porta para essa acessibilidade, seguidos por

computadores - que, consolidando notebooks e desktops, foram utilizados por 40% dos internautas. Enquanto isso, 0s

dispositivos de TV Conectada sao hoje utilizados por quase % dos consumidores nas regides metropolitanas.

Mobile

Computadores (notebook e desktop) _
TV Conectada - 23%
Tablet l 5%

Videogame I 4%

Smart Speaker I 3%

B Usou para acessar a internet

9 Kantar IBOPE Media | Target Group Index - TG BR 2022 R1 - Pessoas
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Curtindo e compartilhando

9 entre 10 consumidores

conectados acessaram as redes sociais

p—
Entre esses consumidores, mais da metade afirmam ter I NTE RATIVI DAD E

a necessidade de verificar esses canais todos os dias.

2 ey D
% 31% 58%
19% 0
: - : . . 2020 2021 2022
Eu costumo comentar sobre as Eu sigo as marcas nas redes sociais Sinto necessidade de verificar as (48%) (61%) (58%)
marcas nas redes sociais redes sociais todos os dias

10 Kantar IBOPE Media | Target Group Index - TG BR 2022 R1 - Pessoas. Entre usuarios de Internet U30D \—2
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Esquenta Black Friday

50% dos consumidores
conectados

fez ao menos uma compra on-line nos
ultimos 12 meses.

Kantar IBOPE Media | Target Group Index - TG BR 2022 R1 - Pessoas
Entre usuarios de Internet U12M
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54%

Comprar online
faz minha vida mais facil

\n%

49%

As transacdes de compras pela
internet sao seguras

. \\

48%

Frequentemente uso a internet
para planejar minhas compras

2020
(38%)

2020
(39%)

2020
(39%)

2021
(43%)

2021
(43%)

2021
(45%)

2022
(54%)

2022
(49%)

2022
(48%)



2. Setor segue

crescendo
O 1° semestre de 2022 supera 2020 e 202]



O 1° semestre de 2022 mantém movimento positivo nos investimentos

R$ 14,7 bilhoes foram investidos
em publicidade digital entre janeiro e

junho de 2022.
Investimento em R$ (bilhdes)

+12%

+25%

1H 2020 1H 2021 1H 2022

13 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projec®es IAB. Janeiro a Junho de 2020, 2021 e 2022
Variages ndo desconsideram inflagao entre os periodos.
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Crescimento em ambos os trimestres

Quando analisados os patamares de investimento
por trimestre, tanto o0 Q1 como Q2 de 2022 foram
0s mais altos dos ultimos trés anos.

Comparados a 2020, primeiro ano desta série
historica, os crescimentos foram de 35% no Q1
e de 43% no Q2.

14 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projec®es IAB. Janeiro a Junho de 2020, 2021 e 2022
Variages ndo desconsideram inflagao entre os periodos.
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Investimento em R$ (bilhdes)

Q1

2020 w2021 W2022

Q2
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Tendéncia de crescimento para o 2° semestre de 2022 (@

Tradicionalmente, o segundo semestre concentra uma fatia maior do investimento anual.

17

14.7
13.1 13.2

+29%

1H 2020 2H 2020 1H 2021 2H 2021 1H 2022

15 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes IAB. Janeiro de 2020 a Junho de 2022
Variages ndo desconsideram inflagao entre os periodos.
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Mobile First e Social First

As plataformas de midias sociais continuam concentrando mais da metade das verbas, enquanto o mobile se
aproxima de 80% do share de dispositivos.

Publishers
e Verticais
18%

Desktop
23%

Social
52%

Devices Formatos Canais

16  Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projec8es IAB - Janeiro a Junho de 2022
o
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Rankings Setores — 1° semestre de 2022

TOP 5* correspondem a 68% do investimento digital.

Os top 3 setores que corresponderam a mais da
metade das verbas foram Comeércio, Servigcos e Midia.

Financeiro - que antes figurava em terceiro lugar -
ainda se mantém entre os cinco principais no ranking.

*Ranking completo no Apéndice (pdgina 36)

17 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projec8es IAB- Janeiro a Junho de 2022. *Top 15 Setores (Exceto Multi-setorial)
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Outros
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Comércio @

Servigos m

o

\ Financeiro
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N—

m@ Eletronicos
000
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oo

18 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes IAB- Janeiro a Junho de 2022.
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Principais crescimentos

8 dos top 15 setores cresceram dois digitos no primeiro semestre de 2022,
quando analisamos o mesmo periodo em 2021.

) > g 5

Bebidas Midia

Alimentos Vestuario
+76% +62% +50% +39%
8 w® A O
Bérlle/za Comércio Tu ri;mo Ser;;i/gos
+20% +16% +14% +8%

) . / \ / p1 \
( & ‘ \ G;_k’@ ‘ \ [= o] | \ D ‘
\ / N\ / A" / N y
‘,\ -

Farmacéutico Automotivo Financeiro Telecom

-6% -8% -10% -24%

19 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projec8es IAB- Janeiro a Junho de 2022. *Top 15 Setores (Exceto Multi-setorial)
Variages ndo desconsideram inflagao entre os periodos.
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Eletros

+23%

Adm Publica

-1%

Imobilidrio

-68%
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19 setores apresentam crescimento no nimero de anunciantes...

Minas e Energia
Industrial

Brinquedos
Agropecuaria

Escritorio e Papelaria
Higiene Pessoal e Beleza
Eletros e Informatica
Higiene Domeéstica

Construgao

QR El =0 M mH a

Farmacéutico

¥ Comércio
&7 Vestuario
% Pet 1%
@=s Automotivo N 1%

& Alimentos N 10%

A Turismo I 5%

[] Telecomunicagdes e 5%

&} casae Decoragéo B 3%

Bebidas 1%

W Variacao no numero de anunciantes

20 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence - Anunciantes por Setor. Janeiro a Junho de 2022 vs Janeiro a Junho de 20211
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Exemplo: Quando analisamos os anos

de 2021 e 2022, vemos que o setor de
Minas e Energia conquistou 42% mais
anunciantes no ambiente digital no 1°

semestre deste ano.
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... enquanto outros 6 setores retrairam no nimero de players

-3% Administracao Publica e Social

Exemplo: Quando analisamos os anos
de 2021 e 2022, vemos que o setor de

Jogos e Apostas reduziu em 35% o
numero de anunciantes no ambiente
digital no 1° semestre deste ano.

-10% Financeiro

-19% Midia

-21% Imobiliario

-27% Servigos

-35% Jogos e Apostas

21 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence - Anunciantes por Setor. K Variagao no numero de anunciantes
Janeiro a Junho de 2022 vs Janeiro a Junho de 20211
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3. Negocios distintos,
estratégias sob medida

As diferentes distribuic6es de investimento dos setores




Como diferentes modelos de negocio
dividem a verba de midia entre canais
digitais e outros pontos de contato?

Quais investem proporcionalmente
mais em digital? E menos?

e



Alta par'ticipagé‘lo do Digital

No 1° semestre de 2022, o Digital recebeu mais de 50% das verbas de midia
em 9 setores econdmicos.

Share de Digital no Investimento Publicitario Geral 1H 2022 ) 5 o o/o
(= \ \ H\\ ) )
/ | /%] | /¥ ./ | em digital
8) @ / \_ \____//

Brinquedos Escritorio Agropecuaria Bebidas

91% 80% 78% 60%

—

() ([ L, R

/

Higiene Doméstica Midia Alimentos Minas e Energia Casa e Decoragdo
58% 57% 56% 54% 53%
Exemplo: O setor de Brinquedos dedicou aos canais digitais 91% de seu investimento publicitdrio

4 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence+ Projec&es IAV
~Janeiro a Junho de 2022



Média de participacédo do Digital

No mesmo periodo, 9 setores investiram entre 30% e 50% de suas verbas
totais de midia em digital. o
Share de Digital no Investimento Publicitario Geral 1H 2022 ) /o

: / g : 4 R .‘ //"" N\ //'/ N " .
| | l‘ i |' | [ |ooo| | em lg Itd
\ = \ B8O
\ ot \\ / '\\ o \ v
Pet Construcao Vestuario Eletros e
49% 48% 399% Informatica
37%
"," ._.“y ,”,'/ ﬂ‘ ’ I ”", ‘-..“v ”," ‘-..“v ”“, ‘-..“v
'. ‘ |l |y ] | '. ’ '. @ | || |
\\ / \\ \\., s : o . = /
Beleza Comeércio Turismo Industrial Servigos
36% 35% 35% 32% 30%
Exemplo: O setor de Pet dedicou aos canais digitais 49% de seu investimento publicitdrio geral.
5 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence+ ProjecGes IAV
Janeiro a Junho de 2022
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E individualmente por formato?

Quais setores mais investem em
Search, Imagem ou Video,
iIsoladamente?

HEnn




Ranking Search

Setores que mais investiram em Search em valores absolutos.
1° semestre de 2022

N\ —_ —b,
C:‘U'U: | |/(-\ | |/%
| =7

00 ,.1'
g \ed)

Comércio

Servicos Eletros e Informatica
2.3 Bi 824 Mi

5\ PN |

)
g4

Vestuario

Turismo
155 Mi 154 Mi

27  Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecbes IAB Janeiro a Junho de 2022
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Top 5 setores
8 4% do investimento

em Search
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Ranking Imagem

Setores que mais investiram em imagem em valores absolutos.

1° semestre de 2022
\, 3 \\ \
]| i | D j|
Servicos Comércio Midia
1.3 Bi 810 Mi

491 Mi

Top 5 setores

65% doinvesti
-~ -~ 0 do investimento
\ \ em formatos de Imagem
= >

Financeiro

Turismo
420 Mi 362 Mi

28

Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecbes IAB Janeiro a Junho de 2022
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Ranking Video

Setores que mais investiram em Video em valores absolutos.
1° semestre de 2022

A\ o
| [ I‘ |} 17 ‘ o la
- U O CICJG

Servicos Comércio Eletronicos
1.3 Bi 565 Mi 467 Mi Top 5 setores

- - 61 % do investimento

i> D em Video

Midia Telecom

432 Mi 362 Mi

Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes IAB- Janeiro a Dezembro de 2021

29
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E proporcionalmente por formato?

Quais setores mais investem
proporcionalmente em um formato
comparado a média geral do mercado?

Nos préximos slides, vocé verd o nivel de
afinidade* de setores com os formatos
apresentados neste relatorio.

*Afinidade - um peso ou participagcdo maior de uma variavel
para um determinado grupo do que para a média geral do

universo em questdo. indices acima de 100 indicam
afinidade alta.

i
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Afinidade Search O

Quando analisamos as afinidades dos
diferentes top setores com Search, Afinidade

destacam-se Vestuario e o Comércio. beo |

( E )

Comércio
215

Exemplo: O share de Search no setor de
Vestudrio é 91% maior que a média geral 200
dos setores.

Vestuario e
| Acessorios
i 191

150

Tamanho do setor ($)

Inv Publicitario*
100

31 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecées
Top 15 setores - Exceto Multi-Setorial

.Janeiro a Junho de 2022 o b
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Afinidade Imagem

Setores de afinidade com Imagem sao
aqueles que dedicaram a estes Afinidade
formatos fatias maiores de : o

250 )
investimento do que a média dos 26 @)
setores em nossa classificacdo. \ "
' e S
200 Imofgilbi_’a rio ' 828, |
Exemplo: O share de Imagem no setor de \ =

Imobilidrio foi 95% maior que a média i e

geral dos setores : Adm Publica T
5 188 i> |
I l |
Bebldas ;

143 Turismo e
139 Midia

150

Tamanho do setor ($)

Inv Publicitario*
100

Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Proje¢des
32 Top 15 setores - Exceto Multi-Setorial
.Janeiro a Junho de 2022
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Afinidade Video O

A participa¢ao do Video no share de

Digital € proporcionalmente maior em Afinidade

top setores como Beleza, Alimentos, e beo |

Farmacéutico.

Exemplo: O share de Video no setor 200 \ &

Farmacéutico foi 74% maior que a média | - —
eral dos setores. i v - Farmacéutico - [ g \
& ! | 6= | 174 P | ‘\

150 [ % | \. : Alimentos

Automotivo
— 169
152 \ E Higiene e
o Beleza
Bebidas 151
137 Tamanho do setor ($)
100 Inv Publicitario*

Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes
Top 15 setores - Exceto Multi-Setorial

.Janeiro a Junho de 20222 °
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4. Expectativa
para 2022

Pesquisa com os associados IAB Brasil

<



2022 - Associados IAB sinalizam expectativa de (‘
crescimento na publicidade digital

Em junho deste ano, o IAB Brasil perguntou para sua base de associados e cadastrados quais eram as expectativas de investimento em 2022.

Perfil dos Previsao para os investimentos em Percentual de crescimento esperado
respondentes publicidade digital para 2022, em para 2022 entre os 81% que declaram
comparacao ao ano anterior previsao de aumento

2% 2%

Até 5%

De 5% a 10%
11% a 20%
21% a 30%
31% a 40%
41% a 50%
71% a 80%
91% a 100%

B Agéncia B Anunciante B Aumentar [ Diminuir [l Manter

35 Pesquisa realizada com a base de associados e cadastrados do IAB Brasil em junho de 2022 (59 respondentes)

IKANTAR IBOPE MEDIA ICIb
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5. Apéndice

Rankings de setores e categoria




Top Setores

Share de Share de

SETOR Investimento (%) SETOR Investimento (%)

TOTAL 100,00 14 Farmacéutico 1,50
1 Comeércio 24,74 15  Administracdo Publica e Social 1,25
2 Seuliees 226U 16 Imobiliario 0,93
3 Eletros e Informatica 6,89 17 Higiene Doméstica 0,37
4 Midia 6,88 ~

18 Construcdo e Acabamento 0,37

5 Financeiro e Securitario 6,14 ) _
6 Multi Setorial 555 19 Minase Energia -
7 Telecomunicagdes 5,00 23l Casale Dec?ragao o 0.4
8 Cultura, Lazer, Esporte e Turismo 4,91 21 B el el Lot
9 Alimentos 2,55 22 Pet 0,19
10 Higiene Pessoal e Beleza 2,36 23 Agropecuaria 0.16
11 Bebidas 2,00 24 Brinquedos 0,12
12 Vestudario e Acessorios 1,90 25  Escritério e Papelaria 0,06
13 Automotivo 1,56 26 Jogos e Apostas 0,01

37 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes. Janeiro a Junho de 2022
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Top Categorias

Categoria (%)
TOTAL 100,00
1 Grandes Lojas 10,47
2 Vitrines Virtuais 5,89
3 Multi Categorias 5,55
4 Servicos ao Consumidor (diversos) 5,18
5 Ensino Escolar e Universitario 4,67
6 Midia Online 3,64
7 Midia Eletronica 3,13
8 Telecom Fixa e Fisica 2,89
9 Institucional Mercado Financeiro 2,77
10 Servicos de Educacao Complementar 2,21
11 Com Vestuario e Acessorios 1,87
12 Telefones e Tablets 1,82
13 Excursoes e Viagens 1,79
14 Institucional Eletros e Informatica 1,75
15 Outros Tipos de Comércio 1,74
38 Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Intelligence + Projecdes. Janeiro a Junho de 2022
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Share de Investimento

16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30

Categoria

Linhas Alimentares

Super Hipermercados Atacadistas
Comeércio Produtos Casa e Decoracao
Comércio Produtos de Uso Pessoal
Institucional Telecom Fixa Fisica
Softwares, Sistemas e Solucdes
Créditos

CartBes de Crédito e Débito

Trade Vestuario e Acessorios

Linha Higiene e Beleza

Servicos de Alimentacdo

Editoras e Publicacdes

Home Center

Autos e Utilitarios

Construcdo e Incorporagao

Outras categorias

Share de Investimento (%)

1,66
1,61
1,58
1,55
1,46
1,41
1,26
1,08
1,04
1,03
1,01
0,99
0,94
0,93
0,88
26,19

iab
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ICANTAR IBOPE MEDIA

Sobre a Kantar IBOPE Media

A Kantar IBOPE Media é a divisao latino-americana da Kantar
Media, lider global em inteligéncia de midia. A empresa oferece
as mais abrangentes e precisas informagdes sobre consumo,
desempenho e investimento de midia, provendo aos clientes da
América Latina dados para a melhor tomada de decisao.

Acesse www.kantaribopemedia.com para mais informacdes.



https://twitter.com/K_IBOPEMEDIA
https://twitter.com/K_IBOPEMEDIA
https://pt-br.facebook.com/KantarIBOPEMedia/
https://pt-br.facebook.com/KantarIBOPEMedia/
https://pt.linkedin.com/company/kantaribopemedia
https://pt.linkedin.com/company/kantaribopemedia

Obrigado!

Acompanhe os canais digitais do IAB Brasil:



https://www.facebook.com/IabBrasil
https://www.instagram.com/iabbrasil/
https://twitter.com/iabbrasil
https://www.linkedin.com/company/iabbrasil/
https://www.youtube.com/c/iabbrasil-br
https://iabbrasil.com.br/internas/conteudo/canal-podcast-iab-brasil/

