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Cris Camargo
CEO do IAB Brasil

O significado dos negobcios de impacto

Chego ao final de 2022 com um pacote de novos significados.

Ao longo dos ultimos anos, caminhei por trilhas diversas, investi em capacitacdo e
vivenciei experiéncias em conselhos de administracdo em outras organizagdes sem
fins lucrativos para que esta amplitude no olhar trouxesse algo novo para a mesa.
Observar de perto estas referéncias e estas formas de administrar, as estruturas
organizacionais, ds equipes e os desafios me adjudaram a entender nossas
particularidades mas também as nossas semelhangas.

2022 foi um marco padra a materializagéo do significado do nosso trabalho. Somos
um negodcio de impacto em um mercado que tem se tornado, cada vez mais,
essencial para a sociedade de forma geral. Precisamos perseguir, incessantemente,
a geragcdo do melhor impacto possivel na vida das pessoas que fazem o nosso setor
prosperar.

Impacto positivo, capacitacdo técnica, co-criardo e muita colaboracdo
transformardo os profissionais, suas empresas, o mercado e d sociedade.

brasil
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O IAB nho Mundo

|IAB Brasil faz parte de uma rede global que redne 45 organizagdes, sendo 3 destas regionais, para compartilhar desafios,
incentivar a criagdo de boas praticas e promover o setor de Publicidade Digital em todo o mundo. Em 2023 o IAB Brasil

completard 25 anos a frente das principais discussées que impulsionam o setor no pais.
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Foi um privilégio assumir a presidéncia do IAB Brasil em 2022

Antes deste convite tive a oportunidade de participar de seu Conselho e acompanhar de perto a solidez de sua
governanga e sud visGo multipla capaz de contemplar a amplitude do setor. A representatividade entre seus
associados e em sua lideranga oferece ao IAB a possibilidade de enderecar os desafios de todo um ecossistema.

Em meu primeiro mandato procurei dar continuidade a construcdo dos ultimos anos conduzida em um contexto
desafiador e, ao mesmo tempo, cheio de oportunidades onde muito se aprendeu nesta casa, no setor, no mercado e
na sociedade.

Uma parte importante do meu papel a frente do IAB Brasil foi assegurar sua posi¢cdo de universalidade e pluralidade -
que tem muita similaridade com a minha historia na publicidade - ao provocar o didlogo entre diferentes lados,
construir caminhos e oferecer oportunidade para a industria através de negociacéo e conciliagdo de interesses,
sempre respaldados pela qualidade e pelo embasamento técnico.

E assim foi 2022 um ano em que construimos pontes e geramos conexoes.

. e Fortalecemos nosso relacionamento com outras entidades, estivemos presentes na governanga do CONAR e anunciamos o

Melissa Vogel nosso retorno ao CENP.

Presidente do IAB Brasil e Investimos na area de Relagdes Governamentais, com a ampliagcdo da equipe que agora conta com um representante em
Brasilia.

e Fortalecemos as conversas sobre D& com a consolidagdo do Comité de Diversidade e Inclusdo e a criagcdo do Guia para uma
contratacdo diversa.

e E oferecemos ao mercado diversas oportunidades para que este pudesse fazer parte das “conversas digitais” por meio de
Nossos eventos, comités, grupos de trabalho e do acesso ao conteddo técnico, padrdes e boas praticas compartilhados em
guias, relatérios e pesquisas.

brasi

Todo este trabalho tem como pilar fundamental impactar positivamente nossos associados e fomentar o ° =
desenvolvimento sustentdvel da publicidade digital, objetivo primeiro da entidade Iab




Diretoria
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MELISSA CRISTIANE DANIELA DIEGO MARCIA PAULO
VOGEL CAMARGO GALEGO GUALDA ESTEVES SAMIA
Presidente CEO Vice-presidente Vice-presidente de Vice-presidente de Vice-presidente

Kantar IBOPE Media IAB Brasil de Operagoes Assuntos Governamentais Relagdes Institucionais Financeiro
Yahoo Twitter e com o Mercado UOL

LEW'LARA/ TBWA
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Conselho

MARCO ANA ANDRE CARLA CAROL DEBORA EDUARDO EVERTON

BEBIANO MOISES IZAY COMARELLA BUZETTO DAUANNY LORENZI RODRIGUES

Prasldenltha do Conselheira Conselheiro Conselheira Conselheira Conselheira Conselheiro Conselheiro
c;::::le ° Linkedin Yahoo Amazon WPP Stellantis Publicis Kinesso IPG Brasil

FABIANA FERNANDO FRED GABRIELA LUIZ MARCELO NINA PEDRO VICTOR

MANFREDI TASSINARI MULLER COMAZZETTO VALENTE BECHARA DRAGONE RAMOS SOFFIATTI
Conselheira Conselheiro Conselheiro Conselheira Conselheiro Conselheiro Conselheira Conselheiro Conselheiro
Mercado Livre Taboola SBT TikTok Talenses Globo Facebook Baptista Luz Publicis

brasi

iab:
Conselho | Dezembro de 2022 Ia



Empresas Associadas

com mais de 200 associadads, reunimos as principais
empresas do mercado digital entre anunciantes,
veiculos de midia, produtores de contelddo, agéncias,
consultorias, institutos de pesquisa e Adtechs.

Dados: Dezembro de 2022

Plano Lidere

AMAZON
AMERICANAS S.A.
BAPTISTA LUZ
BRASKEM
DIAGEO

ETUS

FBIZ - WPP
GLOBO.COM

GOOGLE
KANTAR IBOPE MEDIA

LEONARDI ADVOGADOS
LEW'LARA/TBWA
LINKEDIN

MATTERKIND

MEIO & MENSAGEM
MERCADO LIVRE

META
NIELSEN
PINTEREST
PUBLICIS
R7
SABESP
SAMSUNG
SBT
SPOTIFY
TABOOLA

TEADS
TIK TOK

TWITTER BRASIL
UOL
YAHOO BRASIL
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http://globo.com/

Empresas
Associadas

Dados: Dezembro de 2022

Plano Compartilhe

AKZONOBEL - CORAL
ALPARGATAS

AMBEV

BOTICARIO
BENEFICENCIA PORTUGUESA
CARREFOUR
DANONE
ELECTROLUX

FGV

HEINEKEN

HYPERA PHARMA
ITAU

KUAISHOU

L"'OREAL DO BRASIL
MAGAZINE LUIZA
MGID BRASIL PUBLICIDADE
PEPSICO
PROSPECTIVA
SAINT-GOBAIN
SANTANDER

SKY

SMILES

STELLANTIS

TETRA PAK
UNILEVER
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Plano Participe

AD DIGITAL Boo-Box/FTPI WEB DP6
ADMOOH BRAINLABS DPZ&T/ TATERKA
ADSMOVIL CADASTRA - DBG EDITORA GLOBO/ INFOGLOBO
ADSTREAM SOLUCOES  CAZAMBA ELLE
ALL SET CENTRALCOMM ENTRAVISION
E m presqs ALMAP BBDO CLEAR CHANNEL EPBR
ALRIGHT CNN EQUATIV
As sociada S APPNEXUS / XANDR COMSCORE EVENTIALS
ARTPLAN CRITEO DO BRASIL EXAME / BTG PACTUAL
AUDIO AD DAILY MOTION FOOTBALLCO
AUNICA DAVID - WPP GAMNED
AWIN/ZANOX DEEZER GAUGE
AZERION/ ZOOMIN DENTSU GAZETA ONLINE
BABEL DISCOVERY GDB BRASIL
BEBOT DIGITAL DISNEY GETBLUE
BLINKS - WPP DOITY GREENZ
BOLD DOUBLEVERIFY GREY - WPP

brasil
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Plano Participe

MARKETDATA - WPP OLIVER AGENCY

GRUPO ETAPA

HOGARTH - WPP MEDIASMART OLX/ BOM NEGOCIO
HUBIFY METAX / METASOFT OPICE BLUM
| CHERRY - WPP METRIKE ORACLE

OTTERA INC.
PERFORMICS DEEPLINE

IAS - Integral Ad Science  MIGHTYHIVE

Empresas D\ TBWA MINT

IMS-BRASIL

MIRUM

PINHEIRO NETO

As sociada s INITIATIVE MONETIZE MORE PIPELINE
INNOCEAN MULLEN LOWE POLIS
IUBENDA MUTATO - WPP PRADO E VIDIGAL
JCDECAUX NACAO DIGITAL PROJECT AGORA
JOTACOM NAVEGG PSAFE
AYAK NETCOS PUBLYA
KINDICO NWB RAKUTEN ADVERTISING
LEO BURNETT O ESTADO DE SAO PAULO RD ADS
LIVERAMP OFFERWISE REINVENCAO DIGITAL
MAGNITE OGILVY - WPP RELEVANC

brasi

= =
Dados: Dezembro de 2022 Iab




Empresas
Associadas

Plano Participe

REPENSE
REPRISE DIGITAL
RETARGETLY
REZULTO

ROSH DIGITAL

RTB HOUSE

RZK DIGITAL MEDIA
SAGA PUBLICIDADE
SALESFORCE
SERASA [ EXPERIAN
SGR

SHOWHEROES
SHUTTERSTOCK
SIMILAR WEB
SIMPLE ADS

SO GROUP

SOCIAL TAILORS

Dados: Dezembro de 2022

SUNMEDIA

TAIL DIGITAL
TALENT MARCEL
TASTEMADE
TERRA ADVERTISING
TRAFFIC GUARD
TUNAD

TURNER

UM BRASIL
UPSTREAM
VERISOFT
VIACOM

VIBRA

VIDMOB
VIDOOMY

VIX MIDIA
VMLY&R - WPP

WEACH

WEBEDIA
WEBMOTORS
WIEDEN+KENNEDY
WMCCANN

WUNDERMAN THOMPSON - WPP

XCOM
ZEFR
ZYGON

b
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Sobre O IAB Brasil

Somos o principal agente responsavel pelo desenvolvimento
sustentavel do ecossistema da publicidade digital.

Criamos e fomentamos a adogdo de padrdes técnicos e boas
praticas em planejamento, criagcdo, compra, vendaq, veiculagdo e
mensuracdo nas mais diversas atividades desempenhadas pela
economia digital.

Consideramos sustentavel:
e Tudo aquilo que funciona tecnicamente para agéncias,
anunciantes, veiculos e integrantes do ecossistema;
e Pode ser aplicado Globalmente;
e Ebom para as empresas, para os negdcios e para a sociedade!

No Brasil, representamos o mercado por meio de mais de 200
empresas associadas, engajando-as no acompanhamento e na
resolucdo das principais tematicas da inddstria, com o objetivo de
gerar impacto positivo para a economia digital e a sociedade.

iab:
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A cada ano um novo ritmo. Mudang¢a no comportamento do consumidor, nos
movimentos sociais e nos avangos tecnoldgicos ndo sdo novidade, mas mantém um
papel importantissimo no direcionamento da publicidade digital. O IAB mapeou este
cendrio e respondeu rapidamente a ele, concentrando suas energias no
desenvolvimento sustentavel deste setor.

Em 2022 ofereceremos uma melhor compreensdo para as transformacdes no
universo de dudio e video. Nos debrucamos sobre o novo ambiente virtual que
comecava a movimentar investimentos publicitarios, mais conhecido como
Metaverso. Nos questionamos sobre a nossa responsabilidade social e o nosso papel
na promoc¢do de uma publicidade mais inclusiva capaz de reunir talentos diversos
para o enriguecimento de suas pautas. E mantivemos a privacidade no centro de
nossas discussdes. Nesta caminhada seguimos desenvolvendo e apresentando
padrdes e boas praticas para que a atividade publicitaria fosse cada vez mais
segura, competitiva e inovadora.

Muitas foram as oportunidades de conversaq, exploracdo, experiéncia e construcdo
ao lado de nossos associados, os principais representantes do ecossistema digital,
dedicadas a fomentar e facilitar o crescimento da publicidade digital no Brasil.

brasi
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Este relatorio resume como distribuimos esta nossa visdo pelas areas do IAB Brasil. lab




Comiteées

Os comités do IAB Brasil sdo féruns dedicados

a discutir temas relevantes envolvendo a
publicidade digital, sempre buscando a evoluc¢do
do setor e o fomento as boas praticas para um
ecossistema cada vez mais seguro.

As reunides sdo acompanhadas por representantes
das empresas associadas e, para além de uma
troca rica de informacdes, podem ainda resultar
na construcdo de materiais de apoio voltados ao
mercado.

Em 2022, diversas publicagées ganharam vida para
trazer a compreensdo tanto do cendrio que se
apresentava, quanto dos desafios que aguardam
a publicidade digital no préoximo ano.

Comiteés

13

Grupos de trabalho

AD QUALITY
PRESIDENTE: Rafael Reis (DoubIeVerify)
VICE—PRESIDENTE: Lucas Vianna (Telefonica)

ASSUNTOS JURIDICOS
PRESIDENTE: Natalia Kuchar (Google)
VICE—PRESIDENTE: Marcel Leonardi (Leonardi Advogados)

AUDIO EVOZ
PRESIDENTE: Rodrigo Tigre (Entravision)
VICE—PRESIDENTE: José Melchert (Spotify)

BRAND EXPERIENCE
PRESIDENTE: Eduardo Pereira (Kantar IBOPE Media)
VICE-PRESIDENTE: Marcelo Sousa (Marketdata)

DIVERSIDADE E INCLUSAO
PRESIDENTE: Lucas Reis (Zygon)
VICE—-PRESIDENTE: Luiza Oliveira (Hogarth)

2.240

Participacoes

35

Reunioes no ano

GESTAO DE DADOS E AUDIENCIAS
PRESIDENTE: Alexandre Kavinsky (i-Cherry)
VICE—PRESIDENTE: Renata Minami (Uncover)

MENSURAGAO
PRESIDENTE: Sabrina Balhes (Nielsen Media)
VICE—PRESIDENTE: Amanda Gasperini (Gauge)

TECHLAB

PRESIDENTE: Léo Naressi (DP6)

VICE—PRESIDENTE: José Calazans (Globo)
VICE-PRESIDENTE: Taciana Rettore (ShowHeroes)

RETAIL MEDIA
PRESIDENTE: Paulo Schiavon (Performics)
VICE—PRESIDENTE: Daniella Simionato (Mercado Livre)

VIDEO DIGITAL

PRESIDENTE: Lilian Prado (ShowHeroes)
VICE-PRESIDENTE: Luis Camargo (Google)

iab
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Relacoes
Governamentais

O IAB Brasil conta com uma area de Relagdes
Governamentais (RelGov) dedicada ao mapeamento das
movimentacgdes politicas, seus principais interlocutores,
leis e projetos de leis que podem trazer impactos ao setor
de publicidade digital.

Acgdes de contelido e estratégias de comunicacgdo foram
realizadas para apoiar RelGov:

e DiscussoOes e acdes de conscientizacdo em pauta nos
comités;

e Publicacdo de guias de boas praticas e protocolos de
seguranca para marcas;

e Contribuicées

o & ANPD (Autoridade Nacional de Protec&o De Dados)
= Notas técnicas e insumo para consultas publicas

o & CGU (Controladoria Geral da Uni&o)
= Cartilha em parceria com a CGU

e Defesa
o PL 2.630/2020 | Combate as Fake News

m Abaqixo assinado com mais de 750 assinaturas

= Mais de 63 inser¢des na midia
m Reunido com tomadores de decisd@o

o PL 2134/2021 | Transparéncia na Contratacéo de

Publicidade Digital

o Amicus curiae na ADI 6034 | Tributacdo das atividades de

veiculagdo de publicidade

o .
[ ]
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Educacdo

A educacdo &€ um dos pilares fundamentais para gerar
Impacto positivo e contribuir para o desenvolvimento
sustentdvel da publicidade digital. Profissionais
preparados fazem entregas melhores e proporcionam
iInovagodes, contribuindo para o desenvolvimento
pessoal, de sua equipe, da companhia e do setor — e
de quebra sdo mais bem avaliados, competitivos e
disputados pelo mercado de trabalho.

As constantes transformacdes do digital mostram que
a capacitacdo técnica &€ uma necessidade crescente.
Diversos s@o os produtos que compdem o portfdlio de
Educacdo do IAB Brasil. Em formato on-line, podem ser
realizados de qualquer lugar, oferecendo contetdos
atuais e aplicaveis no dia a diqg, e professores de
mercado com profunda experiéncia em digital.

- Ad Quality

Audio 360°

Brand Safety

Digital Media Fundamentals

Estratégias Juridicas na Publicidade Digital
Gestdo de Midia Programatica para Veiculos
Influenciadores Digitais

Mensuracéo e Otimizagédo de Campanhas
Midia Programatica Basica

- Midia Programatica for Traders

O Futuro da Publicidade Pos-Cookies de Terceiros
Planejamento de Midia Programatica
Publicidade em Games

Visualizagédo de Dados

4

brasil



Evento AdTech & Branding

Junho 2022

lab’
AdTech&
Branding

2022

Com o retorno ao presencial, nosso principal
evento reuniu 572 representantes da
publicidade digital brasileira para discutir a
construcdo de marcas e negdcios no digital e
O uso da tecnologia e dos dados aplicados a

este mercado.
o =
iab

brasi



Evento IAB NEXT

Setembro 2022

A 3° edicdo do IAB NEXT, nosso evento on-line e
gratuito, apresentou ao mercado tendéncias e
iInsights sobre as mudancas do consumidor e da
economia digital. Suas tematicas foram divididas
em dois dias:

e Insights e tendéncias para criativos no digital

 Insights e tendéncias para negocios e marcas no digital

*3.500

visualizagoes

brasil




Publicacoes

43 5 5

Artigos Videos Episodios
de podcast

8 publicagdes proprietarias:

Por que o PL 2630/2020 ameaca a publicidade digital

brasileira?

Diretrizes Técnicas para Medic¢éio de Podcast 2.1

Guia de Podcast Advertising 2022

Guia para uma Gestdo Eficiente de Dados

Guia de Boas Praticas para Criativos em TV Conectada

Guia de Boas Praticas para Relacdes Seguras em

Publicidade Digital

Retail Media: a terceira onda da publicidade digital

Guia para uma Contratacéo Diversa

5 publicacées técnicas (Tech Lab)

Taxonomia de Contetido 3.0
OpenRTB versdo 2.6

Ads.cert — especificacgéo final
Ads.txt 1.1 - especificacéo final
Seller Defined Audiences

brasil
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https://iabbrasil.com.br/whitepaper-por-que-o-pl-2630-2020-ameaca-a-publicidade-digital-brasileira/
https://iabbrasil.com.br/taxonomia-de-conteudo-3-0-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/guia-podcast-measurement-technical-guidelines-2-1/
https://iabbrasil.com.br/guia-podcast-measurement-technical-guidelines-2-1/
https://iabbrasil.com.br/guia-guia-de-podcast-advertising-2022/
https://iabbrasil.com.br/guia-para-uma-gestao-eficiente-de-dados/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-boas-praticas-para-criativos-em-tv-conectada/
https://iabbrasil.com.br/guia-podcast-measurement-technical-guidelines-2-1/
https://iabbrasil.com.br/guia-podcast-measurement-technical-guidelines-2-1/
https://iabbrasil.com.br/guia-podcast-measurement-technical-guidelines-2-1/
https://iabbrasil.com.br/artigo-openrtb-2-6-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/artigo-ads-cert-especificacao-final-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/ads-txt-1-1-especificacao-final-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/artigo-seller-defined-audiences-iab-tech-lab/

Pesquisas

A area de Pesquisas do IAB Brasil oferece, a partir de
dados e insights, insumos fundamentais para
orientar o planejamento de campanhas e de
negdcios em publicidade digital. E nossa miss@o
informar, embasar, trazer respostas e caminhos
para que o mercado esteja cada vez mais seguro
para realizar investimentos e ter resultados
concretos.




Como seria d Internet sem anuncios?

O que aconteceria se os servigos digitais, hoje
gratuitos e financiados pela publicidade digital,

deixassem de ter andncios? Como seria d
o A ° ° ° ° .
experiéncia on-line se os internautas tivessem ( :0 m o s e r | u a

que pagar por cada site e aplicativo que utilizam

no dia a diat internet sem
Para compreender o comportamento dos an il n Ci 0OS ? N2

usudrios conectados frente a este cendrio
hipotético, o IAB Brasil, em parceria com os
institutos Offerwise e Nielsen, desenvolveu a
pesquisa ‘Como seria a Internet sem Anudncios’ —
a qual contou com dados do Brasil e de mais seis
paises da América Latina.



https://iabbrasil.com.br/pesquisa-como-seria-a-internet-sem-anuncios/

State of Data 2022

O relatério publicado pelo IAB US e traduzido para o
portugués pelo IAB Brasil, mostra que embora o setor
da publicidade digital sinta que estd se preparando
para o fim dos cookies e identificadores de terceiros, a
movimentacgdo real pela busca de solugdes e State of Data 2022
alternativas ainda deixa muito a desejar —
principalmente quando falamos dos desafios
relacionados d mensuracao.

O Dilema da Mensuragao

Avaliando a percepclo e preparacdo da industrio para
as mudancas em mensuragao e addressability

O material, que traz um panorama geral do

ecossistema norte-americano, contou com .
entrevistas qualitativas com mais de 200 profissionais iab.
e tomadores de decisdes. E faz ainda uma chamada

para a acdo: o momento de se planejar para

enfrentar as transformagodes é agoral

brasi
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-state-of-data-2022/

Digital AdSpend 2021 | H1 2022

As pesquisas Digital AdSpend, realizadas pelo IAB Brasil em parceria com a Kantar IBOPE Mediq, oferecem
andlises exclusivas sobre os investimentos em Publicidade Digital no Brasil apresentando as mudanc¢as
no comportamento dos consumidores que vém transformando as escolhas dos anunciantes na
distribuicéo de suas verbas.

® [ DESENVOLVIDO POR
Iap: KANTAR [BOPE MEDIA

Digital
Digital AdSpend
AdSpend 2022
2021
KANTAR IB0FE MEBIA  RTBHOUSE = idbg o’

b
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2022-h1/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2021/

Brand Disruption

O relatério Brand Disruption Brasil, apresenta um
panorama do atual setor da publicidade digital no
pais com foco em inovacdo tecnologica e
estratégias publicitarias transformadoras.

Apresentado no IAB NEXT 2022, evento online
realizado pelo IAB Brasil, o relatdrio discutiu o futuro
do setor em um contexto de aumento da
competicdo entre as marcas, menor poder de
compra da populacéo devido a situacdo
econdmica do pais e surgimento de novos hdbitos
de consumo. ==, mercado 0 3

Oferecimeonto; w et m ol
Lo L

brasil
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-brand-disruption-brasil-2022/
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Resultado Financeiro

Demonstracao do superavit para o exercicio findos em 31 de

SITUACAO FINANCEIRA

dezembro de 2022 5%
4.043
€Zempro ae 4.000
(Valores expressos
2022 em milhares de Reais) 3.500 3.231
. N 3.000
Receitas Associativas 4.043
2.500
Receitas de Patrocinios (Eventos e Contelidos) 3.231 e
Receitas de Ingressos 118 1.500
Receitas de Cursos 665 1.000 . 892 _
Receitas de Pesquisas 330 500 e : : 330
Receitas de RELGOV Receitas Receitas de Receitasde Receitas Receitasde Receitas
(-) Despesas Operacionais (9.153) Associativas Patrocinios Ingressos de Cursos Pesquisa de RELGOV
(Eventos e
Conteudos)
(=) EBITDA 126
. FONTES DE RECEITAS
Outras receitas e despesas 3 e
Despesas Financeiras (11) - Rece?tas Assouatw’@ ,
o e I Receitas de Patrocinios (Eventos e Contelidos)
epreciacao
£ § , (124) Receitas de Ingressos
Outras Despesas Tributarias (68) B Receitas de Cursos
Receitas Financeiras 402 Bl Receitas de Pesquisas

' Receitas RELGOV

SUPERAVIT (do exercicio) “

brasi
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LINKEDIN

YOUTUBE FACEBOOK

IAB BRASIL
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No site iabbrasil.com.br vocé pode fazer download
de pesquisas e publicacgdes, visualizar videos,
acessar podcasts, eventos e webinars e conhecer os
diversos cursos de nossa plataforma de educacgdo.

Faca parte do IAB Brasil. Entre em contato conosco:
comercial@iabbrasil.org.br


https://www.instagram.com/iabbrasil/
https://twitter.com/IABBRASIL
https://www.linkedin.com/company/iabbrasil
https://www.youtube.com/c/iabbrasil-br
https://www.facebook.com/IabBrasil/
http://iabbrasil.com.br/
mailto:comercial@iabbrasil.org.br

