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Prefacio

No atual cendrio da publicidade digital brasileirq,
caracterizado pela crescente complexidade e fragmentacgdo
dos meios, a padronizag@o € absolutamente essencial para
garantir resultados e melhorar a eficiéncia das campanhas.
E com entusiasmo que apresentamos o “Guia sobre IDs

de Criativos”, para manter os profissionais brasileiros na
vanguarda do mercado global - que, neste momento,
trabalha para tornar universal a codificacdo de andncios.

Este guia destaca a importdncia dos Identificadores de
Criativos (Creative IDs) e introduz o Ad Creative ID Framework
(ACIF) v1.0, desenvolvido pelo IAB Tech Lab. A adogéo do ACIF
facilita a interoperabilidade dos criativos entre plataformas,
aprimora o rastreamento e a mensuragéo dos andncios. E
isso € especialmente relevante em ambientes como video
digital e Connected TV (CTV), incluindo o ambiente da TV
tradicionale a TV 3.0.

Recomendamos fortemente a leitura deste material, que
oferece orientagdes valiosas e diretrizes praticas para o
mercado local planejar a implementacdo dos Creative IDs

e do ACIF no contexto brasileiro. A padronizagdo proposta

de uma codificagc@o universal de andncios ndo s6 reduz
redunddncias e erros, mas também melhora a experiéncia
do usudrio, permitindo um controle de frequéncia mais eficaz
e evitando a saturacdo do publico.

Ao incorporar essas praticas, anunciantes, agéncias e
veiculos de midia poderé&o operar de forma mais integrada

e eficiente, fortalecendo a transparéncia e a confianga

nas métricas de desempenho. Este guia &€ um convite d
colaboracdo para expandir a inovagdo no mercado brasileiro
de publicidade.

Convidamos vocé a explorar este conteddo e a participar
ativamente da transformagéo do nosso setor. Juntos,
podemos construir um ecossistema publicitario mais
coeso, transparente e orientado por dados, o que beneficia
enormemente todos os envolvidos.

Boa leitura!
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1. Introducao

G Objetivo e escopo do documento

Este documento elaborado pelo Grupo de Trabalho do IAB Tech Lab do IAB Brasil
em 2024 apresenta para o mercado brasileiro a importdncia e a funcionalidade
dos Identificadores de Criativos (Creative IDs) na publicidade digital, com

foco especifico no Ad Creative ID Framework (ACIF) v1.0, que acabou de ser
desenvolvido pelo |AB Tech Lab Advanced TV Commit Group, nos Estados Unidos.

A crescente complexidade dos ambientes de midia, como a publicidade em
video digital e Connected TV (CTV), apresenta dificuldades significativas

para o rastreamento, mensuracdo e identificacdo de criativos publicitarios. A
adocdo de uma estrutura padronizada para o gerenciamento de IDs facilita a
interoperabilidade entre plataformas, melhora os resultados das campanhas e
otimiza a entrega de contetdo. O ACIF oferece diretrizes que promovem 0 uso
eficaz de Creative IDs em diversos contextos digitais.

brasi
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https://iabtechlab.com/working-groups/advanced-tv-commit-group/

G Apresentacéio do Ad Creative ID Framework (ACIF)

O Ad Creative ID Framework (ACIF), desenvolvido pelo IAB Tech Lab, responde & demanda por uma
estrutura padronizada e universal para gerenciar Creative IDs em campanhas de video digital e CTV.

Nos ultimos anos, o IAB Tech Lab tem liderado iniciativas para padronizar solugdes na industria de
publicidade digital, e o ACIF &€ uma ferramenta de destaque nesse esforco. O framework fornece diretrizes
técnicas para o registro, rastreamento e uso de IDs de criativos, contribuindo para um ecossistema
publicitario mais integrado e transparente.

Projetado para ser interoperdvel com diversos sistemas de tecnologia de anuncios, o ACIF proporciona
uma experiéncia consistente e sem interrupgdes para todas as partes envolvidas, desde anunciantes
até veiculos de midia. Como um padrdo global, ele apoia a implementacdo de Creative IDs ndo apenas
nos Estados Unidos, mas também em mercados internacionais, como o Brasil, onde o crescimento da

publicidade digital e da CTV exige estruturas robustas para mensuracdo e identificacdo.

A proliferacdo de mdltiplas versdes de criativos, impulsionada pela inteligéncia artificial, e o aumento da
distribuicdo automatica com a chegada da TV 3.0, destacam a necessidade de acelerar a introducdo
da identificacdo universal de criativos. O ACIF estabelece uma base sdlida para a industria global e a
brasileira adotarem praticas de identificacdo consistentes e eficazes, otimizando o gerenciamento de
campanhas e promovendo uma experiéncia publicitaria mais coesa e eficiente.

brasil
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2. Viséio geral dos identificadores de criativos (Creative IDs)

e Defini¢gdo e fungéo dos Creative IDs G Beneficios da padronizagéio dos Creative IDs

Os Creative IDs sdo identificadores Unicos atribuidos a cada peca criativa em uma A adocdo de Creative IDs padronizados traz diversas vantagens:

campanha publicitaria digital. Eles asseguram que cada andncio possa ser rastreado 1. Integragéio multiplataforma:

com precisdo em diferentes plataformas e dispositivos. Ao fornecer um identificador Permite que os anGncios sejam rastreados em diferentes plataformas, como

rsistent reative IDs facilitam o monitorament Mmpenh C .. . . e
persistente, os Creative IDs tacilitam o monitoramento do desempenho dos redes sociais, sites, CTV e aplicativos moveis, utilizando o mesmo identificador. Isso

NUNCiI ntrol fr SNCi mensuracdo eficaz mpanhas. : . . :
anuncios, o controle de frequencia e a mensuragdo eficaz das campanhas proporciona uma visdo unificada cross-device do desempenho da campanha e

facilita ajustes estratégicos baseados nos dados coletados em multiplos canais.
2. Reducgdo de redunddancias e erros:

Q Importédncia em um ambiente digital fragmentado
Evita a atribuicdo de mdltiplos IDs a versdes semelhantes de um mesmo andncio,

No cendrio atual da publicidade digital, os consumidores interagem com contetdos eliminando inconsisténcias que dificultam a andlise de dados. Com cada criativo
em multiplas telas e formatos, desde redes sociais até plataformas de streaming e possuindo um unico ID, a mensuracdo torna-se mais precisa e o processo de
Connected TV (CTV). Essa fragmentacdo torna o rastreamento e a mensuracgdo de controle de qualidade é simplificado.

andncios mais complexos. Os Creative IDs desempenham um papel de destaque ao 3. Melhoria nha experiéncia do usudrio:

unificar a identificacéo dos criativos em todos os canais, permitindo que anunciantes Facilita o controle de frequéncia, garantindo que os usudrios ndo sejam expostos
e veiculos de midia obtenham insights detalhados sobre o desempenho de cada excessivamente ao mesmo anudncio. Isso melhora a percepg¢do da marca e aumenta
peca e ajustem as estratégias com base em dados precisos. a probabilidade de engajamento positivo, evitando a saturacdo do publico.

o .
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4. Facilitagéo da gestdo de campanhas:

Simplifica a identificacdo e o monitoramento dos criativos para anunciantes e
veiculos de midia. Permite decisbes estratégicas mais informadas, como priorizar
andncios com melhor desempenho em termos de conversdo ou engajamento.
5. Transparéncia e confian¢a na mensuragéo:

Assegura que todos os envolvidos tenham acesso a dados consistentes e confiaveis,
fortalecendo a confianca nas métricas de desempenho. Isso & fundamental para
avaliar o retorno sobre investimento (ROI) e otimizar futuras campanhas.

6. Melhor alinhamento e separag¢éo de marcas

Controle de marcas em espacos publicitarios compartilhados, evitando que
concorrentes aparegam juntos em um mesmo espaco.

Os Creative IDs s@o essenciais para a eficiéncia e eficacia da publicidade digital. A
padronizagdo desses identificadores permite que marcas e anunciantes operem de
forma integrada em um ambiente cada vez mais diversificado e complexo.

Ao adotar os identificadores padronizados de criativos, compativeis com o Ad Creative
ID Framework (ACIF) do IAB Tech Lab, a indUstria promove um ecossistema publicitario
mais transparente, conectado e orientado por dados, beneficiando anunciantes,

veiculos de midia e consumidores.

brasi
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3.0 Ad Creative ID Framework (ACIF) do I1AB Tech Lab

Q Estrutura e funcionalidades do ACIF Rastreamento simplificado:

Com o ACIF, & possivel rastrear continuamente os criativos ao longo de todo o ciclo de

O Ad Creative ID Framework (ACIF) &€ uma estrutura desenvolvida pelo IAB Tech vida. Isso inclui monitorar exibicoes e interagcdes do usudrio, como cliques e tempo de

Lab com o objetivo de padronizar a identificagdo de ativos criativos em campanhas visualizagdo. Esses insights permitem aos anunciantes otimizarem as campanhas em

publicitarias digitais, especialmente em ambientes de video e Connected TV (CTV). tempo real, com base no desempenho real dos anincios.

O ACIF oferece uma maneira Unica e confidvel de atribuir, rastrear e gerenciar IDs de Gestéio de metadados:

criativos, facilitando o gerenciamento de campanhas e permitindo que anunciantese o framework permite armazenar informagdes essenciais sobre cada criativo, como

relevantes. Esse gerenciamento organizado de metadados facilita a andlise do

As principais funcionalidades do ACIF incluem: desempenho das campanhas e a realizacdo de ajustes estratégicos.

Criagdo de IDs Gnicos de anincios:

O ACIF estabelece um padréo para a criagdo de identificadores Gnicos para cada e Aplicagéo do ACIF em ambientes digitais e CTV

ativo criativo. Isso elimina duplicagdes e garante que cada andncio possa ser ) o , , o , ,
. . O ACIF é aplicavel em diversos ambientes digitais, incluindo o ecossistema de
rastreado com precis@o em qualquer plataforma. Ao padronizar esse processo, , L , , ,
. . . . Connected TV (CTV), que tem crescido significativamente no mundo, incluindo o Brasil.
o ACIF facilita o compartilhamento de informagdes entre diferentes sistemas e

o _ Com o aumento do consumo de conteddo em plataformas de streaming, anunciantes
plataformas de anuncios, assegurando que todos os envolvidos tenham acesso a

_ e veiculos de midia enfrentam dificuldades na entrega e mensuracdo de andncios. O
dados consistentes.

ACIF atende ds seguintes necessidades:

o .
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Publicidade em CTV:

No contexto da CTV, em que os consumidores assistem a conteuddos via internet
em televisées conectadas, o ACIF permite um controle preciso da entrega

de andncios. Cada anudncio pode ser rastreado usando o identificador Gnico,
facilitando o controle de frequéncia e garantindo que os usudrios néio sejam
expostos repetidamente ao mesmo criativo em curtos periodos.

Campanhas multicanais:

O ACIF também é valioso para campanhas que abrangem mudltiplos canais
digitais, como redes sociais, sites e aplicativos moveis. A padronizacdo dos IDs de
criativos assegura que os andncios sejam exibidos de forma consistente e que o
desempenho possa ser medido independentemente do canal. Isso permite aos
anunciantes otimizar estratégias com base no comportamento do publico em
cada plataforma.

Integracgdo entre CTV e outras formas de publicidade digital:

O ACIF facilita a mensuracdo integrada de campanhas que combinam CTV e

o gales dupariment

outros meios digitais. Ao utilizar um identificador padronizado, & possivel rastrear

-—
._._._____,___.—-——-—'_:

| Graphicals

o desempenho dos criativos em diferentes plataformas de maneira uniforme,

garantindo consisténcia nos dados e nas andlises.

brasi
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G Como o ACIF apoia o rastreamento e a mensuragéo de

criativos

O ACIF aprimora a mensuracgdo de campanhas digitais ao fornecer solucdes eficazes

para o rastreamento e a identificagéo de criativos:

iab
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Mensuracéo precisa de campanhas:

O framework facilita a coleta e andlise de dados detalhados sobre a entrega

e 0 engajamento com os andncios, essenciais para avaliar o sucesso de uma
campanha. Com métricas padronizadas, 0s anunciantes podem comparar o
desempenho em diferentes canais e dispositivos, obtendo uma visdo completa da
eficacia das estratégias adotadas.

Resolucdo de problemas de rastreamento:

Ao atribuir IDs Unicos a cada criativo, o ACIF elimina problemas como a duplicacéo
de identificadores e inconsisténcias nos dados, que podem dificultar a andlise

e a tomada de decisdes. Isso assegura que o impacto de cada anudncio seja
corretamente identificado em todas as plataformas.

Consisténcia na identificagéo:

A padronizagdo proporcionada pelo ACIF permite um gerenciamento mais preciso
das campanhas, garantindo que cada criativo seja rastreado de forma uniforme.

Isso € especialmente benéfico para campanhas que utilizam mdaltiplos criativos
em diversas plataformas, resultando em mensuragées mais confidveis e insights

mais profundos sobre o publico e o impacto dos andncios.

O Ad Creative ID Framework (ACIF) & uma ferramenta essencial que atende as
necessidades crescentes da publicidade digital por rastreamento e mensuracdo
mais eficazes. Ao possibilitar a criagdo de IDs Unicos e fornecer uma estrutura para
o rastreamento continuo e padronizado, o ACIF contribui para um ecossistema
publicitario mais eficiente, transparente e orientado por dados.

Guia sobre IDs de criativos e o Ad Creative ID Framework (AcIF) @ 10



4.Uso de Ad IDs universais no VAST e outros padroes

o Visdo geral do VAST 4.0 e do Universal Ad ID

O Video Ad Serving Template (VAST) & um padrdo amplamente utilizado na A adocdo do Universal Ad-ID no VAST 4.0 simplifica o rastreamento de andncios
publicidade em video digital, desenvolvido pelo IAB Tech Lab para padronizar a e melhora a interoperabilidade entre diferentes plataformas e dispositivos. Essa
comunicagdo entre servidores de andncios e players de video. O VAST facilita a padronizacdo é especialmente vantajosa em ambientes fragmentados, como a
entrega e o rastreamento de andncios em diferentes plataformas, garantindo que os Connected TV (CTV) e aplicativos méveis, em que um mesmo andncio pode ser
criativos sejam exibidos corretamente em diversos ambientes digitais. exibido em diversos sistemas. Além disso, o Universal Ad-ID proporciona maior

transparéncia e consisténcia no gerenciamento de campanhas, permitindo que
Na versdo 4.0, o VAST introduziu o Universal Ad-ID - um componente essencial anunciantes, veiculos de midia e plataformas tecnoldgicas tenham uma viséo
para o gerenciamento e rastreamento padronizado de criativos. Ele oferece uma compartilhada e precisa da execucdo dos anuncios.
forma consistente de identificar anncios, incorporando um campo especifico para

armazenar o identificador Unico de cada peca criativa. Esse identificador &€ gerado No contexto brasileiro, embora ainda ndo exista um padrdo oficial equivalente ao
e gerenciado por uma entidade registradora, como o Ad-ID nos Estados Unidos, Ad-ID, iniciativas podem acelerar o desenvolvimento de sistemas de identificacdo
amplamente reconhecido como padrdo da industria para identificagédo de andncios. padronizados para andncios digitais. O IAB Brasil tem promovido discussées para

incentivar a ado¢do de identificadores universais, visando melhorar a mensuracdo e a
O Universal Ad ID é composto por dois elementos principais: eficiéncia das campanhas publicitérias no pais.
1. idRegistry: O nome do registro responsdvel pela emissdo do identificador
(por exemplo, Ad-ID);

2. idValue: O valor Unico do identificador que corresponde ao criativo especifico.

o .
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https://www.ad-id.org/

Q Beneficios dos Ad-IDs na insercéio de anlncios (Client-Side e Server-Side)

Os Ad IDs desempenham um papel relevante tanto na inser¢céo de andncios do lado do cliente (Client-Side) quanto do lado
do servidor (Server-Side), ajudando a resolver desafios comuns na entrega e rastreamento de andncios em video.

Insercao de andncios Insercdo de andncios

Client-Side Server-Side
Nesse modelo, o player de video (como um navegador ou AqQui, os anuncios sdo inseridos diretamente no fluxo de O uso de Ad IDs padronizados em
aplicativo) solicita e exibe os anlncios diretamente. Os Ad conteddo pelo servidor antes de serem entregues ao usudrio, ambos os modelos ajuda a evitar
IDs facilitam o controle de frequéncia e a mensurag¢do, pois comum em ambientes como a CTV. Apesar de oferecer duplicagdes e repeticdes excessivas
cada solicitacdo inclui o identificador Unico do criativo. uma experiéncia mais integrada e reduzir o bloqueio de de andncios. Ao identificar cada
Isso permite que as plataformas monitorem quantas vezes anudncios, esse modelo pode apresentar dificuldades no criativo de forma Unica, os anunciantes
um usudario foi exposto a um andncio especifico, evitando rastreamento preciso dos criativos sem Ad IDs padronizados. podem controlar melhor a exposicdo,
exibicdes redundantes e melhorando a experiéncia do A implementacdo de Ad IDs garante que os andncios maximizar o impacto das campanhas
usudrio. Além disso, os Ad IDs simplificam a coleta de server-side sejam rastreados com a mesma precisdo dos e melhorar a experiéncia do usudrio.
dados de desempenho, como impressdes e interacgoes, client-side, permitindo um controle eficaz de frequéncia e
aprimorando a andlise das campanhas. mensuracdo de desempenho.

brasi
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e Casos de uso que destacam a importéncia dos IDs Universais

no rastreamento de criativos

Os IDs Universais, como o Universal Ad-ID no VAST, trazem beneficios significativos

para a entrega e o rastreamento de criativos em campanhas de video. A seguir,

alguns casos de uso que ilustram como a padronizacdo de IDs de andncios contribui

para a eficiéncia operacional:

iab
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1. Campanhas multicanais em setores diversos:

Uma empresa de varejo langa uma campanha que inclui andncios em CTV,
redes sociais e plataformas de video online. Utilizando IDs Universais, a empresa
consegue rastrear o desempenho de cada criativo em todos os canais, obtendo
insights sobre quais plataformas geram maior engajamento ou conversdo. Isso
permite ajustes estratégicos, como direcionar investimentos para os canais
mais eficazes ou adaptar mensagens para publicos especificos.

2. Controle de frequéncia durante eventos de grande porte:

Durante a transmissdo de um grande evento esportivo, anunciantes
patrocinadores desejam maximizar a visibilidade sem sobrecarregar os
espectadores com andncios repetitivos. Com IDs Universais, € possivel controlar
a frequéncia de exibicdo de cada anudncio, garantindo que os espectadores
ndo sejam expostos do mesmo criativo mais vezes do que o planejado,
independentemente da plataforma utilizada.

3. Testes A/B de criativos publicitarios:

Uma empresa de tecnologia deseja testar diferentes versées de um andncio
para determinar qual gera maior engajamento. Ao atribuir IDs Universais a cada
versdo, a empresa pode rastrear separadamente o desempenho de cada criativo,
facilitando a andlise comparativa e a tomada de decisbes baseadas em dados.

4. Campanhas adaptadas a contextos locais:

Uma marca global adapta seus anuncios para diferentes regides, incorporando
elementos culturais locais. Com IDs Universais, d empresa pode rastrear o
desempenho de cada versdo regionalizada, comparando resultados entre
mercados e ajustando estratégias conforme necessario.

5. Integracéo entre publicidade Digital e TV Linear:

Com a convergéncia entre a publicidade digital e a TV tradicional, os
anunciantes podem usar IDs Universais de anUncios padra sincronizar
campanhas em ambos os ambientes. Por exemplo, um espectador que vé um
anuncio na TV pode receber mensagens complementares em plataformas
digitais, criando uma experiéncia de marca mais coesa.
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A adocdo de Ad IDs Universais, como o Universal Ad-ID no VAST 4.0, & fundamental
para o gerenciamento eficiente de campanhas publicitdrias em video. Ao
padronizar a identificagcdo de criativos, anunciantes e veiculos de midia melhoram
a mensuragdo, o rastreamento e o controle de frequéncia de anuncios, resultando
em campanhas mais eficazes e experiéncias de usudrio aprimoradas. A
implementacdo desses padrdes, inclusive em mercados como o Brasil, contribui

para uma publicidade digital mais integrada, transparente e orientada por dados.

brasi
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5. Expanséio para mercados fora dos EUA, como o Brasil

G Dificuldades e beneficios da implementacéo
de Creative IDs no Brasil

o Contexto do mercado brasileiro e necessidades especificas

O mercado de publicidade digital no Brasil estd em rapida expansdo, impulsionado

pelo aumento do consumo de midias digitais e pela popularizagdo da Connected Implementar os Creative IDs no Brasil apresenta tanto oportunidades quanto

TV (CTV). Com uma audiéncia altamente conectada e engajada, o Brasil dificuldades especificas:

apresenta um cendrio propicio para a adogdo de tecnologias avangadas, como 0s Questées de interoperabilidade e infraestrutura:

Creative IDs, que melhoram o rastreamento e a mensuragdo do desempenho de O mercado publicitdrio brasileiro é diversificado, com uma variedade de

campanhas publicitdarias. plataformas e tecnologias em uso. Garantir que os Creative IDs sejam
compativeis com diferentes sistemas e que possam ser integrados de forma

No entanto, o0 mercado brasileiro possui particularidades que precisam ser eficaz & um desafio significativo. Além disso, a necessidade de investimentos

consideradas. A conformidade com regulamentacdes locais, como a Lei Geral em infraestrutura tecnolégica e capacitagdo profissional pode ser um

de Protecéio de Dados (LGPD), exige que as empresas operem com alto nivel de obstdculo para a adogéo ampla desses identificadores.

transparéncia e protecdo dos dados dos usudrios. Isso impacta diretamente a
forma como os identificadores de andncios sdo implementados e gerenciados,
reforcando a necessidade de estruturas padronizadas e interoperdveis, como o Ad
Creative ID Framework (ACIF), que possam ser adaptadas para atender tanto ds
demandas globais quanto aos requisitos locais.

brasi
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Conformidade com a LGPD:

A LGPD impde rigorosos requisitos sobre a coleta, armazenamento e uso de
dados pessoais. Implementar Creative IDs de maneira que respeite essas
regulamentacgdes € essencial. Isso implica desenvolver praticas que minimizem a
exposi¢cdo de dados pessoais, utilizando técnicas de anonimizacdo e garantindo
que os dados sejam usados apenas para fins de rastreamento e mensuragdo de
anuncios, em conformidade com a lei.

Beneficios da padronizacgéo:

A adocdo de Creative IDs padronizados traria maior transparéncia e eficiéncia a
mensuracdo de campanhas no Brasil. Anunciantes poderiam otimizar o controle
de frequénciaq, evitar duplicagcdes e melhorar a experiéncia do consumidor ao
reduzir a exposig¢do repetitiva a um mesmo andncio. Além disso, um sistema de
identificacdo padronizado facilitaria a andlise e a otimizagdo de campanhas em

tempo real, permitindo decisdes estratégicas mais informadas.

brasi
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G Comparacdo entre praticas e tecnologias Q Casos de uso no Brasil

globais e locais
A implementacgéo dos Creative IDs no mercado brasileiro pode beneficiar diversas empresas e setores:

Globalmente, o uso de padrées como o Ad-ID € comum para

. : . 1. Campanhas multiplataforma no varejo:
a gestdo de criativos, especialmente nos Estados Unidos. No P P J

: L , e . , Anunciantes podem utilizar Creative IDs para rastrear o desempenho de campanhas que combinam
Brasil, a padronizagdo de identificadores de andncios ainda

) , : anuncios em TV aberta, CTV e plataformas digitais. Isso permitiria uma vis@o integrada do impacto
estd em desenvolvimento, e muitas empresas dependem

: o e das campanhas, facilitando ajustes estratégicos e otimizando o retorno sobre investimento.
de sistemas proprietdrios ou especificos de plataformas.

Essa falta de padronizagdo pode levar a inconsisténcias na

. : . 2. Publicidade em CTV e streaming:
mensuragdo e dificuldades na integragcdo de dados entre g

: : Com o crescimento das plataformas de streaming no Brasil, os anunciantes podem usar Creative
diferentes canais.

IDs para melhorar o controle de frequéncia e a segmentagdo de anuncios. Isso resultaria em uma

) . . i experiéncia de usudrio mais positiva e emm campanhas mais eficazes.
Adotar frameworks internacionais como o ACIF poderia P P P

alinhar o mercado brasileiro ds melhores praticas

: L 3 3. Marcas internacionais adaptando-se ao mercado local:
globais. Isso facilitaria a colaboragdo com plataformas

: : : S o . Empresas globais que operam no Brasil podem utilizar Creative IDs padronizados para manter a
Internacionais de midia digital que |a utilizam esses padroes, P 9 9 P P P P

P : P consisténcia na mensuracdo de campanhdads, mesmo ao adaptar criativos para o publico brasileiro.
melhorando a eficiéncia operacional e a eficacia das

o ) - Isso facilita a comparacdo de desempenho entre mercados e d implementacdo de estratégias
campanhas publicitarias. No entanto, &€ necessdario adaptar

L e globais alinhadas as particularidades locais.
essas tecnologias ds especificidades do mercado local,
considerando fatores como a diversidade de plataformas

utilizadas e os requisitos legais estabelecidos pela LGPD.

brasil
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G Adaptagdes necessdrias para alinhamento com frameworks
internacionais

Para que o Brasil se alinhe com frameworks internacionais como o ACIF, algumas
adaptagdes sdo necessarias:

Capacitagédo e educagéo do mercado:

Investir na capacitagdo de profissionais do setor em relagcdo ado uso e aos
beneficios dos Creative IDs € fundamental. Isso inclui treinamentos e workshops
que promovam o entendimento das melhores praticas e das especificidades
técnicas do ACIF.

Colaboragdo entre entidades do setor:

A formacdo de grupos de trabalho, como os promovidos pelo IAB Brasil, pode
acelerar a adogdo dos Creative IDs. A colaboragdo entre anunciantes, agéncias,
veiculos de midia e plataformas tecnoldgicas € essencial para estabelecer

padrées comuns e resolver dificuldades técnicas e regulatorias.

brasil
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Adequacdo as regulamentagodes locais:

Adaptar o ACIF para garantir a conformidade com a LGPD & de suma
importdncia. Isso envolve implementar medidas de protecdo de dados, como
anonimizacdo e criptografia, além de estabelecer processos transparentes
para o gerenciamento de consentimento dos usudrios.

A expansdo do uso de Creative IDs e do ACIF no Brasil representa uma
oportunidade significativa para aprimorar a eficiéncia e a eficacia da publicidade
digital no pais. Apesar de existirem dificuldades a serem superadas, como a
necessidade de infraestrutura adequada e também de conformidade regulatoriq,
os beneficios potenciais em termos de mensuracdo precisq, otimizacdo de
campanhas e melhoria da experiéncia do usudrio sdo substanciais. Com esforgos
conjuntos do setor e adaptagdes apropriadas, o Brasil pode alinhar-se s melhores
praticas internacionais, fortalecendo o mercado publicitario em um contexto
global cada vez mais integrado.
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6. Perspectivas futuras para os Creative IDs

o Interoperabilidade com sistemas de identificacéo e privacidade

A medida que os Creative IDs e o Ad Creative ID Framework (ACIF) ganham adogdo Mecanismos de consentimento:

em diversos mercados, torna-se fundamental garantir que eles sejam compativeis Implementar sistemas que permitam aos usudrios autorizar ou negar o uso de
com sistemas de identificacdo locais e estejom em conformidade com as seus dados em campanhas publicitarias , em conformidade com legislacdes
regulamentacgdes de privacidade especificas de cada regido. Por exemplo, no Brasil, a como a LGPD. Isso aumenta a transparéncia e fortalece a confianga entre

Lei Geral de Protecgéio de Dados (LGPD) estabelece diretrizes sobre como os dados dos consumidores e marcas.

usudrios devem ser coletados, armazenados e utilizados.
Além disso, a interoperabilidade com tecnologias emergentes de privacidade é
y ) , essencial - por exemplo, a Privacy Sandbox, do Google, criada como alternativa
Para enfrentar essas questdes, como exemplo do que estd sendo feito em outros

mercados, o ACIF pode ser adaptado para integrar medidas adicionais de seguranca aos cookies de terceiros por métodos mais seguros e menos invasivos. O ACIF pode

L ser integrado a essas iniciativas para que o rastreamento de anlncios e o controle
e privacidade, como:

de frequéncia continuem eficazes, mesmo com restricdes maiores de privacidade.

Criptografia de dados e pseudonimizagéo: Ao colaborar com APIs como a Protected Audience API (PAAPI) e a Attribution

Utilizar técnicas que protejam informacgdes pessoais, garantindo que os dados Reporting API (ARA), o ACIF assegura a viabilidade em um ambiente no qual

dos usudrios ndo possam ser facilmente associados a individuos especificos. N R
P P protecdo dos dados dos usudrios é prioridade.

IsSso minimiza o risco de violagdes de privacidade e mantém a eficiéncia no
rastreamento de andncios.

o .
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e Adaptacéo as regulamentacgdes internacionais

As regulamentacgdes de privacidade estdo em constante mudanga, com legislagées
como o Regulamento Geral sobre a Prote¢éo de Dados (EDPR) na Europa; e @

Lei de Privacidade do Consumidor da California (CCPA) nos Estados Unidos;
estabelecendo padrdes que influenciam o mundo todo. Para que o ACIF mantenha
a relevancia e eficdcia, &€ importante que ele seja flexivel e adaptdavel as novas

exigéncias legais sem comprometer a eficiéncia das campanhas publicitarias.

Medidas para assegurar essa adaptabilidade incluem:

Atualizagdo continua de procedimentos:

Revisar e ajustar regularmente os processos de coleta e armazenamento
de dados para alinhd-los ds regulamentagcdes mais recentes, garantindo
conformidade e evitando penalidades legais.

Uso de dados anonimizados:

Sempre que possivel, trabalhar com dados que ndo identifiquem pessoalmente
os usudrios, reduzindo o risco de violagdes de privacidade e facilitando a
conformidade com diferentes legislagdes.

brasi
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Respeito aos direitos dos e Tendéncias de expansdo e inovagdes futuras

consumidores:

Implementar recursos que O futuro dos Creative IDs e do ACIF estd ligado a vdarias tendéncias que moldam a publicidade digital:

permitam responder prontamente 1. Expanséio para a TV Linear e convergéncia de midias:

a solicitagées dos usudrios sobre Com a evolugdo tecnoldgica, a distincdo entre TV tradicional e digital estd diminuindo. A chegada da TV 3.0, baseada

O uso de seus dados, como em padrdées como o ATSC 3.0, nos Estados Unidos, permite maior interatividade e personalizacdo. A aplicacéo do ACIF
acesso, corregdo ou exclusao na TV linear facilitaria a mensuracdo integrada de campanhas em diferentes meios, oferecendo uma visGo completa do
de informacdes pessoais. Isso & desempenho e promovendo estratégias cross-media.

fundamental para atender a leis

que garantem aos consumidores o 2. Integragédo com inteligéncia artificial e aprendizado de maquina:

controle sobre seus dados. A incorporagéo de inteligéncia artificial (IA) e machine learning ao ACIF pode revolucionar a mensuragéo de andncios.

: Essas tecnologias permitem analisar grandes volumes de dados em tempo real, identificando padrdes e preferéncias dos
Ao adotar uma abordagem proativa glasp 9 P P P

N : N usudrios. Com isso, é possivel otimizar automaticamente as campanhas, ajustando criativos para maximizar a relevancia e
em relagcdo a conformidade, o ACIF ndo € P P a P

. ~ o impacto junto ao publico-alvo.
apenas atende ds regulamentacgoes P J P
atuais, mas também se prepara para

- 3. Adog¢do global em hovos mercados:
futuras mudancas no cendrio legal. Isso cdog

o . Mercados emergentes, como a América Latina e o Sudeste Asidtico, estéio se tornando centrais para o crescimento da
evita interrupcoes no rastreamento e na 9 P

mensuracdo de campanhas, mantendo publicidade digital. A expanséo do uso de Creative IDs e do ACIF nesses locais padroniza a mensuragdo de campanhas

a confianga entre anunciantes, veiculos globalmente e facilita o trabalho de anunciantes multinacionais. Essa padronizagdo também promove uma inddstria mais

. . coesa e colaborativa.
de midia e consumidores.
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Desenvolvimento de novos padrdes de privacidade:

Com a crescente preocupacdo dos consumidores em relac@o a privacidade, novos padrdes estdo
sendo desenvolvidos para proteger os dados pessoais. Tecnologias baseadas em conceitos de
“Privacy by Design” priorizam a privacidade desde a concepcdo dos sistemas. O ACIF precisard
evoluir para incorporar essas inovagodes, garantindo que continue sendo uma ferramenta valiosa em
um ambiente em que a protecéo de dados € fundamental.

O avanco dos Creative IDs e do ACIF estd intimamente ligado a capacidade de adaptagdo a um

cendrio digital em constante transformacg&o. A combinagdo de interoperabilidade com sistemas locais,
conformidade com regulamentacdes internacionais e integracdo de novas tecnologias posiciona o ACIF
como uma ferramenta essencial para o futuro da publicidade digital.

Ao responder ds demandas por privacidade e eficiéncia, o ACIF oferece um caminho para campanhas mais
eficazes e respeitosas com os consumidores e que ndo dependem de cookies de terceiros.

A padronizacdo dos identificadores de criativos néio apenas melhoram o rastreamento e a mensuracdo,
mas também contribui para uma experiéncia publicitaria mais relevante e conectada. Com a colaboragdo
continua entre anunciantes, veiculos de midia e 6rgdos reguladores, os Creative IDs tém o potencial de
redefinir a maneira como a publicidade digital € conduzida globalmente.
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7. Conclusdao e Recomendacoes

o Beneficios e Oportunidades G Recomendacdes praticas para a adocdo de Creative IDs

A implementacgdo dos Creative IDs e do Ad Creative ID Framework (ACIF) Para empresas interessadas em implementar os Creative IDs de maneira eficaz,
representa um avango significativo na publicidade digital. Ao padronizar a seguem algumas recomendacgdes praticas:

identificac@o de criativos, as marcas melhoram a mensuragdo de desempenho, . . L.
o o . . o 1. Realizar um diagnostico interno:

otimizam o controle de frequéncia e aprimoram a experiéncia do usudrio. Em um L. .

. L . . e Avalie a infraestrutura atual: Identifique as ferramentas e plataformas de
ambiente publicitario cada vez mais fragmentado, a capacidade de rastrear e , o -~ - o

, . . . o , servidores de anuncio que sua empresa utiliza e verifigue a compatibilidade
analisar andncios de forma consistente em multiplos canais é essencial para o _ _ . _

com o ACIF e outros padrdes de identificagdo.
sucesso das campanhas. . . . ,
* Mapeie necessidades especificas: Entenda como os Creative IDs podem

, . . 3 atender as particularidades de suas campanhas e objetivos de marketing.
Os Creative IDs facilitam a integracdo entre plataformas, assegurando que

os dados de desempenho sejam consistentes e precisos. Isso permite uma ] ) )
. . . _ o . 2. Capacitar equipes e parceiros:
andlise eficaz do retorno sobre investimento (ROI) e possibilita ajustes em . , _ ,
o Co )  Promova Treinamentos: Organize workshops e sessdes de treinamento para
tempo real com base em insights sobre o comportamento do publico. Além , , , . , _
. . ) T . o S equipes internas e parceiros, focando nas melhores praticas de configuracdo
disso, a padronizacdo contribui para maior transparéncia e eficiéncia, aspectos , ,
. o _ , . e gerenciamento de Creative IDs.
fundamentais em um cendrio no qual as regulamentacdes de privacidade ) . ) , , ,
N o « Estimule a atualizagdo continua: Incentive sua equipe a se manter informada
estdo se tornando mais rigorosas. N .
sobre as evolucoes do ACIF e tendéncias do setor.

o .
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3. Garantir conformidade com regulamentacées de privacidade: 5. Colaborar com o setor e participar de iniciativas:

» Revisar politicas de privacidade: Assegure-se de que a implementacéo e Engajar-se com organizagdes setoriais: Participe de grupos de trabalho,
dos Creative IDs esteja alinhada com a LGPD no Brasil e outras como os promovidos pelo IAB Brasil, para compartilhar experiéncias e
regulamentacdes relevantes. contribuir para o desenvolvimento de padrdes locais.

 Implementar mecanismos de consentimento: Utilize sistemas que  Estabelecer parcerias estratégicas: Trabalhe em conjunto com agéncias,
permitam aos usudrios autorizar o uso de seus dados, reforcando a veiculos de midia e fornecedores para assegurar uma implementacdo
transparéncia e a confiancga. harmoniosa dos Creative IDs.

4. Investir em tecnologia e integragédo de dados: 6. Monitorar e ajustar estratégias continuamente:

« Adquirir ferramentas adequadas: Considere a implementacdo de plataformas « Analisar dados de desempenho: Utilize os insights proporcionados
de gerenciamento de dados (DMPs) e solucées analiticas que suportem o ACIF. pelos Creative IDs para avaliar a eficacia das campanhas e identificar

 Priorizar a interoperabilidade: Escolha tecnologias que se integrem oportunidades de melhoria.
facilmente com sistemas existentes, garantindo flexibilidade e escalabilidade.  Redlizar ajustes em tempo real: Esteja preparado para adaptar suas

estratégias com base nos resultados obtidos, maximizando o impacto das
acdes publicitarias.

brasil
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G Perspectivas para o desenvolvimento futuro

O avancgo dos Creative IDs e do ACIF indica uma tendéncia crescente de padronizacdo e colaboragcdo na inddstria da
publicidade digital. Com o aumento das preocupacdes relacionadas a privacidade e a necessidade de mensuracdo

precisq, essas ferramentas serdo fundamentais para atender as demandas do mercado.

Espera-se que tecnologias emergentes, como inteligéncia artificial e aprendizado de maquinag, sejam integradas aos
frameworks de identificacd@o, proporcionando andlises mais sofisticadas e previsées de desempenho. Além disso, a
evolugdo de iniciativas como o Privacy Sandbox influenciard a forma como o rastreamento de andncios é realizado,
exigindo que frameworks como o ACIF se mantenham dindmicos e adaptaveis.

A colaboracdo entre mercados globais e locais serd essencial para o desenvolvimento continuo de tecnologias de
identificagdo padronizada. Ao trabalhar em conjunto, anunciantes, agéncias e veiculos de midia podem promover uma
publicidade digital mais eficiente, segura e transparente, beneficiando todo o ecossistema.

A adocdo dos Creative IDs e do ACIF € um passo estratégico para empresas que desejam otimizar o engajamento do
consumidor, proteger a privacidade e obter mensuracdo precisa de suas campanhas. Ao seguir as recomendacdes
praticas e permanecer atento ds tendéncias futuras, as organizagdes estardo bem posicionadas para navegar no
dindmico ambiente da publicidade digital, garantindo relevdncia e sucesso em suas iniciativas.
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8. Glossdrio

Apresentamos a seguir uma lista de termos técnicos utilizados neste documento, com definicdes atualizadas para facilitar a compreensdo:

Ad Creative ID Framework (ACIF):
Framework desenvolvido pelo IAB Tech Lab
para padronizar a criagdo, rastreamento

e gerenciamento de identificadores de
criativos em andncios digitais. O ACIF
permite mensurar e controlar campanhas
de forma precisa e consistente em
diferentes plataformas de midia.

Connected TV (CTV): Televisores
conectados d internet que possibilitam o
acesso a servicos de streaming e a exibicdo
de anuncios direcionados. Inclui Smart TVs
e dispositivos de streaming.

Creative IDs: Identificadores Unicos
atribuidos a cada peca criativa de uma
campanha publicitaria digital.

Facilitam o rastreamento, o controle

de frequéncia e a mensuracdo do
desempenho dos andncios em multiplas
plataformas.

brasil

Controle de Frequéncia (Frequency
Capping): Técnica utilizada para limitar

O nUmero de vezes que um anuncio &
exibido para o mesmo usudrio, melhorando
a experiéncia do usudrio e evitando a
saturacdo de andncios repetidos.

GDPR (General Data Protection
Regulation): Regulamento da Unido
Europeia que estabelece diretrizes rigorosas
sobre privacidade e protecdo de dados
pessodis. Impacta diretamente a coleta

e 0 uso de dados na publicidade digital,
exigindo consentimento explicito dos
usudrios para o rastreamento.

IAB Tech Lab: Organizacdo global que
desenvolve padrdes técnicos para o
setor de publicidade digital. Responsavel
por frameworks como o VAST e o ACIF,
que facilitam a padronizagdo e a
interoperabilidade entre plataformas.

Lei Geral de Protegéio de Dados (LGPD):
Legislacdo brasileira que regula a coletaq,
armazenamento e uso de dados pessoais,
semelhante ao GDPR. Estabelece nhormas
de privacidade para proteger os dados dos
cidaddos brasileiros.

Privacy Sandbox: Iniciativa do Google
para desenvolver novas tecnologias para
publicidade digital. O Privacy Sandbox
busca reduzir o rastreamento entre sites
e limitar a quantidade de informacgdes
que sites podem acessar. Também busca
fornecer alternativas mais privadas as
tecnologias existentes, mantendo a web
aberta e acessivel.

Universal Ad-ID: Utilizado nos EUA, € um
identificador padronizado que permite o
rastreamento consistente de andncios em
varias plataformas, compativel com ACIF.
No VAST 4.0, o Universal Ad ID é utilizado
para assegurar que cada criativo seja
identificado de forma Unica, promovendo
mensuracdo mais confidvel e transparente.

VAST (Video Ad Serving Template): Padrdo
do IAB Tech Lab para a entrega de anudncios
em video, facilitando a comunicacgdo

entre servidores de anuncios e players

de video. A vers@o VAST 4.0 introduziu o

uso do Universal Ad ID, aprimorando o
rastreamento de criativos em ambientes de
video digital e CTV.
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9. Referéncias

Para aprofundar o conhecimento sobre Creative IDs e o ACIF, recomendamos a leitura dos seguintes documentos e materiais:

IAB Tech Lab. Disponivel em: Ad Creative ID Framework (ACIF) - Technical Specifications.
Acesso realizado em 11 de novembro de 2024.

Documento oficial que descreve as especificagbes técnicas do ACIF, incluindo detalhes
sobre implementagd@o e requisitos para uso.

IAB Tech Lab. Disponivel em: VAST Addendum for CTV 2024. Acesso realizado em 11 de
novembro de 2024.

Especificagbes atualizadas do VAST, incluindo informacgdées sobre o Universal Ad ID e a
aplicagdo em CTV. Essencial para entender como o VAST funciona em conjunto com o0s
Creative IDs em telas maiores.

IAB Tech Lab. Disponivel em: Webinar Replay: A Barcode for your Ad Creative. Acesso
realizado em 11 de novembro de 2024.

Discussdo com especialistas do IAB Tech Lab, NBCUniversal, Freewheel e VAB sobre como a
TV Conectada (CTV) se beneficia do Ad Creative ID Framework (ACIF).

Google Privacy Sandbox. Disponivel em: Privacy Sandbox Documentation. Acesso realizado
em 11 de novembro de 2024.

Informacgdées sobre o desenvolvimento da Privacy Sandbox e o impacto no rastreamento de
anudncios e na publicidade digital.
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ANA e 4As. "The Importance of Ad-ID in Advertising”. Disponivel em: https://www.ana.net/
miccontent/show/id/kp-freewheel-universal-ad-id-guide e https://www.aaaa.org/top-5-
ways-the-universal-ad-id-will-save-the-industry/?cn-reloaded=1. Acesso realizado em 11
de novembro de 2024.

Artigos e documentos que discutem os beneficios de utilizar um identificador universal para
melhorar a eficiéncia e a mensuragéo de campanhas multicanais.

ATSC 3.0. Disponivel em: ATSC 3.0 Standards Overview. Acesso redlizado em 11 de novembro
de 2024.

Documentac¢do sobre o padrdo de TV ATSC 3.0, também conhecido como NextGen TV, que
combina transmissdo de televisGo com funcionalidades avangadas de internet, com maior
qualidade de imagem e som, interatividade e personalizagcdo de conteudo. O paper ATSC_
Standard: Content Recovery in Redistribution Scenarios explica como uma marca d’agua
nativa do ATSC integrada na infraestrutura de watermarking e fingerprinting esta preparada
para identificadores universais de criativos.
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