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POSICIONAMENTO DO IAB BRASIL SOBRE O
JULGAMENTO DO ARTIGO 19 DO MARCO CIVIL DA INTERNET

O IAB Brasil, associagcdo que representa a publicidade digital no pais, manifesta suas preocupagées
sobre impactos do recente julgamento do Artigo 19 do Marco Civil pelo Supremo Tribunal Federal (STF).

O IAB Brasil é uma entidade sem fins lucrativos que representa mais de 200 empresas que buscam o
desenvolvimento da publicidade digital, incluindo anunciantes, veiculos, agéncias, empresas de tecnologia e
consultorias. Com 26 anos de atuagdo e presente em mais de 45 paises, o IAB representa um setor que
movimentou cerca de R$ 35 bilh6es em 2023, gerando milhares de empregos diretos.

Como entidade comprometida com o desenvolvimento sustentavel desse mercado, reconhecemos a importancia de
combater conteldos nocivos e ilegais na internet, que prejudicam a democracia e o ambiente de negodcios.
Inclusive, o IAB Brasil ja contribui com a discussdo por meio da publicagdo de materiais sobre o tema, como
nossa recente contribuicdo para o Guia de Boas Praticas de Midias Digitais da Controladora-Geral da Unido.

Entretanto, é necessario alertar sobre consequéncias nao intencionais da decisdo do STF para praticas
comerciais legitimas, e que nao estdo diretamente relacionadas ao tema do julgamento.

Um desses pontos é a proposta de responsabilidade objetiva de provedores de aplicagbes pela mera
disponibilizacdo de contelddo de terceiros “impulsionados, recomendados ou moderados”, o que apresenta riscos e
consequéncias adversas, ja que toda a publicidade digital, com ou sem uso de dados, utiliza essas técnicas.
E é importante ressaltar que, no Marco Civil, a definicdo de "provedores de aplicagdes" inclui ndo apenas redes
sociais famosas, mas abrange todas as empresas que atuam como intermediarias na entrega de anincios,
como redes de anuncios, verificadores de seguranga e sistemas de distribuicdo automatizada, entre outras.

Esses aspectos da proposta, combinados, geram um efeito gravissimo para o setor.

Com isso, todas essas empresas poderdao ser responsabilizadas por cada anincio veiculado em suas
plataformas, mesmo sem meios técnicos ou operacionais para verificar a legitimidade das ofertas ou a
conformidade legal do conteiido publicitario de terceiros. Essa responsabilizagdo pressupde que um veiculo
consiga, por exemplo, validar antecipadamente o estoque de um produto anunciado ou garantir que o preco de cada
oferta publicada é real, o que, na pratica, é inviavel — na internet ou em qualquer outro meio —e compromete
o modelo publicitario como um todo.

A responsabilidade solidaria entre veiculos digitais e anunciantes também merece atencdo, pois contraria a propria
jurisprudéncia do Superior Tribunal de Justica para publicidade em todos os meios, que estabelece a
responsabilizacdo de veiculos publicitarios condicionada a comprovacao de dolo ou negligéncia. Uma
proposta diferente disso criaria um precedente preocupante, com um regime de responsabilidade diferente entre a
publicidade veiculada na internet e nos meios tradicionais, como televisdo e midia impressa. Paradoxalmente, o
mesmo conteudo publicitario, quando veiculado nas plataformas digitais desses mesmos veiculos, como
sites, aplicativos de streaming ou TV conectada, estaria sujeito a um tratamento juridico mais rigoroso.

Reconhecemos o papel crucial do STF na democracia brasileira. Contudo, qualquer mudanca no modelo atual
deve ser cautelosa, respeitar principios constitucionais e mitigar efeitos colaterais para empresas e
atividades econdmicas que ndo sejam objeto central deste julgamento, mas que podem ser
significativamente impactadas pela mudanca proposta.

O IAB Brasil esta disponivel para esclarecer o ecossistema da publicidade digital e demonstrar sua
diversidade, apresentando dados sobre a dimensdo e diversidade deste setor estratégico para a
economia nacional. Queremos contribuir ativamente na construgdao de uma solucao equilibrada que preserve a
liberdade e inovacao da internet brasileira e os valores democraticos.



