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1. Cartada CEO

Prezados associados, parceiros e colaboradores,

E com grande honra que apresento este relatdrio anual, o primeiro sob minha
gestdo como CEO do IAB Brasil. Os Ultimos quatro meses foram de intenso
aprendizado e reafirmaram a relevancia da nossa associacdo, tanto no cendrio
nacional quanto global, por meio das 45 unidades internacionais que compdem
essa robusta comunidade da qual fazemos parte.

O ano de 2024 representou um periodo de desafios e transformacdes para o 1AB
Brasil. Enfrentamos dificuldades financeiras significativas, resultando em um déficit
no balan¢o anual. Os principais fatores que contribuiram para esse resultado
foram:

1. Rescisdes trabalhistas decorrentes de reestruturacdes internas.

2. Aportes financeiros ndo realizados, anteriormente previstos para subsidiar a drea
de relacdes governamentais.

Desde que assumi a liderang¢a do IAB Brasil, meu foco tem sido direcionado para os
seguintes objetivos, que norteiam meus compromissos para 2025:

« Reverter o quadro de déficit financeiro.

- Reorganizar a estrutura interna, abrangendo equipe, fornecedores, processos e
gestdo.

« Garantir a representatividade dos diversos setores da nossa industria na base de
associados, diretoria e conselho do IAB Brasil.
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O ano de 2025 promete ser de mudanc¢as impactantes e notaveis, impulsionadas
pela Inteligéncia Artificial que, sem duvida, transformard o mundo. O ultimo
trimestre de 2024 testemunhou lancamentos significativos de IA a cada semana,
um ritmo sem precedentes, mesmo para nossa industria, acostumada a
constantes evolucdes. O ano vigente prenuncia um dinamismo ainda maior. A 1A
promete remodelar nossa inddstria (e 0 mundo) de forma indelével, intensificando
a complexidade do setor.

No dmbito das politicas publicas, o IAB Brasil manterd sua postura vigilante e
atuante, assegurando que a voz do mercado de publicidade digital seja ouvida e
gue as politicas publicas sejam equilibradas e eficazes. Nossa prioridade é garantir
que a regulamentagdo proteja os consumidores, promova um ambiente digital
saudadvel e, simultaneamente, preserve a inovacdo e a sustentabilidade do setor.

Ao assumir este cargo, reafirmei meu compromisso com a indUstria e com meus
colaboradores. Com o apoio de uma Diretoria e Conselho sdlidos, buscarei gerar
valor ao nosso mercado por meio do IAB Brasil.

Agradeco a parceria ao longo deste ano e convido todos a colaborarem conosco
na construcdo do futuro da publicidade digital no Brasil.

Atenciosamente,




2. Carta da Presidente

Quando assumi pela segunda vez a presidéncia do IAB Brasil, ficou claro que muita
coisa havia mudado desde meu primeiro mandato, em 2018.

Como ja era esperado, a pauta ndo era mais discutir a importdncia da midia
digital ou qual seria seu verdadeiro share nos planos de midia dos anunciantes. O
momento ja era outro: era hora de trazer novos interlocutores para a mesa.

PrecisGvamos incluir a Retail Media, que ja vinha se consolidando nos Ultimos anos,
o Out of Home, que passou por uma revolucdo e se tornou digital, os diversos
atores da tdo falada Creator Economy g, claro, especialistas para discutir os
impactos da Inteligéncia Artificial na sociedade, na economia e, naturalmente,

na publicidade.

Tudo isso sem perder de vista a nossa participagcdo ativa nas discussdes
fundamentais que vém ocorrendo em Brasilia — como o PL das Fake News.
Atuamos de forma consistente nas frentes de Relacdes Governamentais para
garantir gue todos os elos do ecossistema da publicidade digital fossem ouvidos. E
Os resultados vieram: gracas ao trabalho do IAB, conseguimos, entre outras vitorias,
evitar que o sistema de mensageria gue hoje permite o envio de alertas de chuva
pela defesa civil fosse inviabilizado.

brasil

iab

O gque esse processo me mostrou com ainda mais clareza é que o papel do

IAB vai além de fomentar o desenvolvimento da publicidade digital. Como uma
associacdo plural — que redne plataformas, fornecedores, anunciantes e agéncias
—, temos uma responsabilidade fundamental na construcdo de uma publicidade
Mais ética, transparente e, acima de tudo, comprometida com o impacto positivo
na sociedade.




Luciana Oliveira
Diretora Financeira

Cristiane Duarte
Diretora de Produtos

Camila Fornasier

Diretqro de
Relacionamento

Diretoria

Ana Moises

Presidente

Raffael Mastrocola
VP Finangas

Paulo Samia

VP Relagdes
com o Mercado

Lucas Reis
VP Operacoes

Pedro Ramos

VP Assuntos
Governamentais




3. Liderancas IAB Brasil

Conselho*

Paula Puppi

Presidente do
Conselho

WPP

Dado
Lancellotti
Conselheiro

Record

Alexandre
Guerrero
Conselheiro
Eletromidia

Daniela Galego

Conselheira
Uber

Marcio Costa

Conselheiro

Kantar Ibope
Media

b
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André Izay

Ana Paula Celia Goldstein
Duarte Conselheiro Conselheira

Conselheira GDB Magalu Ads
Unilever

Débora Essio Floridi Gabriela
uncmny Conselheiro Comazzetto
Conselheira Samsung Ads Conselheira

Stellantis Tik Tok

Vicente Carrari

Conselheiro
Spotify

Marco Bebiano

Conselheiro
Google

Nina Dragone

Conselheira
Meta

*Participantes do Conselho em 31/12/2024

Celso Ribeiro

Conselheiro
BR Media

José Genova

Conselheiro
Taboola

Victor Soffiatti

Conselheiro
L'Oréal

3. Liderancgas IAB Brasil < Relatério institucional anual 2024 > o

Cris Camargo
Conselheira

Mdanzar Feres

Conselheira
Globo
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Em 2024, o IAB Brasil promoveu diversas iniciativas
com o objetivo de capacitar e desenvolver o
mercado da publicidade digital ao longo do ano,
com um portfdlio de produtos completo: desde

a producdo de pesquisa e materiais educativos
até a realizacéo de eventos estratégicos, uma
nova temporada do IABcast com nossa Diretoria e
Conselho e forte presenca na midia.



Entre pesquisas e materiais educativos,
tivemos lancamentos importantes na area
de Produtos para apoiar o desenvolvimento
do setor. O estudo “Digital AdSpend 2024 mapeou 0s investimentos em
publicidade on-line no Brasil em 2023, enquanto a pesquisa “#Publi 2024" trouxe
insights sobre como diferentes geracées consomem conteudo de criadores
digitais. J& o “Brand Disruption Brasil 2024" destacou tendéncias em Creator
Economy, Retail Media, DOOH e Video
Digital.

Valor

Além disso, lancamos guias essenciais
para o mercado, como o “DOOH
Programatico: um Guia para Anunciantes”, que ajuda marcas a havegarem
nesse universo, e o “Guia de Brand Suitability e Combate a Fraude”, que ganhou
novos capitulos sobre seguranca de marca. Também publicamos a “Agenda
Regulatéria da Publicidade Digital”, com um panorama inédito das discussoes
sobre politicas publicas regulatdrias em Brasilia, e o “Guia de Uso da Inteligéncia
Artificial na Publicidade Digital”, um ponto de partida para integrar IA s
estratégias de marketing. Outros langamentos incluem o “Guia do Anunciante em
Retail Media”, o “Guia de TV Conectada”, o estudo “Conectividade, Contetdo e
Consumo” e o relatério “Como seria a internet sem andncios?”.

O |ABcast trouxe uma nova temporada de oito episddios. Durante os programas,
houve a participacdo exclusiva de membros do Conselho e Diretoria do IAB,
abordando temas como inovagdo na publicidade digital, Retail Media, Creator
Economy, DOOH, transformacgdo digital e futuro das agéncias e dos grupos de
midiqg, entre outros. Cada episddio trouxe discussdes ricas e insights essenciais
para quem acompanha o mercado g, para fechar
a temporada, contamos ainda com a participacdo
de Denise Porto Hruby - CEO do IAB Brasil desde
setemlro do mesmo ano.

asil
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https://omny.fm/shows/iabcast/playlists/podcast
https://blog.publicidade.uol.com.br/brainstorm/brand-disruption-2024-tv-conectada-e-dooh-sao-pecas-chave-para-midia-360o/
https://valor.globo.com/empresas/marketing/noticia/2024/09/04/publicidade-digital-cresce-35percent-entre-2020-e-2023-diz-pesquisa-do-iab-e-da-kantar.ghtml

Presen¢a na midia

Eventos
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https://www.youtube.com/watch?v=nGUHkR-auMc
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Em 2024, seguimos investindo na producdo de
conhecimento sobre publicidade digital. Por meio
de pesquisas, guias, podcasts e curadoria de
artigos, buscamos oferecer insights estratégicos
que apoiem o desenvolvimento do mercado.



Pesquisas Materiais Educativos

Qual o poder dos influenciadores

. Digital AdSpend 2024 @ digitais na deciséo de compra - Metaverso para a publicidade — um olhar para além do hype! @
dos brasileiros? Entenda
. TV Conectada 2024 @ . Glossdrio de Métricas @
- Conectividade, Conteudo e Consumo @  Publicidade digital na Creator Economy: prdticas para uma abordagem ética

e transparente @

#Publi 2024: O impacto da creator economy entre geracdes do Brasil @

IAB: 35% dos anunciantes
consideram games
como andncio premium

- DOOH Programatico. um Guia para Anunciantes @

Como seria a internet sem andncios? @

- Guia de Boas Prdticas para Criativos em Audio @

__ Brasileiros preferem contetdo
Valor gratuito com anudncios a pagar
por servigos, aponta pesquisa

-« Mudando o Jogo: como a publicidade em jogos impulsiona a performance @

- Brand Disruption Brasil 2024 @

. Guia de Retail Media LATAM @

. Guia de Retail Media US @

- Agenda Regulatéria da Publicidade Digital @

. Guia de Brand Suitability e Combate d Fraude @

- Guia de Uso da Inteligéncia Artificial na Publicidade Digital @

. Guia: As trés taxonomias do IAB Tech viab @

. IABBrasil langa guia
. Guia sobre IDs de criativos e o Ad Creative ID Valor para uso da inteligéncia

artificial na publicidade
Framework (ACIF) @

brasil
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2023/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-tv-conectada-brasil-2024/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-conectividade-conteudo-e-consumo-a-jornada-transformada-pela-tecnologia/
https://iabbrasil.com.br/publi-2024-o-impacto-da-creator-economy-entre-geracoes-do-brasil/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-como-seria-a-internet-sem-anuncios-2024/
https://iabbrasil.com.br/guia-metaverso-para-a-publicidade-um-olhar-para-alem-do-hype/
https://iabbrasil.com.br/glossario-de-metricas/
https://iabbrasil.com.br/guia-publicidade-digital-na-creator-economy-praticas-para-uma-abordagem-etica-e-transparente/
https://iabbrasil.com.br/guia-publicidade-digital-na-creator-economy-praticas-para-uma-abordagem-etica-e-transparente/
https://iabbrasil.com.br/guia-dooh-programatico-um-guia-para-anunciantes/
https://iabbrasil.com.br/guia-boas-praticas-para-criativos-em-audio/
https://iabbrasil.com.br/guia-mudando-o-jogo-como-a-publicidade-em-jogos-impulsiona-a-performance/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-brand-disruption-brasil-2024/
https://iabbrasil.com.br/guia-retail-media-latam/
https://iabbrasil.com.br/guia-do-anunciante-em-retail-media/
https://iabbrasil.com.br/agenda-regulatoria-da-publicidade-digital-1-edicao-2024/
https://materiais.iabbrasil.com.br/guia-de-brand-suitability-e-combate-a-fraude
https://iabbrasil.com.br/guia-de-uso-da-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-introducao-as-tres-taxonomias-do-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/guia-sobre-ids-de-criativos-e-o-ad-creative-id-framework-acif/
https://iabbrasil.com.br/guia-sobre-ids-de-criativos-e-o-ad-creative-id-framework-acif/
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/iab-brasil-dos-anunciantes-games-anuncio
https://valor.globo.com/empresas/marketing/noticia/2024/11/22/iab-brasil-lanca-guia-para-uso-da-inteligencia-artificial-na-publicidade.ghtml
https://valor.globo.com/empresas/marketing/noticia/2024/12/17/brasileiros-preferem-conteudo-gratuito-com-anuncios-a-pagar-por-servicos-aponta-pesquisa.ghtml
https://www.estadao.com.br/economia/negocios/qual-o-poder-dos-influenciadores-digitais-na-decisao-de-compra-dos-brasileiros/

Podcasts
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o
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https://iabbrasil.com.br/inovacao-explorando-novas-tendencias-da-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/retail-media-o-futuro-da-publicidade-digital-integrada-ao-varejo/
https://iabbrasil.com.br/creator-economy-colaboracao-e-inovacao-na-economia-digital-com-celso-ribeiro-da-br-media-group/
https://iabbrasil.com.br/dooh-a-evolucao-da-publicidade-exterior-na-era-digital/
https://iabbrasil.com.br/transformacao-digital-e-a-revolucao-dos-modelos-de-negocios-na-publicidade-com-paula-puppi-cto-do-wpp/
https://iabbrasil.com.br/transformacao-digital-inovacao-e-performance/
https://iabbrasil.com.br/podcast-futuro-e-inovacao-dos-grupos-de-midia-na-era-da-conexao/
https://iabbrasil.com.br/o-protagonismo-do-iab-brasil-no-desenvolvimento-da-publicidade-digital/

Curadoria

Recebemos artigos e pesquisas de nossos associados que refletem tendéncias do mercado para publicagdio em nosso site, criando um repositorio coletivo de conteldos
sobre publicidade digital. Esse espaco redne insights para profissionais do setor, facilitando o acesso a informacdes relevantes e atualizadas.

Ao longo de 2024, foram 22 publicacodes:

-~ @

A Ascensdo Irrefredavel
da Retail Media e
a Revolucdo na

Publicidade

/

- ®

A Grande
Desfragmentagdo: como
a Commerce Media unird

a publicidade em 2024 D

- ®

Métricas de atencdo:
O novo paradigma
da publicidade

/

- ®

Da imprevisibilidade
a precis@o: como a A
preditiva transforma
a publicidade

/

-~ @

Beneficios da inteligéncia
artificial no planejamento
e entrega das

campanhas publicitarias

- @

A Frente da Curva:
Panorama da

Publicidade em 2024

/

- ®

O Futuro da Publicidade
Digital: A Revolugdo das
Solucgdes de Identidade

/

-~ @

Os desafios de otimizar
KPIs no marketing de
performance

/

iab
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-~ @

Quando Cada Pixel
é Importante

/

- ®

Desfragmentando o
E-commerce: A Evolucdo
da Retail Media e
Commerce Media

/

- ®

Mais de 24 milhdes

de brasileiros tém
propensdo a consumir
TV por assinatura

/

-~ @

Como o marketing de
performance pode ser
um aliado para alavancar
a receita do e-commerce

-~ @

Publicidade em CTV:
para além de andncios,
explore também pilulas

de contelddo
J

- @

Faltou aquele fator
uau? Tudo bem!

/

s @

Guia Pratico do Data
Clean Room para
Anunciantes, Varejistas,
Agéncias e Publishers

/

- ©

Black Friday 2024:
quais insights os
dados podem revelar?

/

/

O Futuro das
Campanhas Digitais
serd Sustentavel

/

/

Relatério do Mercado
Mobile 2024

/

SPO e a busca por
mais transparéncia
e controle na
publicidade digital

/

-

DOOH Programatico:
Guia para anunciantes

/

/

Show Madonna | Rio
de Janeiro [ Insights
do show para OOH

/

/

Como o Conteldo

em Video Transforma
o Modelo de Negbdcio
de Publicagdes Digitais

/

5. Pesquisas e Materiais Educacionais < Relatério institucional anual 2024 )



https://iabbrasil.com.br/artigo-a-ascensao-irrefreavel-da-retail-media-e-a-revolucao-na-publicidade/
https://iabbrasil.com.br/guia-dooh-programatico-um-guia-para-anunciantes/
https://iabbrasil.com.br/guia-relatorio-do-mercado-mobile-2024/
https://iabbrasil.com.br/guia-pratico-do-data-clean-room-para-anunciantes-varejistas-agencias-e-publishers/
https://iabbrasil.com.br/artigo-da-imprevisibilidade-a-precisao-como-a-ia-preditiva-transforma-a-publicidade/
https://iabbrasil.com.br/artigo-beneficios-da-inteligencia-artificial-no-planejamento-e-entrega-das-campanhas-publicitarias/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-a-grande-desfragmentacao-como-a-commerce-media-unira-a-publicidade-em-2024/
https://iabbrasil.com.br/show-madonna-rio-de-janeiro-brasil-insights-do-show-para-ooh/
https://iabbrasil.com.br/spo-e-a-busca-por-mais-transparencia-e-controle-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/artigo-black-friday-2024-quais-insights-os-dados-podem-revelar/
https://iabbrasil.com.br/artigo-quando-cada-pixel-e-importante/
https://iabbrasil.com.br/artigo-a-frente-da-curva-panorama-da-publicidade-em-2024/
https://iabbrasil.com.br/artigo-metricas-de-atencao-o-novo-paradigma-da-publicidade/
https://iabbrasil.com.br/como-o-conteudo-em-video-transforma-o-modelo-de-negocio/
https://iabbrasil.com.br/artigo-publicidade-em-ctv-para-alem-de-anuncios-explore-tambem-pilulas-de-conteudo/
https://iabbrasil.com.br/artigo-desfragmentando-o-e-commerce-a-evolucao-da-retail-media-e-commerce-media/
https://iabbrasil.com.br/artigo-o-futuro-da-publicidade-digital-a-revolucao-das-solucoes-de-identidade/
https://iabbrasil.com.br/artigo-os-desafios-de-otimizar-kpis-no-marketing-de-performance/
https://iabbrasil.com.br/artigo-o-futuro-das-campanhas-digitais-sera-sustentavel/
https://iabbrasil.com.br/artigo-faltou-aquele-fator-uau-tudo-bem/
https://iabbrasil.com.br/artigo-mais-de-24-milhoes-de-brasileiros-tem-propensao-a-consumir-tv-por-assinatura-revela-pesquisa-da-serasa-experian/
https://iabbrasil.com.br/artigo-como-o-marketing-de-performance-pode-ser-um-aliado-para-alavancar-a-receita-do-e-commerce/
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Nossos comités sdo espagos exclusivos para os
associados e tém como objetivo discutir desafios
do mercado e encontrar solugdes que beneficiam
tanto o setor quanto a sociedade. Ao longo de
2024, esses foruns de discussdo reuniram mais de
2 mil profissionais do mercado para abordar temas
estratégicos da publicidade digital, promovendo
trocas valiosas e fomentando boas praticas.



Panorama dos Comités em 2024 Lideranga dos Comités

Temas trabalhados:
o Assuntos Juridicos Comité Presidente Vice

o Audio e Voz

o Brand Safety Assuntos Juridicos Natdlia Kuchar (Google) Marcel Leonardi (Leonardi Advogados)
¢ Creator Economy
o DOOH Audio e voz Rodrigo Tigre (Adsmovil) Simone Kliass (Kliass Produgées)
¢ Inteligéncia Artificial
. . Mercado de publicidade
o Retail Media digital se organiza para_ Brand Safety Luciana Burguer Silvio Locali (Double Verify)
y .. discutir inteligéncia artificial
¢ Video Digital
Creator Economy Mayer Mirmovicz (Social Tailors) — Yuri Mussoly (TikTok)
e 2.336 presencas nos comités
s e e e 0 [P resere e © 18 ensfie) DOOH Silvia Ramazzotti (JCDecaux) Jessica Piquini (Kinesso)
e 3reunides cross comités:
: : Inteligéncia Artificial  Marcondes Farias (Microsoft) Adriano Henrigues
¢ Retail Media + DOOH
¢ Creator Economy + Retail Media . ) , , 3
Retail Media Paulo Schiavon Marina Galvéao (Magalu Ads)
¢ Brand Safety + Video Digital
* 1.437 respondentes na pesquisa de satisfagao Video Digital Luis Camargo (Google) Renata Fernandes (Globo)

o 99% Satisfeitos / Muito Satisfeitos

° %
|abg 6. Comités e Grupos de Trabalho < Relatério institucional anual 2024 >
°



https://forbes.com.br/forbes-tech/2024/05/mercado-de-publicidade-digital-se-organiza-para-discutir-inteligencia-artificial/

Grupos de Trabalho

A partir dos comités, se originaram 10 Grupos Esses grupos originaram 10 materiais relevantes, incluindo guias e publicacdes estratégicas:

de Trabalho (GTs) em 2024, aprofundando

discussoes e desenvolvendo materiais Assuntos Juridicos Brand Safety Brand Disruption Inteligéncia Artificial

fundamentais para o setor. Foram eles: Agenda Regulatéria IAB Brasil @ Guia de Brand Suitability  Brand Disruption 2024 @  Guia de Uso da

« Assuntos Juridicos Guia de Incidente de e Combate a Fraude @ Inteligéncia Artificial

. Brand Safety Seguranca com Dados na Publicidade Digital @
Pessoaqis @

e Brand Disruption
Manual de Conformidade

e Boas Prdaticas Sobre IA ha

« Inteligéncia Artificial (subdividido em 4

grupos); Publicidade Digital @
1. Criacdo
2.Midia e Decision Making TechLab Insights Retail Media Video Digital
3.Medicdo e Atribuicdo Guia sobre IDs de Criativos e Guia de Retail Media [ABcast - Edicdo

4.Regulamentacdo e Boas Praticas o Ad Creative ID Framework para Varejistas @ Especial Comité
(ACIF) @ de Video Digital €

e TechLab Insights
Guia de Introducdéo as Trés

Taxonomias do IAB Tech Lab @@

e Retail Media

* Video Digital

brasil
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https://iabbrasil.com.br/agenda-regulatoria-da-publicidade-digital-1-edicao-2024/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-incidente-de-seguranca-com-dados-pessoais/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-incidente-de-seguranca-com-dados-pessoais/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-incidente-de-seguranca-com-dados-pessoais/
https://iabbrasil.com.br/guia-manual-de-conformidade-e-boas-praticas-sobre-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-manual-de-conformidade-e-boas-praticas-sobre-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-manual-de-conformidade-e-boas-praticas-sobre-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-sobre-ids-de-criativos-e-o-ad-creative-id-framework-acif/
https://iabbrasil.com.br/guia-sobre-ids-de-criativos-e-o-ad-creative-id-framework-acif/
https://iabbrasil.com.br/guia-sobre-ids-de-criativos-e-o-ad-creative-id-framework-acif/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-introducao-as-tres-taxonomias-do-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-introducao-as-tres-taxonomias-do-iab-tech-lab/
https://iabbrasil.com.br/wp-content/uploads/2024/11/IAB_Brasil_Guia_de_Brand_Suitability_AF.pdf
https://iabbrasil.com.br/wp-content/uploads/2024/11/IAB_Brasil_Guia_de_Brand_Suitability_AF.pdf
https://iabbrasil.com.br/guia-de-retail-media-para-varejistas/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-retail-media-para-varejistas/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-brand-disruption-brasil-2024/
https://iabbrasil.com.br/edicao-especial-de-video-digital-a-visao-do-consumidor-na-era-da-video-digitalizacao/
https://iabbrasil.com.br/edicao-especial-de-video-digital-a-visao-do-consumidor-na-era-da-video-digitalizacao/
https://iabbrasil.com.br/edicao-especial-de-video-digital-a-visao-do-consumidor-na-era-da-video-digitalizacao/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-uso-da-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-uso-da-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
https://iabbrasil.com.br/guia-de-uso-da-inteligencia-artificial-na-publicidade-digital/
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Ao longo do ano, promovemos diversas iniciativas

de educacdo, alcancando um publico expressivo e
contribuindo para o desenvolvimento de profissionais
qualificados — o0 que reforca N0SsSO CoMPromMisso
com a capacitagdo e especializacdo no setor do
publicidade digital.



Cursos Livres

21 edi

de cursos

~ Temas abordados:
?oes - Digital Marketing (2 edi¢oes)

- Digital Media Fundamentals (3 edigées)

l 940 - Midia Programatica Bdsico (2 edigdes)
®

inscritos « Gestdo de Midia Programatica para Veiculos

- Visualizagdo de Dados

730 - TV Conectadaq, Video e Streaming na Publicidade Digital
participantes

622

certificados - Planejamento de Midia Programatica
emitidos

« O Impacto da LGPD no Ecossistema da Publicidade Digital

« Mensuragdo e Otimizacdo de Campanhas

- Estratégias Juridicas na Publicidade Digital
980/ « Creator Economy: Estratégias e tendéncias para o marketing de influéncia
de ovaliagoées - Estratégias para Campanhas em DOOH
positivas « Introducéo & Retail Media

« Compra e Operacdo de Retail Media

« Brand Safety

- Ad Quality

« Gestdo de Publicidade Digital Baseada em Privacidade

Ia 5 7. Educacédo, Capacitagdo e Desenvolvimento Profissional < Relatorio institucional anual 2024 > o




Masterclasses

realizadas

INscritos

visualizacdes

- Tendéncias do SXSW 2024 - Um
olhar sobre a publicidade digital

« Uso pratico de IA na publicidade

digital

« O futuro da Creator Economy

iab

brasil

Webinars

realizadas

INscritos

visualizacodes

Como a publicidade em jogos impulsiona a performance

Influéncia pessoal e marca corporativa: Estratégias para
potencializar seu perfil (em parceria com Linkedin)

Descubra todo o potencial do WhatsApp Business para
alavancar os negdcios (em parceria com Meta)

Instru¢do Normativa da Secom sobre publicidade na
internet (em parceria com SECOM)

Webinar especial em parceria com a ABMP
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A drea de Relacdes Governamentais do IAB Brasil desempenhou
um papel estratégico na defesa dos interesses e no fomento do
desenvolvimento sustentdvel do setor de publicidade digital no padis.

Por meio de didlogos continuos com autoridades publicas,
participacdo ativa em consultas e audiéncias, além da producdo
de materiais técnicos, contribuimos com subsidios qualificados para
a formulacdo de politicas publicas. Nossa atuacdo foi guiada pela

busca por transparéncia, responsabilidade e representatividade de
todos os elos do ecossistema digital.



Para concretizar esses objetivos, desenvolvemos uma série de acdes estratégicas « Participamos de uma audiéncia publica na Camara dos Deputados, para

em 2024: discutir os novos desafios regulatorios dos mercados digitais.

« Realizamos 60 reunides com autoridades e agentes do mercado, fortalecendo - Enviamos 10 boletins de transparéncia ao longo do ano, com atualizacdes
o didlogo e a construcdo de entendimentos sobre temas relevantes para a constantes sobre o cendrio politico e regulatério, culminando em um boletim
publicidade digital. de balang¢o anual em dezembro.

« Acompanhamos ativamente mais de 150 projetos de lei, que apresentavam
potencial impacto para o setor, buscando influenciar positivamente o debate
legislativo.

« Estivemos presentes no G20, participando de uma reunido com o entdo
Ministro da SECOM, Paulo Pimentaq, para discutir a integridade da informagdo
no ambiente digital.

« Promovemos um webindrio exclusivo para nossos associados em parceria com
a SECOM, abordando a Instru¢@o Normativa 04/2024, que trata da publicidade
governamental na internet.

- Lancamos a primeira Agenda Regulatéria da Publicidade Digital, um panorama
inédito das discussdes sobre politicas publicas regulatdrias em Brasilio.

« Produzimos o estudo “Conectividade, Conteddo e Consumo - A jornada transformada
pela tecnologia”, oferecendo insights relevantes para o debate regulatorio.

« Contribuimos ativamente em 7 consultas publicas, com destaque para as
participacdes junto & ANPD (Autoridade Nacional de Protegéio de Dados) e &
Secom (Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica).

brasil

iab


https://iabbrasil.com.br/wp-content/uploads/2024/12/Boletim-de-Tranparencia-Balanco-de-2024_dez24_IABBrasil_AF.pdf?utm_campaign=duplicado_de_relgov_2024_boletim_de_transparencia__balanco_2024&utm_medium=email&utm_source=RD+Station
https://iabbrasil.com.br/wp-content/uploads/2024/12/Boletim-de-Tranparencia-Balanco-de-2024_dez24_IABBrasil_AF.pdf?utm_campaign=duplicado_de_relgov_2024_boletim_de_transparencia__balanco_2024&utm_medium=email&utm_source=RD+Station
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Prommovemos eventos estratégicos que
fomentaram debates sobre o presente e o futuro
da publicidade digital. Entre eles, o IAB AdTech &
Branding 2024, que se consolidou como um dos
maiores e mais relevantes eventos do setor.



AdTech & Branding 2024

Realizado desde 2014, o evento teve | IAB AdTech & Branding: evento
, , o @Uol destaca midias emergentes e
a maior edicdo de sua historia em desafios do mercado

2024. Nos dias 3 e 4 de setembro, o

Teatro Santander, em Sdo Paulo, foi palco de oportunidades de aprendizado
e networking para o setor, reunindo mais de 1.450 participantes e mais de 90
palestrantes distribuidos entre o palco principal e uma sala paralela.

Debatemos os principais temas da publicidade digital
atual:

« CMOs

- Creator Economy
« CTV

- Audio Digital

- DOOH

« Transparéncia

« Retail Media

- Inteligéncia Artificial

brasil

iab

Impactos da campanha de divulgagéo:

+800K +5,2M

Impressdes em Impressdes em
redes sociais sites parceiros

+159K

e-mails
entregues

'
=~ .
=4

A jornada transformada pem"ﬂ"-._\


https://blog.publicidade.uol.com.br/brainstorm/iab-adtech-branding-evento-destaca-midias-emergentes-e-desafios-do-mercado/

IAB Media Solutions
realizadas 5 , , 3
-+ Solugdes de treinamentos, capacitacdo e
eventos on-line para publicidade digital
INscritos visualizagdes

A jornada do consumidor na grande tela:
como atingir sua audiéncia na TV

Evento do IAB Brasil debate conectada e no streaming

propmark  estratégias de campanha

para video e streaming « Retail Media

IAB Conecta

O IAB Conecta &€ um evento promovido exclusivamente
para associados, diretoria e embaixadores,
proporcionando um ambiente privilegiado para
networking e troca de experiéncias. Como uma das
maiores fortalezas do IAB Brasil & sua rede de grandes
nomes do mercado publicitdrio, o evento € uma
oportunidade Unica para conexdes estratégicas.

Nesta edicdo, realizada na sede do IAB, reunimos

Além do tradicional coquetel, homenageamos d

executiva Melissa Vogel, que presidiu o IAB Brasil
entre 2022 e 2023, em reconhecimento d sua
contribui¢cdo para a instituicdo e o setor.

brasil

iab’

mais de 70 convidados em um encontro especial.

Experience Club + |AB Brasil
1

bl -

12

iab. - MEDIA

Marketing de Reverberacao

Promovemos dois encontros exclusivos para C-Levels na Experience House, em
Sdo Paulo, em parceria com o Experience Club. Com curadoria de contetdo do IAB
Brasil, os eventos foram voltados para nossos associados e reuniram mais de 150
liderancas de diferentes segmentos do mercado. Realizados no formato de café
da manhdg, proporcionaram um ambiente rico em insights, conexdes estratégicas
e troca de experiéncias entre executivos do setor.


https://propmark.com.br/evento-do-iab-brasil-debate-estrategias-de-campanha-para-video-e-streaming/
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Marcamos presenca em diversos eventos de
destaque internacional ao longo de 2024. Essa
participacdo ativa reflete a nossa dedicagdo
em compreender as dindmicas globais, trocar
conhecimentos com lideres do setor e trazer
iInsights relevantes para o desenvolvimento do
mercado brasileiro.



/.alm A "EUA: O ALM

= tro de lideres da indUstria para
. STAR HERL e um encon

pAra o0 ano. A NOSSA presenca neste evento
permitiu o contato direto com as discussdes
que estdo moldando o futuro da publicidade
digital global.

, EUA: O South by Southwest
é um festival que celebra as
interconexdes entre tecnologia,
cinema, musica e cultura. A nossa
participacdo neste ambiente
inovador possibilitou a identificacdo
de tendéncias emergentes e a
compreensdo de como a tecnologia
estd transformando o engajamento
do consumidor.

discutir os temas mais relevantes e os planos

, Franc¢a: Um dos mais prestigiados
festivais de criatividode do mundo, nos
permitiu inspirar-nos nas melhores
praticas globais e fortalecer o networking
internacional.

, Peru: Reuniu lideres da rede global do
IAB para explorar tendéncias e inovacodes criticas, incluindo
privacidade, Retail Media e o papel da Inteligéncia Artificial
na publicidade. O evento reforcou o forte compromisso
dos IABs em trabalhar em conjunto para desenvolver
padrdes e tecnologias que impulsionam o crescimento
e a confilanca no ecossistema digital.

: Edicdo realizada no Brasil trazida pelo
IAB, reuniu liderangas de marketing para discutir estratégias
de crescimento e desafios do mercado. Essa iniciativa
permitiu compreender as perspectivas e necessidades dos
anunciantes, alinhando as iniciativas da entidade com as
demandas do mercado
local e o cendrio global.

IAB Brasil traz ao Pais
o Global CMO Growth
Council



https://www.meioemensagem.com.br/marketing/iab-brasil-traz-ao-pais-o-global-cmo-growth-council
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Somos construidos por uma rede de empresas
que acreditam e investem no desenvolvimento

do mercado de publicidade digital no pais. Em
2024, nossos associados foram parte fundamental
da nossa trajetoria, apoiando nossas iniciativas,
participando ativamente dos comités, cursos,
eventos e da producdo de conteudos estratégicos
para o setor.



B.LUZ

BANCA DIGITAL
BR MEDIA
ELETROMIDIA
ESSENCE MEDIA - WPP
GLOBO.COM

GOOGLE

GRUPO RECORD

IFOOD

JELLYFISH

KANTAR IBOPE MEDIA
LEONARDI ADVOGADQOS
LEW LARA

LINKEDIN
MEDIABRANDS
MEIO & MENSAGEM

MERCADO ADS
META

NETFLIX
NIELSEN

OLIVER AGENCY
PLAY 9
SAMSUNG ADS
SBT

SPOTIFY
TABOOLA

TIK TOK

UOL

VERVE

YANDEX
/YGON

AKZONOBEL - TINTAS
CORAL

AMBEV

BENEFICENCIA
PORTUGUESA DE
SAO PAULO

BRIUS

CAIXA ECONOMICA
CASAS BAHIA
ELECTROLUX

FGV

GRUPO BOTICARIO
HEINEKEN

HYPERA PHARMA
ITAU

KIVI - ROCKET LAB

KUAISHOU
L'OREAL DO BRASIL
LIVERAMP
LOCALIZA
MAGALU ADS
OFFERWISE
SANTANDER
SKY

SMILES
STELLANTIS
UBER
UNILEVER
UNLIMITAIL




AD DIGITAL
AD FORCE
ADMASTER
ADMOOH
ADSMOVIL

ADSTREAM
SOLUGOES

ALL SET

ALMAP BBDO
AMAZON ADS
ARTPLAN

AUNICA
AWIN/ZANOX
BABEL

BEBOT DIGITAL
BIGGIE
BLOOMBERG LINEA

CALIA
CAPPUCCINO
CENTRALCOMM
CHEIL

CLEAR CHANNEL
CNN
COMSCORE
CRITEO DO BRASIL
DAILY MOTION
DAVID - WPP
DENTSU

DISNEY

DOITY

DOJO
DOUBLEVERIFY
DP6

EPBR

EPSILON

EQUATIV
EVENTIALS

EXAME

FAS ADVOGADOS
FBIZ - WPP
GALAXIES

GAUGE

GDB BRASIL
GETBLUE

GREY - WPP
GROOVINADS
GRUPO FOLHA
HELLOO
HIVESTACK
HOGARTH - WPP
HOTMART

| CHERRY - WPP
ID\TBWA
IMPULSO (RD ADS)
IMS-BRASIL
ININ[el& N
ININ[@)YZ
JCDECAUX
KIDSCORP

KLIASS

LEO BURNETT
MAGNITE
MARKETDATA - WPP
MEMBRANA

MGID
MICROSOFT
MIDIA BIZZ
MINDMINERS

MIRUM - WPP

MULLEN LOWE -
MEDIA BRANDS

MUTATO - WPP
NAVEGG
NETCOS
NEWTAIL

O ESTADO DE SAO
PAULO

OGILVY - WPP
OLE INTERACTIVE
OLX

ONE STATION
OPERA

OTTERA

OTZADS

PARAMOUNT
ENTERTAINMENT

BRASIL

PERFORMICS DEEPLINE
PINHEIRO NETO
PIPELINE

POLIS

PUBLICIS

PUZZLE ADS

RAKUTEN

RELEVANC

RELIZ

REPRISE DIGITAL -
MEDIA BRANDS

RTB HOUSE

RZK

SERASA EXPERIAN
SHOWHEROES

SIPROCAL
SOCIAL TAILORS
TAP TAP

TERRA

TOTVS

TUNAD
TURNER

VIBRA

VIDMOB
VIDOOMY
VMLY&R - WPP
WEBEDIA
WMCCANN
ZEFR
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Mantendo N0SSO comMPromisso com o
transparéncia e a responsabilidade na gestdo
dos recursos, fundamentais para a continuidade
e o fortalecimento de nossas atividades,
apresentamos os resultados financeiros de 2024.



Panorama Financeiro 2024

Demonstracdo do superavit/déficit para

o exercicioem 31de dezembro de 2024

(Em milhares de Reais)

Receitas Associativas
Receitas Patrocinios
Receitas de Ingressos
Receitas Cursos
Receitas Pesquisa
Receitas de RELGOV

(-) Despesas Operacionais

EBITDA

Outras receitas e despesas
Despesas financeiras
Depreciacéo

Outras despesas tributarias
Receitas financeiras

superavit/Déficit (do exercicio)

2024 2023
4.600 4.310
3.540 2157
229 174
428 835
178 178
- 1.800
(10.295) (9.333)
(1.320) 121
14 3
(5) (5)
(171) (164)
(101) (86)
319 415
(1.264) 284
iab:

Principais ofensores
do resultado deficitdario de 2024:

« O alto volume de rescisdes, que superou os anos anteriores em 346%;
. Receita de RelGov zerada em 2024 (vs. R$ 1,8 milhdo em 2023).

2%

3%

Fontes de Receitas

@® Receitas Associativas
® Receitas de Patrocinios
51% ® Receitas de Ingressos
Receitas de Cursos
® Receitas Pesquisa
Receitas RELGOV

39%

¥ s Numeros auditados por RSM Brasil -

RSM Audit, Tax and Consulting | RSM.global
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O cendrio da publicidade digital estd em
constante evolucdo, impulsionado por avancos
tecnoldgicos e mudangcas no comportamento
dos consumidores. No IAB Brasil, acompanhamos
de perto essas transformagodes e tracamos
nossas apostas para o futuro do setor.



b
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O potencial da Inteligéncia
Artificial na publicidade

A Inteligéncia Artificial (IA) se consolida como um dos pilares estratégicos do marketing
digital. Acreditamos que 2025 serd um marco na utilizagdo dessa tecnologia, com
campanhas sendo concebidas, executadas e analisadas de ponta a ponta por IA.

Essa automagdo permitird acelerar processos, reduzir custos e otimizar recursos para
profissionais e empresas do setor.

Dados da eMarketer indicam um crescimento de 50% nos investimentos em IA generativa
no proximo ano. O Brasil desponta como um dos mercados mais promissores na Ameérica
Lating, o que reforca a necessidade de adaptagdo e inovacdo por parte das empresas que
buscam competitividade nesse ambiente dinGmico.

O crescimento exponencial da Retail Media

A Retail Media continua sua trajetéria de crescimento acelerado. Em nossa Ultima edicdo
do AdSpend, projetamos que esse segmento elevaria os investimentos em publicidade
digital no Brasil para R$ 37,6 bilhdes, um nUmero que tende a ser consolidado — ou até
mMmesmo superado — em breve.

Nos Estados Unidos, a expectativa € que os investimentos no setor cheguem a US$
62,88 bilhdes em 2025, um aumento de mais de 20% em relacdo ao ano anterior. Esse
movimento indica um amadurecimento do mercado e destaca a necessidade de
empresas investirem na capacitacdo de profissionais para acompanhar essa evolucdo
com maturidade e estratégia.



A experiéncia do consumidor
como diferencial competitivo

A experiéncia do consumidor serd um fator determinante para o sucesso das
marcas em 2025. As empresas gque priorizarem melhorias na navegacdo, na
personalizacdo de contelddo e na interagdo do usudrio sairdo na frente. No
segmento de streaming, por exemplo, ja observamos investimentos em formatos
gue tornam o consumo de contetdo mais intuitivo e interativo, como andncios
clicaveis que permitem a compra de produtos durante transmissées ao Vivo.

Compreender as expectativas do consumidor e oferecer experiéncias mais
relevantes e fluidas serd um diferencial competitivo essencial para marcas e
plataformas digitais.

Privacidade e transparéncia
no centro das estratégias

A privacidade dos dados do consumidor ganha cada vez mais relevdncia
no setor publicitario. Empresas que adotarem prdticas mais transparentes,
priorizando o controle do usudrio e o uso ético dos dados, estardo melhor
posicionadas nesse novo cendrio.

O modelo tradicional de captacdo de dados estd sendo redefinido, e as
Marcas precisam repensar suas estratégias para continuar alcancando
seu publico-alvo de forma eficiente e responsdvel. O controle sobre os
dados estd cada vez mais nas mdos dos usuarios, e essa tendéncia
precisa ser considerada no desenvolvimento das campanhas publicitarias.

° 7
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O futuro da
publicidade digital

Além das tendéncias mencionadas, outros
movimentos como a Creator Economy, o
crescimento do video e do dudio digital
continuardo impactando o setor de maneira
significativa.

No IAB Brasil, seguimos atentos a todas as
transformacdes que moldam a publicidade
digital no pais. Estamos comprometidos em
oferecer insights, pesquisas e iniciativas que
apoiem o desenvolvimento do mercado,
garantindo que profissionais e empresas
estejam preparados para os desafios e
oportunidades que virdo.

Sem duvidag, a inovagdo serd um fator chave
para quem deseja se destacar no proximo
ano. As marcas que souberem utilizar dados
de maneira estratégica e oferecer experiéncias
genuinas ao consumidor terdo uma posicdo
de destaque em qualquer cendrio.



iabbrasil.com.br



